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二、说明、目录、图表目录

        奶油根据原料和工艺的不同，分为含乳脂植脂奶油、植脂奶油和稀奶油。稀奶油由牛奶

离心脱水后制成，受制于奶源的不足，我国稀奶油主要依赖于进口。植脂奶油不受奶源的制

约，成本较低，且使用方便、性能稳定，进而在我国得以迅速推广和发展。随着消费升级，

以本公司为代表的少部分厂商，在植脂奶油中添加乳脂成分，开发出含乳脂植脂奶油，兼具

稀奶油奶香浓郁、口感细腻和植脂奶油打发性好、稳定性强的优点，近年来迅速增长，已经

占据一定的市场份额。奶油除应用于传统的蛋糕、西点的表面装饰和夹馅外，也随着茶饮、

咖啡等休闲饮品的流行，不断扩大其应用范围。以其制作蛋糕产品为例，2019年我国蛋糕市

场销售额为981.70亿元。根据烘焙店生产蛋糕的经验数据，蛋糕原材料成本占售价的比例

在25%到35%之间，而原材料成本中，蛋糕胚、奶油、水果制品和其他分别占40%、35%、10%

、15%左右，因此奶油成本占蛋糕售价的比例在9%到12%左右，按照该数据测算，我国奶油

市场规模已经达到88.35亿元到117.80亿元。2024年我国蛋糕零售额有望突破1,600亿元，则我国

奶油市场规模预计2024年将超过140亿元。2019年我国奶油市场规模数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国奶油行业分析与行业前景预测报告》共十四章。首

先介绍了奶油行业市场发展环境、奶油整体运行态势等，接着分析了奶油行业市场运行的现

状，然后介绍了奶油市场竞争格局。随后，报告对奶油做了重点企业经营状况分析，最后分

析了奶油行业发展趋势与投资预测。您若想对奶油产业有个系统的了解或者想投资奶油行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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