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二、说明、目录、图表目录

        依照市场定位的不同，护具可以分为运动护具和医疗护具二类，运动护具用于各类运动

时适用，穿戴时间较短，起到了一定的运动防护左右；医疗护具多适用与肢体受伤或者康复

期，穿戴时间比较长，配合各类物理复健活动时适用，起到康复效果。

        依照市场定位的不同,护具可以分为运动护具及医疗护具二类,运动护具用于各类运动时使

用,穿戴时间较短,起到一定的运动防护作用；医疗护具多使用于肢体受伤期或康复期,穿戴时

间较长,配合各类物理复健活动时使用,起到康复效果。

        依照材质来界定,可把护具分类为硬式护具和软式护具二种,无论那一种护具都具有轻便松

紧可调、穿戴方便,易保持清洁卫生等特点,它们的制造材料和用途各不相同,消费者可以根据

自己的需要选择适合的护具。

        软式护具一般由一些柔软弹力布、透气弹力布、橡胶海绵布、皮革等软质材料缝制成,可

以根据需要增加少量塑料或金属支撑条,用于一般性保护,比如软护臀、软护膝、软护肘、软护

肩、软护背、软护躁和用于保健的袜类等,通过对需要保护或者受伤部位的弹力压迫和合适的

免荷支撑固定,可以保护人体的颈部,躯干和四肢的肌肉、韧带、关节等免受损伤,或者作为各

种损伤和手术后矫形恢复的辅助治疗,减轻疼痛,具有一定康复保健和运动保护的作用。

        至于硬式护具一般由皮革塑胶、软塑胶、金属或其他覆以（柔软）护垫的坚硬物质所制

成,其保护性较强,可作为参加一些极限运动的保护措施,较为坚硬的壳可以防止尖锐的撞击,这

是软式护具不能保护的,因为在尖锐的撞击下,压强较大,会穿过软式护具伤害到人体,而较硬的

外壳不易变形,而且可以让撞击面积加大,以达到减小压强的目的,内称柔软的材料,对撞击压力

也有一定缓冲作用。    

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国医疗护具市场深度评估与前景趋势报告》共二十二

章。首先介绍了医疗护具行业市场发展环境、医疗护具整体运行态势等，接着分析了医疗护

具行业市场运行的现状，然后介绍了医疗护具市场竞争格局。随后，报告对医疗护具做了重

点企业经营状况分析，最后分析了医疗护具行业发展趋势与投资预测。您若想对医疗护具产

业有个系统的了解或者想投资医疗护具行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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