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二、说明、目录、图表目录

        中国已经成为全世界最大的软体家具消费国，巨大的市场体量之下，行业市场分散、集

中度低的问题却依旧存在，据此，沙发行业的两大巨头瞄准时机，争先发动&ldquo;王

牌&rdquo;，进行产业链外延，力图在床垫市场领域抢占先机、分得一杯羹。未来在消费升级

及消费主体年轻化的趋势下，软体家具渗透率以及价格有望持续提升，2020年有望达到2200

亿元市场规模。

        然而巨大的市场体量之下，国内软体家具行业市场显示出市场分散和集中度低的现状。

相比较软体家具行业成熟的美国，床垫行业2014年前五大品牌的市场占有率接近80%；而国

内2014年市场床垫前五大品牌的市占率仅在15%左右。

        2015年美国前三大沙发品牌的市场占有率超过4成；相比之下，国内前三大品牌左右家私

、敏华控股和顾家家居的市场份额合计在16%左右。无论是床垫还是沙发的市场集中度均远

远低于美国，但随着国内行业的大整合，这一瓶颈或将突破，迎来了充满变数的新时代。

        已经是沙发行业巨头的顾家家居和敏华控股，纷纷瞄准了存在发展与整合巨大空间的床

垫业。

        从生产端来看，粗略估计，我国床垫企业有上千家左右，其中年产能力在20万张以上的专

业床垫制造商大概在20家左右。不过，国内床垫市场集中度极低，四大龙头企业慕斯、穗宝

、喜临门、雅兰的总市场占有率不到8%。2017-2018年中国床垫产品市场集中度        中企顾问

网发布的《2022-2028年中国软体家具行业分析与发展前景预测报告》共十五章。首先介绍了

中国软体家具行业市场发展环境、软体家具整体运行态势等，接着分析了中国软体家具行业

市场运行的现状，然后介绍了软体家具市场竞争格局。随后，报告对软体家具做了重点企业

经营状况分析，最后分析了中国软体家具行业发展趋势与投资预测。您若想对软体家具产业

有个系统的了解或者想投资中国软体家具行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研

究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。

其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研

数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来

自于各类市场监测数据库。
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此外，随着人们消费意识水准和市场成熟度的提高，以及国外一些床垫大品牌的市场介入，

国内床垫企业也不断在广告、服务等文化内涵上大下工夫，从而促成了中国床垫企业在品牌
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