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二、说明、目录、图表目录

        2019年新成立影视公司数量为2597家，同比下降37.27%，吊销/注销公司2996家，同比提

高47.22%，2019年全年影视公司数量减少399家，首次出现负增长。此外，截至2020年4月22日

，全国范围内已有7300家影视公司注销。2019年电视剧市场总投资规模预计为168亿，同比降

低27.59%，创近5年历史新低。在尾部中小企业及生产能力未能经受市场环境考验的企业出清

后，未来更多资源及资金将进一步向拥有精品持续产出能力的龙头企业集中。2010-2019年持

有《电视剧制作许可证（甲种）》的机构数量数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国影视剧行业分析与发展趋势研究报告》共十四章。

首先介绍了影视剧行业市场发展环境、影视剧整体运行态势等，接着分析了影视剧行业市场

运行的现状，然后介绍了影视剧市场竞争格局。随后，报告对影视剧做了重点企业经营状况

分析，最后分析了影视剧行业发展趋势与投资预测。您若想对影视剧产业有个系统的了解或

者想投资影视剧行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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严格执行影视剧薪酬改革，剧集&ldquo;量价&rdquo;都面临限制。2020年2月6日，国家广播电

视总局发布了《关于进一步加强电视剧网络剧创作生产管理有关工作的通知》。文件要求在

影视剧项目制作备案时，制作机构须向有关广电主管部门承诺已基本完成剧本创作，同时规

范集数长度，提倡不超过40集，鼓励30集以内的短剧创作，并做好制作成本配置比例报备工

作。2019年至今影视剧行业重大政策和行业文件梳理     日期   文件名称   发布单位   内容概要    

  2019/2/15   《关于网络视听节目信息备案系统升级的通知》   国家广播电视总局   重点网络影

视剧在制作前，需由制作机构提交节目规划信息，经省级广播电视行政部门审核后，将自动

获得备案系统生成的规划备案号。重点网络影视剧拍摄制作完成后，制作机构将相关信息在

备案系统中登记，经过广电行政部门内容把关的节目，自动获得备案系统生成的上线备案号

。       2019/3/22   限古令   国家广播电视总局   网传广电总局出调控新规，从即日起至6月，包

括武侠、玄幻、历史、神话、

   穿越、传记、宫斗等在内的所有古装题材网剧、电视剧、网大都不允许播出。

   已播出的撤掉所有版面，未播出的全部择日再排。       2019/4/22   《关于严格执行电视剧网络

剧制作成本配置比例规定的通知》   中国广播电影电视社会组织联合会电视制片委员会   重

申&ldquo;限薪&rdquo;，强调各会员单位、影视制作机构和广大电视剧网络剧从工业人员要从

讲政治的高度深刻认识不当追星炒星、高价片酬等问题造成的不良影响，坚决抵制拜金主义

，传播正能量，坚守底线红线。       2019/8/5   《关于做好庆祝新中国成立70周年电视剧展播工

作的通知》   国家广播电视总局电视剧司   展播活动遴选86部剧目，供全国各级电视台尤其是

各省级卫视自8月起选购播出。全国各级电视台严把选剧关、内容关、播出关，展播期间不得

播出娱乐性较强的古装剧、偶像剧，确保播出剧目与宣传期整体氛围相协调。在为期百日的



展播活动期间，参加展播的剧目要统一加上&ldquo;庆祝中华人民共和国成立七十周年国家广

播电视总局优秀剧目展播&rdquo;字样。       2020/2/6   《关于进一步加强电视剧网络剧创作生

产管理有关工作的通知》   国家广播电视总局   加强源头引导，完善拍摄制作备案公示管理。

在申报备案公示时，制作机构须向有关广播电视主管部门承诺已基本完成剧本创作。反对内

容&ldquo;注水&rdquo;，规范集数长度。电视剧网络剧拍摄制作提倡不超过40集，鼓励30集以

内的短剧创作。做好制作成本配置比例情况报备工作。在电视剧网络剧完成片审查阶段，制

作机构须将制作成本决算配置比例情况报告、演员片酬合同复印件，提交至有关广播电视主

管部门备案。每部电视剧网络剧全部演员总片酬不得超过制作总成本的40%，其中主要演员

片酬不得超过总片酬的70%。       2020/2/21   《网络综艺节目内容审核标准细则》   中国网络视

听节目服务协会   通用准则包括对主创及出镜人员选用，出镜人员言行举止，造型（服装、化

妆）、道具、舞美等布设，文字语言使用问题和节目制作包装等问题作出规定。以及针对访

谈及脱口秀，选秀及偶像，情感交友类，少儿亲子类，生活体验等9种类型综艺的明细规定。

  数据来源：公开资料整理
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11.4.1 市场整合成长趋势

11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.3 企业区域市场拓展的趋势

11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展

11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章 2022-2028年影视剧行业投资机会与风险

12.1 影视剧行业投融资情况

12.1.1 行业资金渠道分析

12.1.2 固定资产投资分析

12.1.3 兼并重组情况分析

12.2 2022-2028年影视剧行业投资机会

12.2.1 产业链投资机会

12.2.2 细分市场投资机会

12.2.3 重点区域投资机会

12.3 2022-2028年影视剧行业投资风险及防范

12.3.1 政策风险及防范

12.3.2 技术风险及防范

12.3.3 供求风险及防范

12.3.4 宏观经济波动风险及防范

12.3.5 关联产业风险及防范

12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 影视剧行业投资战略研究

13.1 影视剧行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划



13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2 对我国影视剧品牌的战略思考

13.2.1 影视剧品牌的重要性

13.2.2 影视剧实施品牌战略的意义

13.2.3 影视剧企业品牌的现状分析

13.2.4 我国影视剧企业的品牌战略

13.2.5 影视剧品牌战略管理的策略

13.3 影视剧经营策略分析

13.3.1 影视剧市场细分策略

13.3.2 影视剧市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 影视剧新产品差异化战略

13.4 影视剧行业投资战略研究

13.4.1 2019年影视剧行业投资战略

13.4.2 2022-2028年影视剧行业投资战略

13.4.3 2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 影视剧行业研究结论

14.2 影视剧行业投资价值评估

14.3 影视剧行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202203/275818.html

http://www.cction.com/report/202203/275818.html

