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二、说明、目录、图表目录

       从电视购物的发展历程中，和直播带货的商业模式存在很多相似之处，而且欧美发达国家

的电视购物行业已经经历了一轮非常市场化的从发展到整合到转型的周期。电视购物与直播

电商对比     

电视购物   

直播电商   

        

收入   

销售货品的收入，全额确认   

相同       

成本   

主要是货品成本   

相同       

毛利   

进销差价   

相同       

销售费用   

入网合作费、销售人员费用、物流费用等，其中入网合作费占比最高   

流量费用、销售人员费用、物流费用等       

管理费用   

非销售人员薪资福利、办公用折旧摊销、业务及差旅费等，其中薪资福利占比最高   

基本相同       

产品供应商   

品牌直供为主   

相同       

产品   

家居、美妆、服饰、珠宝、数码为主   

食品饮料、家居、美妆、服饰为主       

消费者   

以家庭为单位   

以个人为单位       



交易方式   

电话(自有+第三方)、PC、移动终端   

移动终端网店成交       

仓储   

自有仓储为主   

相同       

物流   

自有+第三方   

第三方       

售后服务   

自有+第三方   

当前以自有为主       

直播内容   

严格审批   

审批要求低于电视   数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国电视购物产业链行业发展趋势与投资前景评估报告》

共八章。首先介绍了电视购物产业链行业市场发展环境、电视购物产业链整体运行态势等，

接着分析了电视购物产业链行业市场运行的现状，然后介绍了电视购物产业链市场竞争格局

。随后，报告对电视购物产业链做了重点企业经营状况分析，最后分析了电视购物产业链行

业发展趋势与投资预测。您若想对电视购物产业链产业有个系统的了解或者想投资电视购物

产业链行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

         

报告目录：

第一章    电视购物定义、模式研究

第一节     电视购物的定义

第二节     家庭电视购物与传统电视购物区别

第三节     电视购物与电视直销区别

第四节     国外电视购物模式借鉴



一、韩国模式         

二、美国模式         

第五节     我国目前的电视购物模式

一、模式一     专业电视直销公司组织货源并制作节目，购买频道时段进行播出

二、模式二     电视台引进资金和物流伙伴，自己拍摄节目，在自有频道播出

三、模式三     以电视频道为核心，组建自己信息平台和售配中心

 

第二章    电视购物行业现状与存在问题分析

第一节     2019年发展现状

第二节     电视购物行业存在的问题

第三节     电视购物行业的变革分析

 

第三章    电视购物产品研究分析

第一节     电视购物的哪些商品受消费者青睐

第二节     产品是现代电视购物的关键因素

第三节     现代电视购物如何选择产品

一、以消费者为核心选择产品的重要         

二、如何选择产品         

三、现代电视购物选择产品的正确方向     

第四节     家电行业-电视购物发展的热点

一、电视直销是传统家电企业绕不开的路         

二、传统家电企业采用电视直销模式的优势     

三、传统家电企业采用电视直销模式需要注意的事项     

四、国美涉及百货电视购物业     

五、海尔液晶电视机韩国尝鲜电视购物前景预测     

第五节     保险产品电视销售研究

第六节     手机电视销售研究

一、电视购物：国产手机的新渠道     

二、国产手机电视购物渠道模式的是与非         

三、国产手机借电视直销突围并非长久之计     

第七节     电视购物产品发展方向

第八节     电视购物营销之产品策略



 

第四章    电视购物支付方式研究

第一节     国内外电视购物支付方式现状和演变

第二节     2019年电视购物支付方式的突破

一、&ldquo;快乐购物&rdquo;快乐招付款方式       

二、橡果国际&quot;信用卡免息分期&quot;购物

三、东方CJ免息分期付款方式   

四、趋势和意义     

第三节     电子支付定义的概念

一、定义和分类     

二、支付流程         

三、产业链     

第四节     我国电子支付发展现状及规模

第五节     电子支付行业重点企业介绍

一、浙江支付宝网络科技有限公司     

二、北京云网无限网络技术有限公司         

三、财付通     

四、PAYPAL贝宝

五、汇付网络科技有限公司         

六、上海环迅电子商务有限公司         

七、快钱         

 

第五章    电视购物节目制作

第一节     电视购物片的销售魅力

第二节     电视直销片的卖点提炼方法

第三节     电视购物片的优势

第四节     电视购物片营销策略

第五节     电视购物节目的专业化制播趋向

第六节     新经典直销片五步提升法

第七节     如何做有销售力的电视直销片

 

第六章    电视购物传播媒介研究



第一节     媒体战略研究

第二节     电视购物传播学解读

第三节     传统媒介研究

一、2019年卫视竞争情况    

二、收视率分析     

三、2019中国电视广告竞争分析        

四、频道品牌竞争力分析     

五、中国最具传播力创新电视台分析         

第四节     电视购物媒体策略

一、电视购物媒体环境         

二、电视购物媒体操作模式         
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二、物流的分类     
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