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二、说明、目录、图表目录

       会展是指会议、展览（Exhibition，Trade Show，Exposition，Trade Fair 或Trade Events等）

、大型活动等集体性的商业或非商业活动的简称。其概念内涵是指在一定地域空间，许多人

聚集在一起形成的、定期或不定期、制度或非制度的传递和交流信息的群众性社会活动，其

概念的外延包括各种类型的博览会、展销活动、大中小型会议、文化活动、节庆活动等。 特

定主题的会展是指围绕特定主题集合多人在特定时空的集聚交流活动。狭义的会展仅指展览

会和会议；广义的会展是会议、展览会、节事活动和各类产业/行业相关展览的统称。会议、

展览会、博览会、交易会、展销会、展示会等都是会展活动的基本形式，世界博览会为最典

型的会展活动，目前国内会展产业链已经相当完善。       2013年中南美地区市场规模为8亿美

元， 2018年将达到10.5亿美元，年复合增长率5.59%。2013-2018年中南美会展市场规模数据来

源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国会展市场前景展望与市场前景预测报告》共四章。首

先介绍了会展行业市场发展环境、会展整体运行态势等，接着分析了会展行业市场运行的现

状，然后介绍了会展市场竞争格局。随后，报告对会展做了重点企业经营状况分析，最后分

析了会展行业发展趋势与投资预测。您若想对会展产业有个系统的了解或者想投资会展行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 中国会展行业发展背景

第.一节 会展行业发展综述

一、会展与会展经济

（一）会展的定义

（二）会展经济的定义

二、会展经济对城市发展的影响

（一）会展业对交通、通讯业的带动效应

（二）会展业对旅游业的带动效应

（三）会展业对零售业的带动效应



（四）会展业对酒店业的带动效应

三、会展行业在国民经济中的地位

第二节 会展行业发展环境分析

一、宏观经济环境分析

（一）国际宏观经济环境分析

（二）国内宏观经济环境分析

二、监管体制和主要法律法规

（一）行业监管体制

（二）行业主要法律法规

（三）行业政策规制的特征和趋势

 

第二章 中国会展行业发展分析

第.一节 中国会展行业发展状况

一、会展所属行业规模分析

（一）展览场馆规模

（二）展会数量规模2011-2018年全国展览数量增长趋势数据来源：公开资料整理
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（一）展会时间分布

（二）展会行业分布

（三）展期特征分布

三、流动展会分析

第二节 中国会展行业回顾与展望

一、会展行业发展特征

二、会展行业市场运行特征

三、2019年会展行业发展前景展望

四、会展行业发展趋势

 

第三章 中国会展行业展会服务分析

第.一节 展会服务体系分析

一、展会服务体系的基本构成

（一）展前服务

（二）展中服务



（三）展后服务

二、现阶段展会服务体系存在的问题

三、建立健全展会服务体系的对策

（一）建立适合中国国情的理论指导体系

（二）建立促进展会服务体系发展的有效机制

（三）建立展会服务体系的评估标准和监督能力

第二节 基于体验经济的会展服务策略

一、体验经济的内涵及其与会展服务的相关性

（一）体验经济的内涵

（二）体验经济与会展服务的关系

二、体验式会展服务特征分析

（一）体验性

（二）差异性

（三）参与性

三、基于体验经济的会展服务策略

（一）全程服务

（二）细节服务

（三）食宿服务

第三节 会展服务营销理论研究

一、会展服务质量理论

二、会展服务失败与服务补救

三、会展顾客容忍区分析

第四节 品牌展会打造

一、品牌展会概述

（一）品牌展会的概念和评价标准

（二）品牌展会的特征

（三）打造品牌展会的意义

二、品牌展会打造的关键步骤

（一）科学的展会品牌定位

（二）优秀的展会策划方案

（三）成功的展会品牌营销

三、品牌展会的门槛



（一）权威协会和行业代表的大力支持

（二）代表行业的发展方向

（三）专业的展览服务

（四）获得&ldquo;UFI&rdquo;的资格认可

（五）长期规划，坚持品牌战略思维

四、品牌展会抢滩布局二线城市

 

第四章 中国会展行业展会服务领先企业经营分析（）

第.一节 上海东浩国际服务贸易（集团）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

第二节 上海科技会展有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

第三节 宁波国际展览有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

第四节 大连北方国际展览股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

第五节 上海浦东国际展览公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

第六节 中博展览股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析



第七节 北京雅展展览服务有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

第八节 京慕国际展览有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

第九节 长城国际展览有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

第十节 励展博览集团

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析（）

 

 

 

 

 

 

 

 

7*2022-2028年中国会展市场发展态势与市场供需预测报告  

会展是指会议、展览（Exhibition，Trade Show，Exposition，Trade Fair 或Trade Events等）、大

型活动等集体性的商业或非商业活动的简称。其概念内涵是指在一定地域空间，许多人聚集

在一起形成的、定期或不定期、制度或非制度的传递和交流信息的群众性社会活动，其概念

的外延包括各种类型的博览会、展销活动、大中小型会议、文化活动、节庆活动等。 特定主

题的会展是指围绕特定主题集合多人在特定时空的集聚交流活动。狭义的会展仅指展览会和

会议；广义的会展是会议、展览会、节事活动和各类产业/行业相关展览的统称。会议、展览



会、博览会、交易会、展销会、展示会等都是会展活动的基本形式，世界博览会为最典型的

会展活动，目前国内会展产业链已经相当完善。2013年北美会展行业市场规模为77.5亿美元，

2018年将达到97.5亿美元，年复合增长率4.7%。2013-2018年北美会展市场规模数据来源：公开

资料整理

中企顾问网发布的《2022-2028年中国会展市场发展态势与市场供需预测报告》共十一章。首

先介绍了会展行业市场发展环境、会展整体运行态势等，接着分析了会展行业市场运行的现

状，然后介绍了会展市场竞争格局。随后，报告对会展做了重点企业经营状况分析，最后分

析了会展行业发展趋势与投资预测。您若想对会展产业有个系统的了解或者想投资会展行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 会展业相关概述

第.一节 会展业简述

一、现代会展业的特征

二、会展业的作用

三、城市会展业发展的因素分析

第二节 会展的经济功能

一、联系和交易功能

二、整合营销功能

三、调节供需功能

四、技术扩散功能

五、产业联动功能

六、经济一体化功能

第三节 会展业的产业链结构分析

 

第二章 2019年全球会展业重点区域运行分析

第.一节 欧洲会展业发展状况2013-2018年欧洲会展市场规模数据来源：公开资料整理

一、欧洲会展业竞争激烈



二、德国会展业世界领先

三、法国会展业别具一格

四、英国会展业市场化程度高
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五、澳门会展业发展分析

第三节 美洲会展业发展状况

一、美洲各国会展业发展状况

二、美国会展业发展特征

三、加拿大会展业发展值得关注

 

第三章 2019年中国会展业运行环境分析

第.一节 2019年中国宏观经济环境及影响分析
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二、固定资产投资情况
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三、会展业发展规划
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2、北京



五、政策法规对中国会展业的影响分析

第三节 2019年中国会展业社会环境分析

一、人口规模分析

二、年龄结构分析

三、学历结构分析
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第.一节 2019年中国会展业运行总况

一、中国会展业发展特色

二、中国会展业市场规模

三、中国会展业服务配套情况

四、会展业展馆建设发展情况

五、会展人才供需与培训状况
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四、大连和青岛明争暗斗觊觎渤海湾老大

五、成都和昆明盆地高原盛开旅游经济两朵奇葩



第五节 2019年中国会展业发展存在的问题及其对策

一、中国会展发展需注重品牌建设

二、中国会展业存在的基本问题

三、中国会展业与发达国家会展业的差异

四、中国会展业发展呼唤诚信

五、中国会展业受国外会展的冲击

六、中国会展业发展的对策

 

第五章 2019年国内会展市场运行态势分析

第.一节 2019年国内会展市场运行现状
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一、国内会展主办权分布状况

二、政府主导展会的弊端及其发展方向

第三节 中国会展业竞争优势及提高竞争力策略

 

第七章 2019年中国会展业重点区域市场运行分析



第.一节 华南-珠三角地区
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一、中部地区会展业结构情况
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六、中部地区各主要城市会展业未来竞争策略

第五节 西部地区

一、西部地区会展业结构情况

二、西部地区主要城市会展规模比较

三、西部地区主要城市展馆设施比较



四、西部地区主要城市会展业发展优劣势比较

五、西部地区主要城市会展业未来规划比较

六、西部地区主要城市会展业未来竞争趋势与发展策略

第六节 东北地区

一、东北地区会展业结构情况

二、东北地区主要城市会展规模比较

三、东北地区主要城市展馆设施比较

四、东北地区各主要城市会展业发展优劣势比较

五、东北地区各主要城市会展业未来规划比较

六、东北地区各主要城市会展业未来竞争趋势与发展策略

 

第八章主要会展企业在华市场运营浅析

第.一节 励展博览集团

一、励展全球发展状况

二、励展中国市场发展状况

三、励展在华优势展会行业、品牌分布状况与发展预测

第二节 法兰克福展览公司

一、法兰克福全球发展状况

二、主要优势展会品牌

三、法兰克福中国市场发展状况

第三节 杜塞尔多夫展览集团

一、杜塞尔多夫全球发展状况

二、杜塞尔多夫中国市场发展状况

三、杜塞尔多夫展览（中国）有限公司业绩

第四节 汉诺威展览公司

一、汉诺威全球发展状况

二、汉诺威中国市场发展状况

第五节 爱博展览集团

一、爱博全球发展状况

二、爱博中国市场发展状况

第六节 科隆国际展览有限公司

一、科隆展览全球发展状况



二、科隆展览中国市场发展状况

 

第九章 2018年中国会展业的营销策略分析

第.一节 会展营销概述

一、会展营销的功能

二、中国会展营销研讨

三、会展业城市营销建议

四、国外会展营销经验借鉴

第二节 中国会展业创新营销策略分析

一、会展营销创新策略解释

二、营销理念创新

三、营销主体创新

四、营销手段创新

五、营销内容创新

第三节 中国会展业的整合营销分析

一、会展业主题的选择

二、展会机构的搭建

三、展会卖点的策划

四、展会的整合宣传

五、展会的综合服务

第四节 展览会各个阶段的营销策略

一、展览会四阶段概述

二、培育期展览会的营销策略

三、成长期展览的营销策略

四、成熟期与衰退期展览的营销策略

第五节 会展中的4c营销分析

一、4c营销概述

二、4c营销案例分析

三、4c营销经营建议

 

第十章 2022-2028年国际会展业前景展望与趋势预测

第.一节 2022-2028年中国会展业的发展前景透析



一、展览公司集团化的趋势（）

二、中国会展业发展潜力巨大

三、浅析电子会展前景广阔

四、展会日趋专业化国际化

第二节 2022-2028年相关产业发展前景趋势

一、会展旅游业的发展趋势

二、会展型酒店的未来展望

三、会展培训行业发展趋势

四、消费类展会呈现出旺盛的生命力

 

第十一章 观点研究结论（）

第.一节 报告主要研究结论

第二节 建议 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202112/253302.html

http://www.cction.com/report/202112/253302.html

