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二、说明、目录、图表目录

        会展业是会议业和展览业，节事活动的总称。是一个新兴的服务行业，影响面广，关联

度高。会展经济逐步发展成为新的增长点，而且会展业是发展潜力大的行业之一。在新时期

，必须大力发展会展业，全面提升会展经济。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国会展业行业前景展望与投资潜力分析报告》共十二

章。首先介绍了会展业行业市场发展环境、会展业整体运行态势等，接着分析了会展业行业

市场运行的现状，然后介绍了会展业市场竞争格局。随后，报告对会展业做了重点企业经营

状况分析，最后分析了会展业行业发展趋势与投资预测。您若想对会展业产业有个系统的了

解或者想投资会展业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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11.4.1　企业发展概况
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11.5.4　财务状况分析
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12.1.4　&ldquo;互联网+会展&rdquo;市场潜力大

12.2　会展业发展趋势分析

12.2.1　国际会展业发展趋势

12.2.2　未来中国会展业发展趋势

12.2.3　区域会展业发展格局走向

12.2.4　会展业将实现产业融合

12.2.5　中国会展城市的发展趋势

12.2.6　国内会展业未来发展思路

12.3　2022-2028年中国会展行业预测分析

12.3.1　2022-2028年中国会展行业影响因素分析

12.3.2　2022-2028年中国展会经济直接产值预测

附录

附录一：《国务院关于进一步促进展览业改革发展的若干意见》

 

图表目录

图表1　会展产业链的结构模式



图表2　会展产业链效应示意图

图表3　全球展览面积及展馆存量

图表4　2015-2019年各地区展览场馆增量

图表5　2015年-2019年UFI统计的各地区室内展览面积变化

图表6　不同规模场馆的数量分布情况

图表7　全球场馆室内展览面积排名前10名国家

图表8　台湾主要会展中心及其设施汇整

图表9　台湾地区会展产业发展概况

图表10　会展行业发展的影响因素分析

图表11　中国会展业主管部门

图表12　与会展业有关的法律法规

图表13　中国会展业主要产业政策

图表14　中国鼓励境外参展的主要扶持政策

图表15　2015-2019年全国展览数量、展览面积增长趋势

图表16　2019年中国展览面积前十省（直辖市）情况

图表17　2019年中国展览面积前十城市情况

图表18　2019年中国展览面积净增面积前十个城市

图表19　2015-2019年会展业政府部门、民间社团、研究机构数量比较

图表20　2019年会展业政府部门、民间社团、研究机构分布

图表21　中国上市展览企业所在市场情况

图表22　中国上市展览企业所在城市分布情况

图表23　2015-2019年中国上市的展览公司一览

图表24　2019年停止挂牌以及申请停牌的上市展览公司一览

图表25　中国上市展览企业企业性质情况

图表26　2015-2019年中国主办方境外办展统计

图表27　2019年中国境外办展机构情况

图表28　2019年中国境外办展机构展览面积构成

图表29　2015-2019年中国各城市境外办展主体境外办展数量情况

图表30　2015-2019年中国境外自主办展分类的数量走势

更多图表见正文......



  详细请访问：http://www.cction.com/report/202112/253099.html

http://www.cction.com/report/202112/253099.html

