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二、说明、目录、图表目录
        网络视频综艺吸金能力进一步上升，与各大卫视平台旗鼓相当。爱奇艺、腾讯一举跻身

广告创收Top3中，与湖南卫视共同位列第.一梯队成员。跟随其后的浙江卫视、江苏卫视、东

方卫视、CCTV-1、芒果TV、优酷、CCTV-3及北京卫视等，这五大卫视平台和四大视频网站

共同占据整个综艺节目广告市场的近80%份额。        三、四大视频平台网络综艺的广告主行业

构成        需求端：广告主的行业分布可能是导致各平台增速差异的重要原因之一，详细统计

了2017-2019H1 四大视频平台网络综艺的广告主行业构成，可以发现： （1） 芒果 TV 以日化

类和母婴类广告主为主，占比分别为30%和 22%，日化、母婴广告投放 数量占比显著高于其

他平台，但互联网类（20%）和汽车类（0%）广告主占比又显著 低于其他平台。从下游行业

的零售增速看，日用品类和化妆品类 2019 年 1-9 月累计零 售增速分别为 13.6%和 12.8%，在所

有行业中增速靠前，受宏观经济影响相对较小。而 受宏观经济影响预算收缩较大的互联网类

和汽车类，在芒果 TV 的广告主构成中占比较 小。因此从需求角度看，芒果 TV 所受的影响

可能相对较小。（2）爱奇艺以互联网类和 食品饮料类广告为主，且互联网类（31%）占比高

于其他平台，汽车类占比（7%）仅 次于优酷，受预算收缩的影响可能相对较大。与之相对比

的是，腾讯视频以食品饮料 （30%）、日化（19%）和互联网类（15%）广告为主，广告主行

业分布较为均匀，互 联网类占比相对较低，这可能也是腾讯视频广告收入增速下滑幅度小于

爱奇艺、且开始 大幅下滑的时点滞后两个季度的原因之一（见图表 12、13）。        注：（1）

广告主行业分布统计的为数量占比而非招商金额占比；（2）统计时只保留了&ldquo;独 家冠

名&rdquo;和&ldquo;首席赞助&rdquo;两类广告主，而剔除了&ldquo;合作伙伴&rdquo;

和&ldquo;行业指定&rdquo;，由于后两 类广告主一般招商金额低、数量多，不能客观反映广

告招商构成。2017 - 2019H1芒果T V网络综艺广告主行业分布2017 - 2019H1爱奇艺网络综艺广

告主行业分布2017 - 2019H1腾讯视频网络综艺广告主行业分布2017 - 2019H1优酷网络综艺广告

主行业分布        中企顾问网发布的《2022-2028年中国网络综艺广告行业发展趋势与市场供需

预测报告》共十章。首先介绍了中国网络综艺广告行业市场发展环境、网络综艺广告整体运

行态势等，接着分析了中国网络综艺广告行业市场运行的现状，然后介绍了网络综艺广告市

场竞争格局。随后，报告对网络综艺广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络

综艺广告行业发展趋势与投资预测。您若想对网络综艺广告产业有个系统的了解或者想投资

中国网络综艺广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国

家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要

来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来

自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据

库。 报告目录：第.一章 网络综艺广告行业产品定义及行业概述发展分析第.一节 网络综艺广



告行业产品定义一、网络综艺广告行业产品定义及分类二、网络综艺广告行业产品应用范围

分析三、网络综艺广告行业发展历程四、网络综艺广告行业发展地位及影响分析第二节 网络

综艺广告行业产业链发展环境简析一、网络综艺广告行业产业链模型理论二、网络综艺广告

行业产业链示意图及相关概述第三节 经济环境一、国民经济运行情况GDP （季度更新）二、

消费价格指数CPI、PPI （按月度更新）三、全国居民收入情况（季度更新）四、恩格尔系数

（年度更新）五、工业发展形势（月度更新）六、固定资产投资情况（季度更新）七、2020

年我国宏观经济发展预测第四节网络综艺广告行业税收及进出口关税第五节 社会环境一、 人

口数量及老龄化分析二、网民规模情况三、90后消费群体特点分析第六节网络综艺广告技术

发展现状一、网络综艺广告行业技术发展二、网络综艺广告生产工艺一、网络综艺广告技术

发展趋势 第二章 2015-2019年网络综艺广告行业国内外市场发展概述第.一节2015-2019年全球

网络综艺广告行业发展分析一、全球网络综艺广告经济发展现状及预测二、全球网络综艺广

告行业技术发展现状三、全球网络综艺广告行业发展概述第二节 2015-2019年全球网络综艺广

告行业供需及规模分析一、全球网络综艺广告行业市场供需情况二、全球网络综艺广告行业

市场规模及区域分布情况三、全球网络综艺广告行业重点国家市场分析四、全球网络综艺广

告行业发展热点分析五、2022-2028年全球网络综艺广告行业市场规模预测第三节2015-2019年

中国及全球网络综艺广告行业对比分析一、中国网络综艺广告行业生命周期分析二、中国网

络综艺广告行业市场成熟度情况三、中国和国外网络综艺广告行业对比SWTO第四

节2015-2019年全球网络综艺广告所属行业相关产品进出口情况 第三章 2015-2019年我国网络综

艺广告行业发展现状第.一节 中国网络综艺广告行业发展概述一、中国网络综艺广告行业发展

现状        综艺节目内容广告的市场接受度依然水涨船高，保持着快速发展，是视频广告市场

的一大主要增长点。2018-2019年中国综艺内容营销市场规模及增长走势        优酷的广告主行

业构成与爱奇艺类似，也以互联网类（26%）和食品饮料类（23%） 为主，且其汽车类广告

主占比（13%）在四大视频平台中最高，互联网类占比仅次于爱 奇艺，预计受预算收缩的影

响程度要高于腾讯视频和芒果 TV。此外，从各平台广告主数 量统计看，汽车类自 2018 年下

半年开始收缩较为明显，2019H1 几乎没有汽车类厂商参 与自制综艺的冠名或首席赞助，数量

较 2017 及 2018 同期明显减少。各视频平台汽车类广告主投放数量二、中国网络综艺广告发展

面临问题三、2015-2019年中国网络综艺广告行业市场规模四、中国网络综艺广告行业需求客

户结构第二节 我国网络综艺广告行业发展状况一、2015-2019年中国网络综艺广告行业产值情

况二、2019年我国网络综艺广告产值区域分布分析第三节 2015-2019年中国网络综艺广告行业

产量分析第四节 2019年网络综艺广告行业需求分析一、2015-2019年我国网络综艺广告行业需

求分析二、2015-2019年我国网络综艺广告市场价格走势分析 第四章 网络综艺广告行业竞争态

势分析第.一节 网络综艺广告行业集中度分析一、网络综艺广告市场集中度分析二、网络综艺



广告企业分布区域集中度分析三、网络综艺广告区域消费集中度分析第二节网络综艺广告行

业主要企业竞争力分析一、重点企业资产总计对比分析二、重点企业从业人员对比分析三、

重点企业全年营业收入对比分析四、重点企业利润总额对比分析五、重点企业综合竞争力对

比分析第三节 网络综艺广告行业竞争格局分析一、2019年网络综艺广告行业竞争分析二

、2019年中外网络综艺广告产品竞争分析三、2019年我国网络综艺广告市场竞争分析四、近

年国内网络综艺广告行业重点企业发展动向 第五章 2015-2019年中国网络综艺广告所属行业运

行及进出口分析第.一节 2015-2019年中国网络综艺广告所属行业总体运行情况一、网络综艺广

告企业数量及分布二、网络综艺广告行业从业人员统计第二节 2015-2019年中国网络综艺广告

所属行业运行数据一、行业资产情况分析二、行业销售情况分析三、行业利润情况分析第三

节 2015-2019年中国网络综艺广告所属行业成本费用结构分析第四节 2015-2019年中国网络综艺

广告所属行业经营成本情况第五节 2015-2019年中国网络综艺广告所属行业管理费用情况第六

节 中国网络综艺广告所属行业或相关行业进出口分析1、2015-2019年所属行业进出口数量及

金额2、行业进口分国家3、行业出口分国家 第六章 2015-2019年中国网络综艺广告行业区域发

展分析第.一节 中国网络综艺广告行业区域发展现状分析第二节 2015-2019年华北地区一、华

北地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预

测第三节 2015-2019年东北地区一、东北地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市

场需求情况分析四、行业发展前景预测第四节 2015-2019年华东地区一、华东地区经济发展现

状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测第五节 2015-2019

年华南地区一、华南地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四

、行业发展前景预测第六节 2015-2019年华中地区一、华中地区经济发展现状分析二、市场规

模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测第七节 2015-2019年西部地区一、西

部地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预

测 第七章 网络综艺广告重点企业发展分析第.一节 A公司一、企业经营情况分析二、企业产品

及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析第二节 B公司一、企业经营情

况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析第三节 C

公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战

略规划分析第四节 D公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销

网络分析四、公司战略规划分析第五节E公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势

分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析第六节F公司一、企业经营情况分析二、企

业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析 第八章 2015-2019年中国

网络综艺广告行业上下游主要行业发展现状分析第.一节 2015-2019年主要上游产业发展分析一

、A行业发展分析1、行业市场规模情况2、产品价格分析3、产品生产情况二、B行业发展分



析1、行业市场规模情况2、产品价格分析3、产品生产情况&hellip;&hellip;第二节2015-2019年

主要下游产业发展分析一、D行业发展分析1、行业现状分析2、行业发展前景二、E行业发展

分析1、行业现状分析2、行业发展前景&hellip;&hellip; 第九章 2022-2028年中国网络综艺广告行

业发展预测分析第.一节2022-2028年中国网络综艺广告行业产量预测第二节2022-2028年中国网

络综艺广告行业需求量预测第三节2022-2028年中国网络综艺广告行业规模预测第四节

2022-2028年中国产业的前景及趋势一、中国网络综艺广告市场发展前景乐观二、2020年中国

网络综艺广告市场消费趋势分析第五节2022-2028年中国网络综艺广告行业发展趋势一、中国

网络综艺广告行业的发展前景二、2022-2028年中国网络综艺广告产业规划分析三、我国网络

综艺广告行业的标准化发展趋势第六节2022-2028年中国网络综艺广告行业&ldquo;走出

去&rdquo;发展分析 第十章 网络综艺广告行业投资前景研究及销售战略分析()第.一节 影响网

络综艺广告行业发展的主要因素一、影响网络综艺广告行业运行的有利因素二、影响网络综

艺广告行业运行的稳定因素三、影响网络综艺广告行业运行的不利因素四、我国网络综艺广

告行业发展面临的挑战五、我国网络综艺广告行业发展面临的机遇第二节 行业投资形势分析

一、2015-2019年中国行业投资规模二、行业投资壁垒三、行业SWOT分析四、行业五力模型

分析第三节 2022-2028年网络综艺广告行业投资效益分析第四节 2022-2028年网络综艺广告行业

投资前景研究研究第五节 网络综艺广告行业投资前景预警一、2022-2028年网络综艺广告行业

市场风险预测二、2022-2028年网络综艺广告行业政策风险预测三、2022-2028年网络综艺广告

行业经营风险预测四、2022-2028年网络综艺广告行业技术风险预测五、2022-2028年网络综艺

广告行业竞争风险预测六、2022-2028年网络综艺广告行业其他风险预测第六节 市场策略分析

一、网络综艺广告价格策略分析二、网络综艺广告渠道策略分析第七节 销售策略分析一、媒

介选择策略分析二、产品定位策略分析三、企业宣传策略分析第八节 提高网络综艺广告企业

竞争力的策略一、提高中国网络综艺广告企业核心竞争力的对策二、网络综艺广告企业提升

竞争力的主要方向三、影响网络综艺广告企业核心竞争力的因素及提升途径四、提高网络综

艺广告企业竞争力的策略第九节 对我国网络综艺广告品牌的战略思考一、网络综艺广告实施

品牌战略的意义二、网络综艺广告企业品牌的现状分析三、我国网络综艺广告企业的品牌战
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