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二、说明、目录、图表目录

        报纸作为一种重要的新闻媒体形式，是大众传播的主要载体之一，同样也是广告的主要

载体之一。但是在互联网的冲击下，传统纸媒遭遇了不少压力，新生的互联网一代普遍没有

阅读纸媒的习惯。报纸的受众断崖式下滑，广告份额业不断减少，一部分过去十分著名的报

纸都被休刊或者停刊。但是危机中孕育着巨大的机会，互联网与报纸的进一步结合产生了知

识付费模式，尽管知识付费模式还有待进一步完善，但是其中的发展潜力不可小觑。

        随着进入移动互联网时代，移动平台已经成为一个具有决定意义的战略平台。因此，对

于世界报业来讲，要适应移动互联网时代，就必须开拓移动平台业务，在移动平台上占有一

席之地，这是大势所趋。目前包括报纸在内的很多新闻出版商正在向移动平台进行业务转型

。从近几年美国和欧洲的付费墙的发展状况看，付费墙是报业发展的一个大趋势，尽管在不

同的市场进展情况有所差异。报纸过度依赖印刷版收入的局面将逐步改观，来自读者付费消

费数字内容的收入会逐步增加。

        创新是发展的动力。在充满危机的报业出版环境中，创新的重要性愈加重要。通过不断

创新来谋求发展，成为决定报业未来的关键因素之一，是报业不得不顺应的大势。因此，作

为传统媒体的报业，要跨越数字鸿沟，就必须要更加注重创新。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国报纸批发市场深度分析与市场供需预测报告》共十

四章。首先介绍了报纸批发行业市场发展环境、报纸批发整体运行态势等，接着分析了报纸

批发行业市场运行的现状，然后介绍了报纸批发市场竞争格局。随后，报告对报纸批发做了

重点企业经营状况分析，最后分析了报纸批发行业发展趋势与投资预测。您若想对报纸批发

产业有个系统的了解或者想投资报纸批发行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章  2015-2019年中国报纸批发行业市场发展环境分析

2.1  中国报纸批发行业经济环境分析

2.1.1 中国经济运行情况

1、国民经济运行情况GDP

2、消费价格指数CPI、PPI

3、全国居民收入情况

4、恩格尔系数

5、工业发展形势

6、固定资产投资情况

2.1.2 经济环境对行业的影响分析

2.2  中国报纸批发行业政策环境分析

2.2.1 行业监管环境



1、行业主管部门

2、行业监管体制

2.2.2 行业政策分析

1、文化产业&ldquo;十三五&rdquo;规划

2、《新闻出版业&ldquo;十三五&rdquo;规划》

3、《出版物市场管理规定》

4、《文化产业振兴规划》
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2.2.3 政策环境对行业的影响分析

2.3  中国报纸批发行业社会环境分析
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1、人口环境分析
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3、居民阅读情况调查分析

2.4.2 报纸批发行业规模概述
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3.2  报纸批发产业链上游行业分析

3.2.1 报纸批发产业上游发展现状
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3.4.2 报纸批发行业下游运营现状

3.4.3 报纸批发行业下游发展前景
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5.4  中国报纸批发行业发展问题及对策建议
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6.4.1 中国报纸批发所属行业市场供给分析
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