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二、说明、目录、图表目录
        中企顾问网发布的《2022-2028年中国化妆品终端渠道市场深度评估与投资战略报告》共

十三章。首先介绍了化妆品终端渠道行业市场发展环境、化妆品终端渠道整体运行态势等，

接着分析了化妆品终端渠道行业市场运行的现状，然后介绍了化妆品终端渠道市场竞争格局

。随后，报告对化妆品终端渠道做了重点企业经营状况分析，最后分析了化妆品终端渠道行

业发展趋势与投资预测。您若想对化妆品终端渠道产业有个系统的了解或者想投资化妆品终

端渠道行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据

，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统

计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计

局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目

录：第.1章 中国化妆品终端渠道发展综述1.1 化妆品终端渠道定义1.2 化妆品终端渠道分类 第2

章 中国化妆品市场发展环境分析2.1 化妆品终端渠道政策环境2.1.1 化妆品行业政策动向（1）

国家引导防晒类护肤品消费（2）国家规范化妆品产品技术要求（3）国家完善化妆品安全风

险评估（4）国家调控化妆品检验机构建设（5）国家规范化妆品相关产品的命名（6）国家规

范非特殊用途化妆品的管理（7）国家推进化妆品安全风险控制体系建设2.1.2 化妆品行业发展

规划（1）行业规模规划（2）行业企业规划（3）行业品牌规划（4）行业产品规划2.2 化妆品

终端渠道经济环境2.2.1 国内生产总值分析（1）中国GDP增长状况（2）行业与GDP的关联性

分析2.2.2 居民收入增长情况（1）居民收入变化情况（2）行业与居民收入的关联性分析2.3 化

妆品终端渠道社会环境2.3.1 行业发展与社会经济的协调2.3.2 行业发展的地区不平衡问题（1）

行业区域分布（2）行业省市分布2.4 化妆品终端渠道消费环境2.4.1 消费群体变化分析2.4.2 消

费观念变化分析（1）从&ldquo;节约&rdquo;到&ldquo;时尚&rdquo;（2）从&ldquo;关注质

量&rdquo;到&ldquo;关注品牌文化&rdquo;（3）从&ldquo;整齐划一&rdquo;到&ldquo;追求个性

与自我&rdquo;2.4.3 不同人口特征城市居民化妆品购买比例（1）不同性别居民的化妆品购买

分析1）女性消费者行为研究2）男性消费者行为研究3）不同性别居民化妆品购买分析（2）

不同年龄居民的化妆品购买分析（3）不同学历居民的化妆品购买分析（4）不同收入居民的

化妆品购买分析1）低收入消费者行为研究2）高收入消费者行为研究3）不同收入居民化妆品

购买分析2.4.4 不同媒介接触频率居民化妆品消费情况（1）不同电视媒介接触频率居民化妆品

消费情况（2）不同广播媒介接触频率居民化妆品消费情况（3）不同报纸媒介接触频率居民

化妆品消费情况（4）不同杂志媒介接触频率居民化妆品消费情况（5）不同网络媒介接触频

率居民化妆品消费情况2.4.5 城市居民接触各类化妆品广告排名情况 第3章 中国化妆品终端渠

道发展现状分析3.1 化妆品终端渠道发展概况3.1.1 化妆品行业发展历程3.1.2 化妆品终端渠道现

状3.2 化妆品终端渠道发展特征3.3 化妆品终端渠道发展规模3.3.1 国际化妆品市场发展规模（1



）区域分布（2）产品结构3.3.2 国内化妆品市场发展规模（1）全部化妆品企业零售总额（2）

限额以上化妆品企业零售总额（3）规模以上化妆品企业销售规模3.4 化妆品制造行业经营状

况3.4.1 行业经营效益分析3.4.2 行业盈利能力分析3.4.3 行业运营能力分析3.4.4 行业偿债能力分

析3.4.5 行业发展能力分析 第4章 中国化妆品终端渠道领先企业经营分析4.1 化妆品代表企业渠

道建设详解4.1.1 上海家化联合股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业

经营状况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与网络4.1.2 索芙特股份有

限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业产品结构及新

产品动向（4）企业销售渠道与网络4.1.3 霸王国际集团（控股）有限公司经营情况分析（1）

企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠

道与网络4.1.4 美即控股国际有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情

况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与网络4.2 化妆品领先企业运营状

况分析4.2.1 广州宝洁有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与网络4.2.2 雅芳（中国）有限公司经营

情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络4.2.3 玫琳凯（中国）化妆品有限公司经营情况分析（1）企业发展

简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与网

络4.2.4 广州安利日用品制造有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营状

况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与网络4.2.5 江苏隆力奇集团有限

公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向4.2.6 克缇（中国）日用品有限公司经营情况分析（1）企业

发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与

网络 第5章 中国化妆品商超渠道建设及前景预测5.1 商超渠道发展现状分析5.1.1 渠道发展规

模5.1.2 渠道发展概况（1）商场专柜发展概况（2）化妆品超市发展概况5.1.3 渠道品牌分析（1

）商场专柜品牌分析（2）化妆品超市品牌分析5.1.4 渠道成本构成（1）商场专柜成本分析（2

）化妆品超市成本分析5.1.5 渠道收益分析5.2 商超渠道建设模式分析5.2.1 进入壁垒分析（1）

商场专柜壁垒分析（2）化妆品超市壁垒分析5.2.2 渠道运营策略（1）商场专柜运营策略（2）

化妆品超市运营策略5.2.3 渠道陈列分析（1）化妆品分类陈列原则（2）主要位置陈列方法与

要求1）橱窗陈列方法与相关要求2）收银台陈列方法与相关要求3）黄金位置陈列方法与相关

要求4）货架分段陈列方法与相关要求5）端头货架陈列方法与相关要求6）柜台陈列方法与相

关要求7）花车、堆头陈列方法与相关要求8）专柜陈列方法与相关要求9）柱子陈列方法与相

关要求10）与陈列相关的各类标示要求（3）商品陈列方法与技巧（4）商品陈列步骤与规范

（5）商品陈列的注意事项5.2.4 区域建设分析（1）一线城市化妆品专柜发展分析（2）二三线



城市化妆品专柜发展分析5.2.5 渠道建设案例（1）欧莱雅（2）宝洁（3）雅诗兰黛（4）资生

堂（5）联合利华（6）LVMH（7）香奈儿（8）爱茉莉（9）LG集团（10）强生（11）花王

（12）拜尔斯道夫（13）露华浓5.3 商超渠道发展趋势分析5.3.1 商场专柜发展趋势分析5.3.2 化

妆品超市发展趋势分析5.3.3 商超渠道发展前景分析 第6章 中国化妆品专卖店渠道建设及前景

预测6.1 专卖店渠道发展现状分析6.1.1 专卖店渠道发展规模6.1.2 专卖店渠道市场概况6.1.3 专卖

店渠道成本构成6.1.4 专卖店渠道收益分析6.2 专卖店渠道建设模式分析6.2.1 专卖店进入壁垒分

析6.2.2 专卖店渠道选址分析（1）选址的重要性1）选址对化妆品零售的收入影响2）选址对化

妆品零售的成本影响（2）选址的理论探讨（3）选址程序分析6.2.3 专卖店渠道运营模式（1）

化妆品专卖店的运营与管理（2）化妆品专卖店顾客忠诚度的提高6.2.4 专卖店品牌建设分

析6.2.5 专卖店区域建设分析6.3 专卖店渠道发展前景分析6.3.1 专卖店发展趋势分析6.3.2 专卖店

发展前景预测 第7章 中国化妆品专营店渠道建设及前景预测7.1 专营店渠道发展现状分析7.1.1 

专营店渠道发展规模7.1.2 专营店渠道市场概况7.1.3 专营店渠道成本构成7.1.4 专营店渠道收益

分析（1）化妆品专营店利润下降因素分析（2）化妆品专营店现有盈利分析（3）化妆品专营

店的核心盈利点7.2 专营店渠道建设模式分析7.2.1 专营店进入壁垒分析7.2.2 专营店渠道运营模

式（1）化妆品专营店运营管理（2）化妆品专营店推广分析7.2.3 专营店渠道连锁模式（1）加

盟连锁模式概念与运营（2）加盟连锁模式优劣势分析7.2.4 专营店品牌建设分析7.2.5 专营店渠

道建设案例（1）屈臣氏（2）千色店（3）娇兰佳人（4）丝芙兰（5）莎莎7.3 专营店渠道发

展前景分析7.3.1 专营店发展趋势分析7.3.2 专营店发展前景预测（1）化妆品专营店进入行业洗

牌阶段（2）商超下沉形成挤出效应（3）化妆品专营店战略性&ldquo;圈地&rdquo;加速（4）

全国性专营店是市场发展方向 第8章 中国化妆品直销渠道建设及前景预测8.1 直销渠道发展现

状分析8.1.1 直销渠道发展规模8.1.2 直销渠道优劣势分析8.2 直销渠道建设模式分析8.2.1 直

销&ldquo;反周期&rdquo;规律8.2.2 直销发展存在的瓶颈8.2.3 直销渠道建设案例（1）美国玫琳

凯公司（2）美国雅芳公司（3）美国安利公司8.3 直销渠道发展前景分析8.3.1 直销发展趋势分

析（1）行业盘整是必然趋势（2）我国化妆品网上直销成主流趋势8.3.2 直销发展前景预测 

第9章 2022-2028年中国化妆品电子商务渠道建设及前景预测9.1 电子商务渠道发展现状分

析9.1.1 电子商务渠道发展规模9.1.2 电子商务渠道特性分析9.1.3 电子商务渠道优劣势分析（1

）三方平台（2）自有平台9.2 电子商务渠道建设模式分析9.2.1 电子商务进入壁垒分析9.2.2 电

子商务渠道运营模式9.2.3 电子商务渠道建设建议（1）规划共同愿景（2）规范产品价格（3）

产品差异化经营（4）完善售后服务9.2.4 电子商务渠道广告投放（1）2019年时尚网站行业数

据（2）2019年热门行业品牌网络广告投放（3）2019年化妆护肤品网络广告投放费用（4

）2019年化妆护肤品网络广告投放媒体类别（5）2019年化妆及卫生用品细分品类广告投放规

模9.2.5 电子商务渠道建设案例9.3 电子商务渠道发展前景分析9.3.1 电子商务发展趋势分析9.3.2 



电子商务发展前景预测 第.10章 2022-2028年中国化妆品电视购物渠道建设及前景预测10.1 电视

购物渠道发展现状分析10.1.1 电视购物渠道发展规模10.1.2 电视购物渠道收益分析10.1.3 电视购

物渠道成本构成10.2 电视购物渠道建设模式分析10.2.1 电视购物进入壁垒分析10.2.2 电视购物

渠道建设分析（1）呼叫中心发展分析（2）物流配送发展分析10.2.3 电视购物渠道运营策略

（1）产品：质量过关、诚信保证（2）广告：切忌浮夸，拒绝虚假（3）时间：午间、晚间饭

点最佳（4）品种：针对主妇的中低端产品（5）售后及其他：保护客户隐私10.2.4 电视购物品

牌建设分析10.3 电视购物渠道发展前景分析10.3.1 电视购物发展优势分析10.3.2 电视购物发展

前景预测 第.11章 中国化妆品药店渠道建设及前景预测11.1 药店渠道发展现状分析11.1.1 药店

渠道发展规模11.1.2 药店渠道市场概况11.1.3 药店渠道收益分析11.1.4 药店渠道成本构成11.2 药

店渠道建设模式分析11.2.1 药店进入壁垒分析11.2.2 药店渠道需求分析（1）药妆需求现状（2

）药妆消费人群（3）药妆消费结构11.2.3 药店渠道运营策略11.2.4 药店品牌建设分析11.2.5 药

店渠道建设案例（1）法国薇姿（2）法国理肤泉（3）法国雅漾（4）法国依泉（5）法国上士

（6）法国欧翠碧（7）日本芙丽芳丝（8）英国清妍（9）资生堂DQ11.3 药店渠道发展前景分

析11.3.1 药店发展趋势分析11.3.2 药店发展前景预测 第.12章 中国化妆品美容院渠道建设及前

景预测12.1 美容院渠道发展现状分析12.1.1 美容院渠道发展规模12.1.2 美容院渠道市场概

况12.1.3 美容院渠道收益分析12.1.4 美容院渠道成本构成12.2 美容院渠道建设模式分析12.2.1 美

容院进入壁垒分析12.2.2 美容院渠道风险分析12.2.3 美容院渠道运营策略12.2.4 美容院品牌建设

分析12.3 美容院渠道发展前景分析12.3.1 美容院发展趋势分析12.3.2 美容院发展前景预测 第.13
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