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二、说明、目录、图表目录
        气象站应用的领域比较广泛，可检测环境和土壤中多种参数。更全面的了解气象环境和

土壤环境。配置的传感器可根据实际需求进行选配。功能特点     

1   

&bull;本机体积小，操作简单，性能可靠，记录间隔可根据要求从1分钟至100天任意设置。（

但存储器空间有限，间隔尽量设置在分钟以上，设置后可在上位机软件查看存储信息，以确

定这样的间隔时间下可以存储多长时间。）       

2   

&bull;集数据采集、记录于一体，全程跟踪记录，记录时间长，断电后数据不丢失。       

3   

&bull;专业数据保护。具备低电量数据写保护、存储器故障检测、存储越界检测、设备断电识

别、日期校正等功能，可以在多次断电后最大限度地恢复历史数据。       

4   

&bull;整机功耗极小，具有高效的电源管理能力，可在直流电源适配器、五号电池、太阳能铅

酸蓄电池以及计算机USB接口等四路供电并存方式下工作。且主板硬件具备电源反接保护、

直流电源过压保护以及内部过流、短路保护等功能。       

5   

&bull;系统操作便捷，软件界面简洁明了，通过简单步骤即可实现系统的主体功能。而其他诸

如通讯端口识别等操作均由系统后台自动完成，无须用户手动干预。       

6   

&bull;软件功能强大，可将采集器中的数据导出并存储为EXCEL表格、文本或数据库另外软件

具有功能强大的图表曲线显示组件，方便查看曲线走势及数据细节。       

7   

&bull;采用高性能GPRS模块，外置加长天线，数据传输可靠，配置485专用通讯线。           中企

顾问网发布的《2022-2028年中国气象观测站行业前景展望与战略咨询报告》共十四章。首先

介绍了中国气象观测站行业市场发展环境、气象观测站整体运行态势等，接着分析了中国气

象观测站行业市场运行的现状，然后介绍了气象观测站市场竞争格局。随后，报告对气象观

测站做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国气象观测站行业发展趋势与投资预测。您

若想对气象观测站产业有个系统的了解或者想投资中国气象观测站行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商

务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来

自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交



易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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