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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2023-2029年中国社区O2O行业分析与投资前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

伴随着我国网民规模的不断攀升，互联网普及程度加深，网民的网购意识得到加强，网络消

费习惯正逐步形成。尤其2013-2015年，社区O2O项目的井喷式发展，涌现出大量新兴本地生

活服务项目，一大批上门、到家等垂直服务O2O平台得到大量资本扶持。2016年开始，社

区O2O进入成熟发展期，2021年市场规模达到3.32万亿元。

经过多年的发展，我国社区O2O行业培育出一批具有较强竞争实力的本土企业。目前行业内

领先企业主要通过加强技术研发、构建销售网络、强化品牌塑造、培养专业人才等形成了一

定程度的竞争优势。未来，随着客户对于产品综合要求的不断提高，行业整合将不断加强，

领先企业的市场份额将逐步提升，社区O2O行业壁垒更加明显。

随着2022年全国区域性新冠肺炎疫情恢复后经济的复苏，&ldquo;社区团购&rdquo;、&ldquo;

数字化&rdquo;等重大发展趋势带来新的发展机遇，社区O2O行业下游呈现出较强的增长态势

。下游的快速发展带动社区O2O行业需求的增长，预计2022-2027年我国低压电器行业市场规

模年复合增长率（CAGR）为11.48%，到2027年我国社区O2O行业市场规模将达到6.85万亿元

。
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1.4.2 本报告研究方法及统计标准说明

第2章：中国社区O2O行业发展环境分析

2.1 中国社区O2O行业政策环境分析

2.1.1 中国社区O2O行业监管体系及机构介绍
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2.1.6 政策环境对社区O2O行业发展的影响总结

2.2 中国社区O2O行业经济环境分析

2.2.1 中国宏观经济发展现状

（1）中国GDP及增长情况

（2）中国居民消费价格（CPI）

（3）中国生产者价格指数（PPI）

（4）中国社会消费品零售情况

2.2.2 中国宏观经济发展展望
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2.3 中国社区O2O行业社会环境分析

2.3.1 中国社区O2O行业社会环境分析



（1）中国人口规模及增速

（2）中国城镇化水平变化

1）中国城镇化现状

2）中国城镇化趋势展望

（3）中国居民人均可支配收入
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1）中国居民人均消费支出
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2.3.2 社会环境对社区O2O行业发展的影响总结

2.4 中国社区O2O行业产业环境分析

2.4.1 中国电子商务发展状况
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2.4.4 产业环境对社区O2O行业发展的影响总结
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4.2.2 中国社区O2O行业平台竞争格局分析
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6.1.3 中国商品零售类行业社区O2O模式切入方式

6.1.4 中国商品零售类行业社区O2O模式优劣势分析



6.2 中国商品零售类行业社区O2O模式发展现状

6.2.1 中国商品零售类行业社区O2O模式市场需求分析
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（2）企业介入社区O2O业务的优势

1）客户资源优势

2）合作商户资源优势

3）服务品质优势

（3）企业社区O2O业务布局情况

8.3.3 合生活

（1）企业概况简介
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