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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国公路货运行业发展态势与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  

公路运输是一种机动灵活、简捷方便的运输方式，在短途货物集散运转上，它比铁路、航空

运输具有更大的优越性，尤其在实现&ldquo;门到门&rdquo;的运输中，其重要性更为显著。在

一个供大于求的需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢

牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求

、潜在需求以及新的需求!  

随着公路货运行业竞争的不断加剧，国内优秀的公路货运企业越来越重视对行业市场的研究

，特别是对消费者的深入研究。也正因为如此，一大批国内优秀的公路货运品牌迅速崛起，

逐渐成为公路货运行业中的翘楚!  

本报告利用资讯长期对公路货运行业市场跟踪搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的

整体高度来架构分析体系。报告主要分析了中国公路货运行业当前政策和经济环境;国际公路

货运发展及成功货运企业发展分析;中国公路货运行业的发展状况;公路货运需求市场情况;高

速公路货运发展情况;重点区域货运市场需求状况;公路货运企业现代物流发展策略;公路货运

的重点企业经营状况;同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准

确地把握整个公路货运行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机!  
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6.3.4 高速公路货运市场存在问题  

（1）运力与运量失衡，运力资源浪费严重  

（2）集约化程度低  

（3）货运组织秩序混乱，妨碍运输网络的形成  

6.3.5 高速公路货运市场发展对策  

（1）组建高速公路货运企业集团的必要性和紧迫性  

（2）组建集团应注意的问题  

6.4 高速公路货运连锁模式分析  

6.4.1 购并、锁运作模式分析  

6.4.2 联盟、特许连锁运作模式分析  

6.4.3 高速公路货运连锁网络的发展步骤  

（1）初始阶段  

（2）发展阶段  

（3）成熟阶段  

   

第7章：中国公路货运重点区域市场需求分析  

7.1 长三角地区公路货运市场需求分析  

7.1.1 长三角地区总体经济发展分析  

7.1.2 长三角地区交通运输发展分析  

（1）长三角地区航空货运分析  

（2）长三角地区铁路货运分析  



（3）长三角地区水路货运分析  

7.1.3 长三角地区公路基础情况分析  

7.1.4 长三角地区公路货运情况分析  

7.1.5 长三角地区公路货运竞争格局  

7.1.6 长三角地区公路货运需求分析  

7.2 珠三角地区公路货运市场需求分析  

7.2.1 珠三角地区总体经济发展分析  

7.2.2 珠三角地区交通运输发展分析  

（1）珠三角地区航空货运分析  

（2）珠三角地区铁路货运分析  

（3）珠三角地区水路货运分析  

7.2.3 珠三角地区公路基础情况分析  

7.2.4 珠三角地区公路货运情况分析  

7.2.5 珠三角地区公路货运竞争格局  

7.2.6 珠三角地区公路货运需求分析  

7.3 京津冀地区公路货运市场需求分析  

7.3.1 京津冀地区总体经济发展分析  

（1）北京市经济发展分析  

（2）天津市经济发展分析  

（3）河北省经济发展分析  

7.3.2 京津冀地区交通运输发展分析  

（1）京津冀地区航空货运分析  

（2）京津冀地区铁路货运分析  

（3）京津冀地区水路货运分析  

7.3.3 京津冀地区公路基础情况分析  

（1）北京  

（2）河北省  

（3）天津  

7.3.4 京津冀地区公路货运情况分析  

7.3.5 京津冀地区公路货运竞争格局  

7.3.6 京津冀公路货运需求分析  

7.4 长株潭地区公路货运市场需求分析  



7.4.1 长株潭地区总体经济发展分析  

7.4.2 长株潭地区交通运输发展分析  

（1）长株潭地区航空货运分析  

（2）长株潭地区铁路货运分析  

（3）长株潭地区水路货运分析  

7.4.3 长株潭地区公路基础情况分析  

7.4.4 长株潭地区公路货运情况分析  

7.4.5 长株潭地区公路货运竞争格局  

7.4.6 长株潭地区公路货运需求分析  

7.5 农村公路货运发展及市场需求分析  

7.5.1 农村公路网络建设进展分析  

7.5.2 农村公路货运市场发展现状  

7.5.3 农村公路货运市场制约因素  

（1）乡村道路基础设施状况令人担忧  

（2）乡村民众交通安全意识亟待提高  

（3）货车空载率  

7.5.4 农村公路货运市场需求特征  

7.5.5 农村公路货运市场潜力分析  

   

第8章：传统运输企业现代物流发展策略分析  

8.1 不同类型公路货运的规模经济分析  

8.1.1 整车型公路货物运输的规模经济分析  

（1）整车货运的规模收益不变  

（2）整车货运的边际成本递增  

8.1.2 网络型公路货物运输的规模经济分析  

（1）网络型公路货运的规模经济明显  

（2）网络型货运的规模经济主要有两个来源  

8.1.3 公路货物运输规模经济分析的结论  

8.2 传统运输企业开展物流服务可行性分析  

8.2.1 传统公路运输企业开展物流服务的优势  

（1）传统运输企业具有客户资源优势  

（2）传统运输企业具有一定规模的运输工具  



（3）传统运输企业具有一定的揽货网点  

（4）传统运输企业具有基础的物流设施  

8.2.2 传统公路运输企业开展物流服务的困难  

（1）传统货运企业规模小，没有成本优势  

（2）货运企业的成本控制和质量管理较弱  

（3）无法满足物流企业的专业化和多元化要求  

（4）缺乏物流专业和管理人才  

8.2.3 传统公路运输企业开展物流服务的策略  

（1）向功能型物流企业发展  

（2）向综合型物流企业发展  

（3）公路货运企业发展方向  

（4）根据企业自身的情况，进行目标市场的选择  

（5）逐渐拓展自己的业务  

8.2.4 传统公路运输企业开展物流服务案例分析  

（1）郑州交运的货运服务转型案例分析  

（2）金陵交运的货运服务转型案例分析  

（3）山西汽运的货运服务转型案例分析  

8.3 中小型货运企业开展物流业务可行性分析  

8.3.1 中小型公路货运企业的界定  

8.3.2 中小型公路货运企业的作用  

8.3.3 中小型货运企业开展物流业务内容分析  

（1）中小型货运企业基本服务  

（2）中小型货运企业基本服务增值服务  

8.3.4 中小型货运企业开展物流业务机理分析  

（1）外部环境  

（2）内部因素  

（3）一般动因  

8.3.5 中小型货运企业如何快速融入现代物流  

（1）公路货运企业应从企业经营形式和经营规模方面进行调整  

（2）中小型运输企业要提高服务意识，同服务对象结成战略伙伴协作关系  

（3）找好切入点  

8.4 公路货运企业个体运力整合可行性分析  



8.4.1 公路货运企业个体运力整合可行性分析  

（1）价值创造  

（2）成本节约  

（3）风险规避  

8.4.2 公路货运企业个体运力整合的方式分析  

（1）收购  

（2）入股  

（3）分包  

（4）合作  

8.4.3 公路货运企业个体运力整合模型分析  

8.5 公路货运企业运营成本控制分析  

8.5.1 公路货运企业成本的构成分析  

8.5.2 公路货运高成本的原因分析  

8.5.3 降低公路货运成本的主要途径  

8.5.4 货运大型化对降低成本的优势  

（1）减少驾驶员工资开支  

（2）减少燃料消耗，节约油料开支  

（3）适应计重收费，降低高速公路通行费  

（4）车辆正常使用，减少车辆保养和修理费用  

（5）车辆轴载在公路允许范围内，保证公路的正常使用寿命  

（6）提高行车安全性，减少交通事故损失  

（7）满足市场需求降低社会物流成本  

（8）便于实现多式联运  

8.5.5 公路货运大型化基本特点分析  

8.5.6 公路货运大型化及可能性分析  

8.5.7 运用活动成本法的可能性分析  

（1）建立活动成本法的成本计算体系  

（2）进行活动成本分析  

（3）应用活动成本法时要注意的问题  

8.6 公路货运企业物流营销策略分析  

8.6.1 第三方物流策略分析  

（1）调整经营形式和经营规模  



（2）为商业零售业的连锁式经营提供配送服务  

（3）发展制造业的物流服务  

（4）发展电子商务  

8.6.2 总成本领先策略分析  

8.6.3 服务异化策略分析  

8.6.4 顾客满意策略分析  

8.6.5 客户集中策略分析  

8.6.6 服务多元化策略分析  

   

第9章：中国公路货运行业重点企业经营分析  

9.1 公路货运企业发展状况分析  

9.1.1 公路货运企业发展现状  

9.1.2 公路货运企业发展方向  

（1）公路货运企业向规模化方向发展  

（2）公路货运企业向并购改制方向发展  

（3）公路货运企业集约化方向发展  

（4）平台型企业为公路货运注入新动能  

9.2 公路货运行业领先企业个案分析  

9.2.1 德邦物流股份有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业主营业务分析  

（4）企业运营网点分析  

（5）企业运送方式分析  

（6）企业运送能力分析  

（7）企业特色业务分析  

（8）企业经营优劣势分析  

（9）企业经营策略分析  

9.2.2 天地华宇集团有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业运营网点分析  



（4）企业运送能力分析  

（5）企业特色业务分析  

（6）企业经营优劣势分析  

（7）企业最新发展动向分析  

（8）企业发展战略及规划  

9.2.3 上海佳吉快运有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业运营网络分析  

（4）企业运送能力分析  

（5）企业特色业务分析  

（6）企业经营优劣势分析  

（7）企业发展战略及规划  

9.2.4 天津大田集团有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业运营网点分析  

（4）企业运送能力分析  

（5）企业特色业务分析  

（6）企业经营优劣势分析  

9.2.5 新邦物流有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业运营网点分析  

（4）企业运送能力分析  

（5）企业特色业务分析  

（6）企业经营优劣势分析  

9.2.6 山东佳怡物流有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业组织结构分析  

（3）企业经营情况分析  

（4）企业运营网点分析  



（5）企业运送能力分析  

（6）企业特色业务分析  

（7）企业经营优劣势分析  

（8）企业发展战略分析  

（9）企业最新发展动向分析  

9.2.7 福建盛丰物流集团有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业运营网点分析  

（4）企业运送能力分析  

（5）企业组织结构分析  

（6）企业特色业务分析  

（7）企业经营优劣势分析  

9.2.8 上海佳宇物流有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业运营网点分析  

（4）企业运送能力分析  

（5）企业特色业务分析  

（6）企业经营优劣势分析  

9.2.9 宝供物流企业集团有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业运营能力分析  

（4）企业组织架构分析  

（5）企业业务网络分布  

（6）企业经营优劣势分析  

9.2.10 拓领环球物流有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业运营网点分析  

（4）企业运送能力分析  



（5）企业物流业务分析  

（6）企业经营优劣势分析  

   

第10章：中国公路货运行业发展前景预测分析  

10.1 中国公路货运行业发展趋势分析  

10.1.1 公路货运市场货源增速放缓、需求升级  

10.1.2 货运市场朝着市场组织化、集约化方向发展  

10.1.3 利用物联网、大数据等分析工具实现智能化  

10.1.4 货运企业效率化、精细化持续提升  

10.1.5 产品服务趋向高端化  

10.2 中国公路货运行业前景预测分析  

10.2.1 公路货运预测影响因素分析  

（1）影响行业发展的有利因素  

（2）影响行业发展的不利因素  

10.2.2 公路货运行业规模预测分析  

10.3 中国公路货运行业投资风险分析  

10.3.1 行业政策风险分析  

10.3.2 经济波动风险分析  

10.3.3 行业竞争风险分析  

10.3.4 行业经营风险分析  

10.4 中国公路货运行业投资机遇分析  

10.4.1 行业生命周期分析  

10.4.2 行业吸引力分析  

10.4.3 细分市场投资机会  

（1）快递市场稳步增长  

（2）零担运输竞争风险加大  

（3）整车运输存在较大增长空间  
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