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二、说明、目录、图表目录

国务院发布《打赢蓝天保卫战三年行动计划》，在货物运输领域将重点提升铁路货运比例，

到2020年全国铁路货运量相比2017年增长30%，其中京津冀及周边地区增长40%、长三角地区

增长10%、汾渭平原增长25%。

从货运总量上，公路是最主要运输方式，2017年全国货运量479.4亿吨，其中公路货运量368亿

吨、占比77%。铁路货运量在货运总量中比例不高，2017年全国铁路完成货运量36.9亿吨、占

比7.7%，位于公路和水路之后。

2017年，全国铁路货车拥有量79.9万辆，同比增长4.6%；2011至2017年间总体保持上升趋势

，2017年货车保有量相比2011年增长22.7%。铁路货车每年采购量波动较大，2014-2016年货车

采购处于低位，年均采购规模仅有1.58万辆。2017年铁路货车采购量明显提升，达到4.3万辆

。铁路货车使用寿命一般为25年，如按照每年4%的更新比例估算，货车每年更新需求量约

为3.2万辆。

根据铁总的三年货运增量行动方案，2022-2023年全国铁路货运量将增加11亿吨，铁总将相应

加大对于车辆装备的采购。对于货车需求规模，通过货运增量进行测算：2011-2017年铁路货

车保有量均值与货运量均值的比例为1.96辆/万吨，即每运送1万吨货物需要1.96辆铁路货车。

以此测算，未来三年（2022-2023年）新增11亿吨货运量，对应货车的需求量约为21.6万辆（

约860亿元）；机车需求，按照机车、货车比例1:60测算，机车需求量约3600台（约540亿元）

。对比2015-2017年，铁路货车采购量7.98万辆、机车1739辆，2022-2023年铁路货车市场景气度

将有明显提高。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国铁路货运装备行业发展态势与发展前景报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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