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二、说明、目录、图表目录

媒体融合&rdquo;（media convergence)，最早由尼古拉斯.尼葛洛庞蒂提出，美国马萨诸塞州理

工大学教授浦尔在其著作《自由的技术》中提到媒介融合是指各种媒介呈现多功能一体化的

趋势。

其概念应该包括狭义和广义两种，狭义的概念是指将不同的媒介形态&ldquo;融合&rdquo;在一

起，会随之产生&ldquo;质变&rdquo;，形成一种新的媒介形态，如电子杂志、博客新闻等等；

而广义的&ldquo;媒介融合&rdquo;则范围广阔，包括一切媒介及其有关要素的结合、汇聚甚至

融合，不仅包括媒介形态的融合，还包括媒介功能、传播手段、所有权、组织结构等要素的

融合。 也就是说，&ldquo;媒体融合&rdquo;是信息传输通道的多元化下的新作业模式，是把

报纸、电视台、电台等传统媒体，与互联网、手机、手持智能终端等新兴媒体传播通道有效

结合起来，资源共享，集中处理，衍生出不同形式的信息产品，然后通过不同的平台传播给

受众。

媒体融合是信息时代背景下一种媒介发展的理念，是在互联网的迅猛发展的基础上的传统媒

体的有机整合，这种整合体现在两个方面：技术的融合和经营方式的融合。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国媒体融合市场深度评估与投资战略咨询报告》共八章。

首先介绍了媒体融合行业市场发展环境、媒体融合整体运行态势等，接着分析了媒体融合行

业市场运行的现状，然后介绍了媒体融合市场竞争格局。随后，报告对媒体融合做了重点企

业经营状况分析，最后分析了媒体融合行业发展趋势与投资预测。您若想对媒体融合产业有

个系统的了解或者想投资媒体融合行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（1）企业发展概况
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6.2.2 VR+出版发展现状

（1）VR+出版发展概况

（2）VR+出版市场规模



（3）VR+出版应用现状

（4）VR+出版发展瓶颈

6.2.3 VR直播发展现状

（1）VR直播发展概况

（2）VR直播市场规模

（3）VR直播应用现状

（4）VR直播发展瓶颈

6.2.4 VR视频发展现状

（1）VR视频发展概况

（2）VR视频市场规模

（3）VR视频应用现状

（4）VR视频发展瓶颈

6.2.5 虚拟现实在传媒领域的应用案例

6.2.6 虚拟现实在传媒领域的应用趋势

6.3 大数据技术对媒体融合的影响分析

6.3.1 大数据在传媒领域的应用现状

（1）大数据在传媒产业的应用领域

（2）大数据在传媒产业的应用现状

（3）大数据助推媒体转型升级

6.3.2 大数据在传媒领域的应用案例

6.3.3 大数据在传媒领域的应用趋势

 

第7章 媒体融合行业领先企业分析

7.1 媒体融合行业企业发展总体情况

7.2 媒体融合行业重点企业发展情况

7.2.1 长江出版传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.2 中文天地出版传媒集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营优劣势分析

7.2.3 江苏凤凰出版传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.4 中原大地传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.5 安徽新华传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.6 时代出版传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.7 中南出版传媒集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.8 青岛城市传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.9 浙报数字文化集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.10 华闻传媒投资集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营优劣势分析

 

第8章 媒体融合行业投资机会与建议

8.1 媒体融合行业发展前景与趋势分析

8.1.1 媒体融合行业发展前景

8.1.2 媒体融合行业发展趋势

8.2 媒体融合行业投资现状

8.2.1 行业投资现状分析

（1）行业投资规模分析

（2）行业投资热点分析

（3）行业投资案例分析

8.2.2 行业投资方式分析

（1）行业投资主体分析

（2）行业投资切入点分析

（3）行业投资方式分析

8.2.3 行业投资壁垒分析

8.2.4 行业投资风险分析

8.3 媒体融合行业投资机会及建议

8.3.1 行业投资前景分析

8.3.2 行业投资机会分析

8.3.3 行业投资建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202306/365608.html

http://www.cction.com/report/202306/365608.html

