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一、报告报价

《2023-2029年中国视频网站商业模式行业前景展望与战略咨询报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

视频网站是指在完善的技术平台支持下，让互联网用户在线流畅发布、浏览和分享视频作品

的网络媒体。除了传统的对视频网站的理解外，近年来，无论是P2P直播网站，BT下载站，

还是本地视频播放软件，还将向影视点播扩展作为自己的一块战略要地。影视点播已经成为

各类网络视频运营商的兵家必争之地。

        国内视频网站与美国流媒体市场均处于激烈竞争的市场环境，同时叠加经济下行带来的

广告招商压力，短期2年内不排除头部视频网站联合提价的可能性。

        以爱奇艺为例，付费用户选择较多的会员套餐为按月续费、单月收费及单年收费模式，

假设选择按月续费的用户比例为50%，单月收费的用户比例为20%，单年收费用户占比30%，

以19Q1爱奇艺9680万付费用户为基准，我们测算得出在提价10%/15%/20%的背景下，单月收

入增加额总计2/3/4亿。视频网站会员价格的上调有望大幅提升平台会员收入，缓解资金压力

。

        中企顾问网发布的《2023-2029年中国视频网站商业模式行业前景展望与战略咨询报告》

共十章。首先介绍了中国视频网站商业模式行业市场发展环境、视频网站商业模式整体运行

态势等，接着分析了中国视频网站商业模式行业市场运行的现状，然后介绍了视频网站商业

模式市场竞争格局。随后，报告对视频网站商业模式做了重点企业经营状况分析，最后分析

了中国视频网站商业模式行业发展趋势与投资预测。您若想对视频网站商业模式产业有个系

统的了解或者想投资中国视频网站商业模式行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第三节 产业发展周期研究

一.发达国家产业生命周期

二.中国视频网站产业生命周期
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第四章 视频网站市场现状及发展趋势

        短期播放数据向好，但疫情影响内容生产，视频平台后续排播或受影响。

        短期内腰尾部电影在线首发的数量或将增加，而头部影片大概率仍将选择院线上映。院

线端每年能够承载的上映数量有限，一季度撤档的电影在疫情结束后会跟后续电影的上映形

成竞争。疫情结束后，一方面腰尾部电影迫于竞争压力可能会寻找新的首映模式；另一方面

视频平台受剧组停机影响也希望有优质的内容填充，因此腰部院线电影在视频网站首发的情

况短期内会持续发生。但是对于头部电影而言，院线端收益明显大于视频端，以2019年爱奇

艺网大电影分账为例，《鬼吹灯之巫峡棺山》以1080万有效观影人次、超过3470万票房分账

收益，成为2019年网络电影分账冠军，但平均单片RPU值仅3元，而院线端35元平均票价

，33%的制作端分账额为11.6元，较视频端优势明显。

        疫情影响内容生产，视频平台后续排播或受影响。在严峻的防疫形势之下，影视基地开

始暂停对外开放，其中包括横店影视城，象山影视城，无锡影视基地等拍摄地。受此影响《

有翡》（华策克顿），《大江大河2》（正午阳光），《谢谢你医生》（嘉行传媒）等多个剧

组停机；统计了2020Q1开机的剧集为24部，可能受到停机的影响延期拍摄延期上线。综艺方



面，预计棚内综艺将继续录制但将取消现场观众，而户外及选秀类综艺由于具备人员密集、

流动性大等特点，疫情之下节目录制预计受影响。一旦内容生产在疫情影响下无法及时恢复

，则视频网站的内容排播将受到较大影响。
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