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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国桑拿洗浴中心行业前景展望与投资战略报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国

桑拿洗浴中心市场运行环境解析  第一节 中国宏观经济环境分析  第二节 中国桑拿洗浴中心市

场政策环境  一、全国足疗按摩洗浴等保健行业统一技术标准  二、桑拿洗浴等服务场所市场

监管 18  三、洗浴减排亟需政策扶持 18  四、关于加快发展生活性服务业促进消费结构升级的

指导意见 18  第三节 中国桑拿洗浴中心社会环境分析 19  一、消费观念 19  二、人们生活品质

的提高 19  三、人口环境分析 20     第二章 中国桑拿洗浴行业整体运行态势分析 22  第一节 中

国桑拿洗浴行业运行总况 22  一、中国洗浴行业呈高速发展态势 22  二、大型洗浴中心特有

的&ldquo;洗浴文化&rdquo;成为新的经济增长点 22  三、行业规模稳步上升 23  四、连锁经营

步伐明显加快 23  五、多元化发展格局初步形成 23  第二节 中国洗浴中心行业经营态势分析 24

 一、经营业态 24  二、所有制形式 24  三、服务功能 24  第三节 中国洗浴中心运营热点问题探

讨 25  一、洗浴行业缺乏良好的外部&ldquo;认知&rdquo;环境 25  二、沐浴行业无序竞争 25  三

、洗浴业经营个体生命力脆弱 25  四、行业间缺少信息沟通、相互学习和交流的大平台 26  五

、洗浴业的整体经营管理水平和服务水平差 26  六、洗浴业严重缺乏管理人才，从业者流动性

大 26     第三章 中国桑拿洗浴市场深度剖析 28  第一节 中国桑拿洗浴概述 28  一、中国洗浴中

心特色分析 28  二、中国洗浴场所装潢与设计风格 28  第二节 中国洗浴市场亮点聚焦 29  一、

洗浴中心成社交重要场所 29  二、洗浴中心服务项目透析 29  三、中国式洗浴的&ldquo;市

场&rdquo;与&ldquo;文化分析 29  四、洗浴行业投诉情况及处理方式 30  第三节 中国洗浴中心

企业数量及所占比重 30  第四节 中国洗浴中心发展模式 31  一、传统的商业模式 31  二、中国

洗浴中心新发展模式分析 32     第四章 2016-2017年中国洗浴中心消费调研 33  第一节 消费人群

分析 33  一、消费人群 33  二、消费形式 33  第二节 洗浴中心消费行为调研 33  一、洗浴中心消

费环境与目的 33  二、洗浴中心消费季节 33  三、洗浴中心消费频率 33  四、消费周期 33  五、

消费心理 34     第五章 中国洗浴中心经营管理及销策略分析 35  第一节 洗浴中心swot及项目定

位 35  一、洗浴中心swot分析 35  二、洗浴中心定位 35  第二节 桑拿洗浴行业营销现状分析 36  

第三节 洗浴业经营的四个关键 37  一、首先要抓好浴场经营的关键&mdash;&mdash;正确地市

场定位 37  二、浴场经营的根本出路&mdash;&mdash;形成自己的特色 38  三、重视口碑效应，

坚持不懈的抓好服务质量 38  四、不断提高从业人员的素质，加强商业素质的培训 39  第四节 

桑拿洗浴业营销策略分析 39  一、&ldquo;实施三个关注&rdquo;策略&mdash;&mdash;营销的核



心精髓 39  二、产品开发创新策略&mdash;&mdash;营销的活的灵魂 40  三、内部全员促销策

略&mdash;&mdash;营销的基础保证 41  四、营业推广活动策略&mdash;&mdash;营销的聚焦亮

点 42  五、整合媒体宣传策略&mdash;&mdash;营销的有效手段 43  六、企业品牌形象策

略&mdash;&mdash;营销的生命所在 44  七、社会职能关系&mdash;&mdash;营销的必要保障 45  

八、网络联合渠道策略&mdash;&mdash;营销的必然趋势 45  第五节 桑拿洗浴中心经营战略研

究 46  第六节 生态洗浴行业的营销策略 48  一、借助生态资源，开发资源型生态洗浴 48  二、

利用生态技术，建造园林型生态洗浴 48  第七节 洗浴行业的感情促销策略 48  一、促销人员心

中首先要有明确的目标顾客 48  二、确定适宜的促销组合 49  三、提供富有感情的服务促销 49 

四、服务产品和服务感情化 49  五、培养有服务意识的感情密集型服务人员 50  第八节 洗浴行

业淡季营销策略 50  一、适时推出新品 50  二、开发新用途 50  三、强化和开发淡季渠道 51     

第六章 中国洗浴区域市场分析 52  第一节 北京 52  一、北京洗浴市场日趋饱和 52  二、北京洗

浴市场规模 52  三、北京洗浴网点及服务功能分析 53  四、北京洗浴消费层次 53  五、代表企

业 53  第二节 上海 54  一、上海洗浴市场发展 54  二、代表企业 55  第三节 广州 56  一、广州洗

浴市场分析 56  二、代表企业 57  第四节 其它 58  一、深圳桑拿休闲业市场 58  二、太原洗浴行

业总体分析 58     第七章 2013-2017年中国洗浴中心竞争新格局透析 60  第一节 2013-2017年中国

洗浴中心竞争总况 60  一、洗浴中心竞争环境分析 60  二、中国洗浴中心竞争愈演愈烈 60  三

、中国洗浴中心面临洗牌 61  第二节 2013-2017年中国洗浴中心竞争力分析 61  一、服务战 61  

二、价格战 61  三、新建桑拿洗浴在建筑、装潢上大肆比拼 62  第三节 国内外沐浴业中心发展

比较分析 62  一、问题的提出 62  二、国内外沐浴业的历史沿革 62  三、中外沐浴业的特征比

较 66  四、总结 69  第四节 中国洗浴行业竞争趋势分析 70     第八章 中国洗浴行业重点企业透

析 71  第一节 重庆富侨保健服务有限公司 71  一、企业概况 71  二、企业经营情况 71  第二节 摩

力圣汇温泉会馆 72  一、企业概况 72  二、企业经营情况 73  第三节 天津宝丽金大酒店 74  一、

企业概况 74  二、企业经营情况 75  第四节 水晶岛（北京）国际休闲俱乐部 76  一、企业概况

76  二、企业经营情况 76  第五节 碧涛阁品牌连锁管理有限公司 76  一、企业概况 76  二、企业

经营情况 77  第六节 上海东方罗玛假日酒店有限公司 78  一、企业概况 78  二、企业经营情况

78  第七节 上海浅深投资管理集团有限公司 79  一、企业概况 79  二、企业经营情况 79  第八节 

太原鑫上海滩国际会馆 80  一、企业概况 80  二、企业经营情况 80     第九章 中国洗浴行业前景

预测分析 81  第一节 中国洗浴行业发展趋势分析 81  一、行业将逐步走向整合 81  二、连锁经

营将成为趋势 81  三、桑拿洗浴替代其它服务行业是自身发展的必然趋势 81  第二节 中国洗浴

中心发展方向 81  一、都市洗浴文化凸显三大亮点 81  二、中国洗浴中心多元化发展趋势 82  

三、洗浴中心装修风格的发展趋势 82  四、洗浴业消耗模式发展趋势解析 82  五、洗浴中心消

费发展趋势 83  六、我国大型洗浴中心发展趋势走向分析 83  第三节 中国洗浴行业市场预测分



析 83  一、中国洗浴行业市场规模预测 83  二、中国洗浴、按摩市场盈利预测 84     第十章 中国

洗浴行业投资战略研究 85  第一节 中国洗浴行业投资环境分析 85  一、经济环境 85  二、政策

准入 85  三、产业环境分析 85  四、洗浴行业投入与回报分析 86  五、洗浴行业存在的问题分

析 87  第二节 中国洗浴行业投资商机点评 89  一、投资洗浴连锁投资潜力研究 89  二、加盟洗

浴行业发展与投资机遇 89  三、中医美容、中药汽疗洗浴投资吸引力 89  四、洗浴行业投资前

景分析 90  五、我国包括洗浴中心在内的服务消费发展前景与机遇分析 90  第三节 中国洗浴行

业投资风险预警 91  一、宏观调控政策风险 91  二、相关产业风险 91  三、市场竞争风险 91  四

、中国桑拿洗浴行业运行误区剖析 92  五、中国桑拿洗浴行业人力资源管理弊端分析 93  第四

节 投资观点 93  一、中国桑拿洗浴行业经营模式规划 93  二、中国桑拿洗浴行业运营革新与流

程再造新观念解析 94  三、中国桑拿洗浴业价格体系策划法则 97  四、投资桑拿洗浴行业的理

念与技巧 99  五、我国洗浴业发展与投资对策建议 103  第五节 我国桑拿洗浴业融汇顾客关系

营销、维系顾客忠诚的必要性与对策分析 105  一、融汇顾客关系营销、维系顾客忠诚的必要
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