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二、说明、目录、图表目录

绿色食品是经专门机构认证、许可使用绿色食品标志的无污染的安全、优质、营养类食品。

伴随着中国加入WTO和全球经济的一体化发展，以及中国从&ldquo;温饱&rdquo;型社会

向&ldquo;小康&rdquo;型社会的转轨，人们对农产品和食品质量的要求越来越高，尤其是无公

害食品、绿色食品的要求。

我国绿色食品经过20年发展，创立了一个具有鲜明特色的新兴产业，打造了一个代表我国安

全优质农产品的精品品牌，创建了一套符合我国农业和食品工业的发展模式，构建了一套具

有国际先进水平的技术标准体系，绿色食品的公信力和美誉度得到了全社会的高度认可

。2012年7月，为加强绿色食品标志使用管理，维护绿色食品生产经营者和消费者合法权益，

农业部发布了《绿色食品标志管理办法》，自2012年10月1日起施行。

2012年，绿色食品产品中国年销售额达到3178亿元，出口额为28.4亿美元。2013年全年我国共

认证绿色食品企业3229家，产品7696个。全国累计有效使用绿色食品标志的企业总数为7696家

，产品总数为19076个。2013年中国绿色食品年销售额达到3625.2亿元，出口额达到26亿美元。

随着生活水平的提高和消费观念的转变，以及环境污染和资源破坏问题的日益严峻，有利于

人们健康的无污染、安全、优质营养的绿色食品已成为时尚，越来越受到人们的青睐。开发

绿色食品已具备了深厚的市场消费基础。

未来，绿色食品无论在中国还是国外，开发潜力都十分巨大，它是集经济、生态和社会效益

于一体的特殊产业，有极大的经济发展空间。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国绿色食品市场深度分析与发展趋势研究报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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