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二、说明、目录、图表目录

保湿药妆护肤品是很多女性比较喜欢的，但是很多人对保湿药妆护肤品的成份了解不是多。

聚谷氨酸是保湿药妆护肤品比较常见的成份之一，它是一种水溶性，生物降解，不含毒性，

使用微生物发酵法制得的生物高分子玻尿酸：玻尿酸是皮肤和其它组织中广泛存在的天然生

物分子，具有极好的保湿作用，被国际上称为理想的天然保湿因子。它是目前自然界中发现

的能用于化妆品的保湿性能最好的物质。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国保湿药妆行业前景展望与投资分析报告》共十二章。首

先介绍了中国保湿药妆行业市场发展环境、保湿药妆整体运行态势等，接着分析了中国保湿

药妆行业市场运行的现状，然后介绍了保湿药妆市场竞争格局。随后，报告对保湿药妆做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国保湿药妆行业发展趋势与投资预测。您若想对保湿

药妆产业有个系统的了解或者想投资中国保湿药妆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第3章 我国保湿药妆所属行业发展现状

3.1 我国保湿药妆所属行业发展现状

保湿类药妆独特成分：

成分一：透明质酸

透明质酸，俗称玻尿酸。主要效果就是延长水份在肌肤内部停留的时间。保湿效果在目前是

保湿剂中最好的。但是，在皮肤上直接涂抹透明质酸是没有用的，因为它们的分子量太大，

无法进入皮肤内部。需要配合其他成分才会有效果，单独使用对于皮肤来说是无效的。所以

在购买时不要选择声称含有高浓度玻尿酸的产品。最好的方法还是选择含有透明酸质成份的

药妆产品。

成分二：神经酰胺（分子丁）

神奇保湿－神经酰胺是细胞间脂质中最重要且比例最高的成分，约全部油脂的40%。表皮角

质层中的细胞间脂质，主要是由天然脂质及神经酰胺所构成的。

神经酰胺可以阻止水分油体外进入体内，维持角质含水量的平衡，神经酰胺由表面细胞制造

生成，并存于颗粒层细胞内，适时释出于角质细胞间，以完整的细胞间脂质之阻隔系统。



神经酰胺随着年龄增加而逐渐减少制造量，角质细胞则因皮肤老化而越变越大，造成连结不

佳皮肤会因此而显得干燥、粗裂。由皮肤外部供给不足的神经酰胺，能有效改善细胞角质得

黏合力，减低水份散失。神经酰胺乃是由神经酰胺醇及脂肪与糖共同连结而成的脂体。

成分三：聚麸胺酸 （Polyglutamic acid）

增加皮肤内的天然保湿因子 （PCA） 、lactic acid（乳酸）和urocanic acid（尿刊酸）的总量，

可实现从皮肤内部增强保湿能力。

伽玛聚麸胺酸【&gamma;-PGA】gamma-Polyglutamic Acid是天然纳豆发酵后，经由&gamma;线

照射干燥所制成，同时具有「玻尿酸」的保湿及「胶原蛋白」的抗老化功效，所以在欧洲及

日本也称这支原料为「植物胶原蛋白」Collagene vegetable，此外，经测试发现，「伽玛聚麸

胺酸」可以抑制黑色素，达到美白肌肤的功效。

伽玛聚麸胺酸除了同时具有美白、保湿及抗老化的功能，添加于保养品中，可以改善保养品

的黏腻感，只需添加0。1% ~ 0。5%的「伽玛聚麸胺酸」于精华液中，即可让精华液的触感变

的非常舒爽，使用后，肌肤的触感宛如洒上爽身粉般的轻滑透气。

成分四：甘油

对于干性皮肤来说，被女孩们遗忘的甘油才是干性皮肤患者的最佳伙伴。放眼现今各大品牌

的保湿产品中，甘油是永远无法替代和不可缺少的主要成分。而实验证明，甘油不会从皮肤

当中吸取水分让皮肤干燥。更多的是为皮肤抵御外部干燥的入侵和加强皮脂的防御能力。所

以说专业的保湿药妆中就一定含有甘油的成分。

成分四：水

在保湿类的产品中成分含量最大的还是水，药妆中的水不同于其他保湿类产品的就是，会在

水中添加许多的矿物质，PH值完全达到了皮肤对水的需求。所以一般在药妆中会添加许多含

有矿物质的水成分。对皮肤的保湿起着很大的作用。

保湿类药妆主要品牌

品牌

简介

Cellex-C仙丽施

Cellex-C仙丽施是国际著名的药妆品牌，以其独有的专利技术引发了维生素C美容领域的彻

底[url data-subLemmaId=&quot;8746788&quot;]革命，也成为这一领域的代名词，其产品是皮肤

科医生最常推荐的品牌。Cellex-C International, Inc.是世界左旋维他命C皮肤食品（Skin Food）

原创公司，公司研发部门由梅森尔博士（Dr.Lorraine Meisner）主持，她本人是美国威斯康辛

大学医学院[url data-subLemmaId=&quot;6466450&quot;]教授，也是Cellex-C仙丽施生化高科技

产品专利配方的发明者。



维纳斯蒂尔Rilastil

维纳斯蒂尔Rilastil，意大利格拉西尼股份公司生化制药厂（ISTITUTO GANASSIN RICERCHE

BIOCHIMICHE）旗下主打品牌，欧洲四大药妆之一。
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