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二、说明、目录、图表目录

作为仪器仪表产业重要的细分领域，实验分析仪器是典型的高附加值、技术密集型产业，近

年来技术水平发展迅速，市场规模持续扩大，已步入高速度、高质量发展时期。

实验分析仪器产量方面，2018年我国共计制造实验分析仪器1,971,477台/套，较2017年增

长16.23%，产品需求和有效供给实现跃升。

2018年我国实验分析仪器行业实现主营业务收入318.33亿元，在仪器仪表行业中的收入比重

为3.93%；行业实现利润总额45.46亿元，占比5.82%。且近3年来我国实验分析仪器行业的主营

业务收入、利润总额和上述两项指标在仪器仪表产业中的占比均实现逐年提升，行业发展态

势良好。

相较于发达国家，我国实验分析仪器行业起步较晚，在研发技术、质量和规模等方面存在较

大的差距，特别是在精密仪器等高精尖领域内尚难与技术实力雄厚的国外厂商竞争，国际巨

头在行业内依然具有较强的竞争优势，全球的高端产品市场基本被赛默飞、安捷伦、默克、

岛津等国际巨头所垄断。但随着国家相关产业政策的支持，下游行业需求的不断释放，国内

企业自主研发实力的逐步增强，未来我国实验分析仪器行业具备广阔的发展前景。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国实验分析仪器产业发展现状与市场全景评估报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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