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二、说明、目录、图表目录
麝香系麝脐下腺分泌物，属珍稀中药材，具开窍醒神、活血通络、消肿止痛的功效，用于治

疗常见病、多发病和疑难病症，已有 2000 多年的历史。人工麝香（麝香酮）的主要药理作用

与天然麝香基本相同，物理性状相似，临床疗效确切，可与天然麝香等同配方使用，是国家

重大科研成果和保密品种。  需要强调的是，目前入药的人工麝香，是我国独有的法定可以替

代天然麝香的一种药品和药品成分，是一个专用名称，任何其他合成麝香都不应被冠

以&ldquo;人工麝香&rdquo;的名称。市场上所说的合成麝香有时也称&ldquo;人造麝香&rdquo;

，是指通过合成产生的具有类似麝香气味的各种单一化学物质香料，通常作为香精的定香剂

来使用，容易与人工麝香混淆。一些合成麝香通过动物实验证明有一定的致癌性，或有神经

毒性或类激素效应。此外，硝基麝香等合成麝香物质会在人体内富集，随着时间推移对健康

构成影响。  中企顾问网发布的《2023-2029年中国人工麝香市场评估与市场年度调研报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章 
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