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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国烟草制品市场分析与未来前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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8.2.2 烟草企业产品品牌运作策略分析

8.3 烟草制品行业营销现状与问题

8.3.1 国内烟草行业的营销现状

8.3.2 行业主要产品销售渠道与策略

（1）行业产品销售渠道发展分析



（2）行业产品销售渠道发展策略

8.3.3 卷烟品牌营销的误区与病症分析

8.4 烟草制品行业营销策略分析

8.4.1 烟草品牌传播的SNS营销

（1）提升品牌知名度和扩大品牌影响

（2）汇聚一批对品牌感兴趣的忠实粉丝

（3）倾听来自消费者的声音

8.4.2 构建面向消费者的精准营销体系

（1）加强直接面向消费者的零售终端管理

（2）把握消费者需求脉搏，加强信息互通

8.4.3 烟草行业跨界营销策略体系

（1）产品及品类的跨界营销

（2）客户和渠道的跨界营销

（3）品牌的跨界营销

8.5 烟草行业知名企业营销案例分析

8.5.1 万宝路的市场定位策略

8.5.2 中华的营销策略分析

8.5.3 大红鹰的品牌战略透析

（1）发展历程

（2）品牌策略

8.5.4 芙蓉王品牌发展的成功要素

（1）产品准确的定位和继承创新

（2）品质源于科技的领先和文化的支撑

（3）宣传的奇巧和营销的创新

8.5.5 白沙的品牌企业文化内涵

 

第9章：烟草制品行业发展趋势分析与预测

9.1 中国烟草制品市场发展趋势

9.1.1 中国烟草制品市场发展趋势分析

（1）传统烟草市场规模可能减少

（2）新型烟草市场进一步扩张

（3）品牌集中度进一步提高



（4）行业创新能力进一步提高

9.1.2 中国烟草制品市场发展前景预测

9.2 烟草制品行业投资特性分析

9.2.1 烟草制品行业市场壁垒分析

9.2.2 烟草制品行业盈利模式分析

9.2.3 烟草制品行业盈利因素分析

9.2.4 中国烟草制品行业投资风险

9.3 中国烟草制品行业投资现状分析

9.3.1 中国烟草制品行业投资主体结构

9.3.2 中国烟草制品行业投资规模分析

9.4 关于中国烟草制品行业投资建议

9.4.1 烟草制品行业投资机会分析

（1）高端卷烟

（2）细支烟

（3）新型烟草制品

9.4.2 关于烟草制品行业投资趋势分析

9.4.3 关于烟草制品行业主要投资建议。

（1）重视知识产权保护

（2）注重创新

（3）扩大影响力

（4）增强品牌软实力

（5）自觉维护良性的竞争氛围

（6）严控成本，提高生产效率

（7）巩固中高端卷烟消费市场

（8）立足国内市场，拓展海外市场
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