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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国互联网保险市场深度评估与投资战略报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

在一个客户需求主导趋势的经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之

时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的企业往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当

前需求、潜在需求以及新的需求!

在互联网的浪潮下，近年来大批国内保险公司、保险中介纷纷触网。险企对互联网的争夺一

发不可收拾，而这一变化对保险行业的颠覆也迅速体现在了保费成绩单中，行业排名格局已

经悄然生变。在当前态势下，对于保险企业而言，必须将互联网纳入未来的发展战略中，而

如何快速而有效地借力互联网进行业务扩展，在行业中脱颖而出，显得尤为迫切。这就要求

企业密切关注行业最新动向，对他人经验进行总结、提炼，通过借鉴与升华，形成自身独特

的竞争力。

本报告利用长期对互联网保险行业市场跟踪搜集的一手市场数据，全面而准确地为您从行业

的整体高度来架构分析体系。报告首先分析了国内互联网保险行业的发展环境，在此基础上

对国内当前互联网保险行业的经营情况进行详细地分析，并对互联网财险与人身险各细分领

域市场状况做出具体地描述。此后，深入剖析互联网保险行业的商业模式，并对每一种模式

辅以案例阐述;接下来通过海外互联网保险领先企业与国内领先企业在经营战略上的深度分析

，给企业经营商予以借鉴。最后，对互联网保险行业发展趋势做出审慎的预测，并给出性地

投资建议。
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（4）公司网销业务经营优劣势

7.1.7 泰康在线财产保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况分析

（3）公司网销业务发展战略

（4）公司网销业务经营优劣势

7.1.8 众安在线财产保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况分析

（3）公司网销业务发展战略

（4）公司网销业务经营优劣势

7.2 人身险公司网销经营战略及业绩

7.2.1 泰康人寿保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

（5）公司网销业务发展成就

（6）公司网销业务发展规划

（7）公司网销业务经营优劣势



7.2.2 中国人寿保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

 

第8章：互联网保险行业发展趋势与投资建议

8.1 移动互联网带来的机遇分析

8.1.1 移动互联网给行业带来的机遇

（1）科技机遇

（2）合作机遇

（3）生态机遇

8.1.2 保险行业移动互联网应用探索

8.1.3 保险行业移动互联网应用方向

（1）基于移动互联网的统一通信平台

（2）基于移动互联网的财务与资产管理平台

（3）基于移动互联网的企业培训平台

8.2 互联网保险行业发展前景预测

8.2.1 互联网保险行业发展机遇分析

8.2.2 互联网保险行业面临的威胁分析

8.2.3 互联网保险行业发展前景分析

8.3 我国互联网保险的未来发展方向

8.3.1 持牌互联网保险公司将迎黄金发展期

8.3.2 互联网保险O2O生态圈初步成形

8.3.3 &ldquo;互联网+相互保险&rdquo;模式落地

8.3.4 &ldquo;长尾客户&rdquo;成重要消费群体

8.3.5 专业人员作用凸显

8.3.6 金融科技深度应用

8.4 发展互联网保险应具备的条件

8.4.1 能力要求



（1）应对海量数据冲击的能力

（2）鉴别客户身份的能力

（3）保护客户信息和业务数据的能力

（4）建立低成本资金和扣款方式的能力

（5）建立用户友好的服务体系的能力

8.4.2 管理要求

（1）在线产品设计的改变

（2）运营体系的支撑

（3）声誉管理，建立属于自己的品牌

（4）打造7*24小时在线客服系统

8.5 互联网保险行业风险防范对策

8.5.1 互联网保险面临的风险分析

（1）行业面临的系统风险

（2）行业面临的管理风险

（3）行业面临的技术风险

（4）行业面临的逆选择风险

（5）行业面临的产品风险

（6）行业面临的其它风险

8.5.2 互联网保险行业风险防范对策

（1）制定标准

（2）科学规划

（3）强化管理

（4）注重建设

8.6 互联网保险行业投资机会与建议

8.6.1 互联网保险行业投资潜力评价

8.6.2 互联网保险行业投资机会分析

8.6.3 互联网保险行业投资建议

（1）创新模式的改变

（2）大数据时代依托技术开发产品

（3）互联网销售意识的转变
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