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二、说明、目录、图表目录

体检中心，指的是检查人体健康状况，拥有完整的设备和人力，能检查出身体的疾病和健康

评估的场所。在整个初期建设中，要遵循一体化设计的原则，即根据用户实际情况，经过实

地考察量身定制，帮助客户组建健康体检中心进而向健康管理中心方向发展。

国家的政策方向也顺应了社会群众对健康管理服务的需求。在当前医保控费大背景下，为保

证居民健康水平的同时，节约国家及居民医疗费用开支，国家卫生工作战略从传统的&ldquo;

重治疗、轻预防&rdquo;向&ldquo;抓预防、治未病&rdquo;转移。因此，近年来国家不断出台

政策进行完善基层医疗机构，推行分级诊疗，鼓励和规范社会民营医疗服务机构的发展，并

且制定了健康中国战略，将其纳入&ldquo;十三五&rdquo;规划纲要。而&ldquo;健康中

国2030&rdquo;政策的出台成为大健康产业发展最强的政策推手，推动社会民营机构和社会资

本不断涌入大健康领域。而健康体检行业正是完善&ldquo;抓预防、治未病&rdquo;健康中国的

重要抓手，是建立中国人健康管理和健康档案的第一环，也是最关键的一环。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国体检中心市场深度评估与产业竞争格局报告》共十五章

。首先介绍了中国体检中心行业市场发展环境、体检中心整体运行态势等，接着分析了中国

体检中心行业市场运行的现状，然后介绍了体检中心市场竞争格局。随后，报告对体检中心

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国体检中心行业发展趋势与投资预测。您若想对

体检中心产业有个系统的了解或者想投资中国体检中心行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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体检中心健康管理是由健康管理师利用医学基础、医学临床、营养保健、中医养生、心理保

健、康复医学、环境医学、运动医学以及安全用药等多方面知识，在进行健康信息管理的基

础上，针对不同人群的不同特点，开展健康教育与健康促进，健康咨询与指导。使人群或个

体在健康方面达到最佳状况，最终达到延长寿命，提高生活质量的目的。

体检中心的核心竞争力

1

从战略方向着手，实施全面的品牌战略规划

品牌无疑是企业能够获得长久盈利，实现消费者心理认知的重要决策手段，实行品牌战略就

需要我们真正的把品牌放在首位。对于实施品牌战略来说，我们要对战略规划的组成部分进

行细致研究，包括战略分析、战略选择、战略实施。其中，战略分析主要内容之一就是核心

竞争力。虽然无差异性竞争（价格竞争）仍然是健康体检中心的竞争手段之一，但是差异性

竞争（101竞争）才是健康体检中心的主要竞争手段，是构建健康体检中心核心竞争力的主要

途径。实施差异性竞争，就需要定位我们的产品与别人的不同之处，找出卖点，重点强化。

差异化战略的引进，也让很多企业在营销方面找准了自己的定位，也取得了突破。这一种方

式，不仅适用于传统企业，也适用于我们的医疗机构健康体检中心。因此，实施品牌化战略

，才是企业长期发展的最佳手段。

2

从制度方面着手，规范员工的行为准则

制度就是规则，是所有员工的行为准则。制定规章制度的前提是必须有效执行，健康体检中

心的规范化管理必须通过有效的规章制度来规范员工的行为。通常对规章制度的认识误区是

：规章制度越多越细越严格越处罚越好，但是如果规章制度泛滥又不能够真正执行，则结局

适得其反，仅仅靠处罚并不能够有效解决问题。所以，制定合理的规章制度对于约束员工行

为有着很重要的意义。对于体检中心来说，规章制度不仅意味着整个体检活动的有序开展，

还意味着一定程度上品牌和服务的提升，对于对于健康体检中心也是尤为重要的。

3

从流程优化着手，真正实现自动健检

因为体检中心业务量大，体检人数众多，因此采取人工体检的方式，必然会加重医务人员的

负担，同时对于体检效率的提升也是有很大的限制。要实现体检中心自动化健检，信息化的

体检系统不可少。以体检软件来说，灵活设置体检科室和体检项目，适应体检业务不断发展

变化的需求。同时全面支持多种层次的体检套餐设置，方便体检业务的市场推广,具有强大的

模板功能,自动生成体检综述，这些功能都大大的加快了体检工作流程，简化了工作手续，真

正意义上实现了自动化健检。
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