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二、说明、目录、图表目录

婴儿学步车来源于西方，是宝宝会走路之前的代步工具，一般由底盘框架、上盘座椅、玩具

音乐盒三部分组成，归属于玩具童车类。学步车可以适度辅助婴儿学习走路，带玩具的学步

车也具有&ldquo;娱乐&rdquo;性功能，对于训练婴儿肢体动作的协调有一定的帮助。在保证安

全和正确使用的前提下，学步车为宝宝学走路提供了方便的工具，也解放了妈妈的双手。但

如果学步车选择不合适，使用不当，也会对宝宝学习走路产生不良的影响。  

学步车将婴儿固定在其内，使婴儿失去了大运动锻炼的机会。因为学步是需要力气的，而坐

在学步车里的孩子需要活动时，可以借助车轮毫不费力地滑行，缺乏真正的自主锻炼 婴儿长

期用学步车，会出现发育异常：两膝盖内侧突出膨大，两小腿向外撤，两膝关节靠拢时踝关

节不能并拢，看上去像&ldquo;X&rdquo;形;有的两条小腿向外弯曲，两踝关节关拢时(立正姿

势)，膝关节不能靠拢而呈&ldquo;O&rdquo;形，也就是所谓的&ldquo;罗圈腿&rdquo;。宝宝的

骨骼中含胶质多、钙质少，骨骼柔软，而学步车的滑动速度过快，宝宝不得不两腿蹬地用力

向前走，时间长了，容易使腿部骨骼变弯形成罗圈腿。宝宝发育有自身的规律，与神经、肌

肉发育的成熟程度及视力发育密切相关。  

学步车的最大好处是，便于家长照顾孩子，但是使用的时机呢？常见的有2大迷思，提醒家长

谨慎拿捏使用时间的长短和开始使用的时间。建议宝宝8个月大之后再使用学步车，而且单次

使用时间要短，不要超过1小时，否则容易引发后遗症。  

中企顾问网发布的《2023-2029年中国学步车行业发展态势与投资战略报告》共十五章。首先

介绍了学步车相关概念及发展环境，接着分析了中国学步车规模及消费需求，然后对中国学

步车市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国学步车面临的机遇及发展前景。您若想

对中国学步车有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。  

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。  
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