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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国训练健身器材行业发展趋势与投资分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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第8章：训练健身器材行业代表性企业案例分析
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（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业训练健身器材行业业务布局

（5）企业发展训练健身器材行业业务的优劣势分析

8.2.5 舒华体育股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业训练健身器材行业业务布局



（5）企业发展训练健身器材行业业务的优劣势分析

8.2.6 杭州水晶运动机械股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业训练健身器材行业业务布局

（5）企业发展训练健身器材行业业务的优劣势分析

8.2.7 深圳信隆健康产业发展股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务销售网络

（4）企业训练健身器材行业业务布局

（5）企业发展训练健身器材行业业务的优劣势分析

8.2.8 深圳泰山体育科技股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务销售网络

（4）企业训练健身器材行业业务布局

（5）企业发展训练健身器材行业业务的优劣势分析

8.2.9 浙江康莱宝体育用品股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务销售网络

（4）企业训练健身器材行业业务布局

（5）企业发展训练健身器材行业业务的优劣势分析

8.2.10 江苏康力源健身器材有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业训练健身器材行业业务布局

（5）企业发展训练健身器材行业业务的优劣势分析

（6）企业训练健身器材行业战略布局



 

第9章：训练健身器材行业发展前景预测与投资机会分析

9.1 训练健身器材行业发展前景预测

9.1.1 行业发展因素分析

（1）驱动因素

（2）阻碍因素

9.1.2 行业发展趋势预测

（1）国内健身器材消费市场有望进一步扩大

（2）欧美健身器材市场将保持稳定，行业内整合加快

（3）品牌化运营、开拓国内市场将是国内厂家的必然选择

（4）健身器材产品将更趋智能化、个性化与时尚性

（5）信息化与工业化融合打造智能化的健身器材生产制造体系

（6）O2O模式是健身器材销售模式变革的有益尝试

9.2 训练健身器材行业投资特性分析

9.2.1 行业进入壁垒分析

（1）知识产权壁垒

（2）贸易壁垒

（3）品牌壁垒

9.2.2 行业投资风险预警

（1）技术研发风险分析

（2）市场竞争风险分析

（3）市场需求风险分析

9.3 训练健身器材行业投资价值与投资机会

9.3.1 行业投资价值分析

9.3.2 行业投资机会分析

9.4 训练健身器材行业投资策略与可持续发展建议

9.4.1 行业投资策略分析

（1）与国际著名品牌合作，加强研发

（2）国内企业加强联合、重组，增强综合竞争能力

（3）优化训练健身器材，营造国际品牌形象

（4）品牌商应加强精细化管理

（5）在三四线市场&ldquo;先下手为强&rdquo;



（6）整合线上线下渠道，开展立体式营销

9.4.2 行业可持续发展建议

（1）加强健身器材产品技术研发，提升核心竞争能力，打造强大的民族品牌

（2）售后服务

（3）开展网络营销业务，拓宽出口渠道

（4）多元化营销手段
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