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二、说明、目录、图表目录

目前，中国已经拥有东北、北京、天津、河北、山东、山西、黄河故道、新疆、甘肃、陕西

、宁蒙、西南高山、广西等13个葡萄酒产区，几乎覆盖了中国全部适合种植酿酒葡萄的区域

，中国的葡萄酒地图正日渐清晰，相关的投资和产业链建设也正在向这些区域聚集。

近年来，随着中国需求的不断增长，我国成为了世界上葡萄酒消费增长最快的市场。我国人

均葡萄酒消费量已突破1升大关。中国消费能力快速成长刺激葡萄酒制造业规模扩大。全国葡

萄酒累计产量为1381614.56千升，同期增长了16.90%。

全年葡萄酒累计进口量为5.55亿升，同比增长44.57%；进口额20.39亿美元，同比增长34.33%，

进口均价同比下降7.09%。零关税的实施使得进口酒的高性价比再次凸显，进口酒的市场份额

将大幅提升至33%左右。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国葡萄酒市场深度分析与投资前景预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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