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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国家电市场评估与投资前景报告》报告中的资料和数据来

源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师

综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并

结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局煤

炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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（1）企业发展简况分析  

（2）企业产品结构及新产品动向  

（3）企业销售渠道与网络  

（4）企业经营状况优劣势分析  

7.2.5 杭州老板电器股份有限公司  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

1）主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业产品结构及新产品动向  

（4）企业销售渠道与网络  

（5）企业经营状况优劣势分析  

7.2.6 浙江苏泊尔股份有限公司  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

1）主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  



（3）企业产品结构及新产品动向  

（4）企业销售渠道与网络  

（5）企业经营状况优劣势分析  

7.2.7 珠海格力电器股份有限公司  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营状况分析  

1）主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业主营业务及产品结构分析  

（4）企业各业务经营情况  

（5）企业家电产品销售渠道  

（6）企业发展优劣势分析  

7.2.8 海信家电集团股份有限公司  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

1）主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业主营业务及产品结构分析  

（4）企业家电产品销售渠道  

（5）企业发展优劣势分析  

7.2.9 小米科技有限责任公司  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业主营业务分析  

（4）企业家电业务产品结构  

（5）企业家电业务销售规模  



（6）企业家电业务销售渠道  

（7）企业发展优劣势分析  

7.2.10 华帝股份有限公司  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营状况分析  

1）主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业产品结构及新产品动向  

（4）企业销售渠道与网络  

（5）企业经营状况优劣势分析  

   

第8章：中国家电行业市场及投资战略规划策略建议  

8.1 中国家电行业发展优劣势分析  

8.1.1 有利因素  

8.1.2 不利因素  

8.2 中国家电行业发展前景预测  

8.3 中国家电行业发展趋势预判  

8.4 中国家电行业进入壁垒分析  

8.5 中国家电行业投资风险预警  

8.5.1 行业投资现状分析  

8.5.2 行业投资风险预警  

（1）家电行业技术风险  

（2）家电行业供求风险  

（3）家电行业宏观经济波动风险  

（4）家电行业产品结构风险  

（5）企业生产规模及所有制风险  

（6）家电行业其他风险  

8.6 中国家电行业投资机会分析  

8.6.1 智能高端产品是投资的主要方向  



8.6.2 三四级城市是投资的主要市场  

8.7 中国家电行业可持续发展建议  

8.7.1 中国家电行业发展特点分析  

8.7.2 中国家电行业发展建议分析  

8.7.3 中国家电行业营销策略建议  

   

图表目录  

图表1：国家统计局家电行业分类表  

图表2：家电产品按照体积分类  

图表3：家电专业术语说明  

图表4：本报告研究范围界定  

图表5：本报告数据来源及统计标准说明  

图表6：中国家电行业主管部门  

图表7：中国家电行业自律组织  

图表8：中国家电行业标准体系建设情况  

图表9：截止2022年家电行业现行标准汇总  

图表10：中国家电行业即将实施的标准汇总  

图表11：2018-2022年家电行业政策分析  

图表12：我国家电回收政策对家电行业的影响分析  

图表13：节能产品惠民工程内容及对白色家电行业的影响分析  

图表14：截至2022年中国家电行业发展规划汇总  

图表15：&ldquo;碳中和、碳达峰&rdquo;战略相关内容列表  

图表16：&ldquo;十四五&rdquo;规划对家电行业的影响  

图表17：2010-2022年中国GDP增长走势图（单位：万亿元，%）  

图表18：2010-2022年中国全部工业增加值及增速（单位：万亿元，%）  

图表19：2019-2022年中国CPI变化情况（单位：%）  

图表20：2010-2022年中国社会消费品零售总额及增速（单位：万亿元，%）  

图表21：部分国际机构对2022年中国GDP增速的预测（单位：%）  

图表22：2022年中国宏观经济核心指标预测（单位：%）  

图表23：2010-2021年中国人口规模及自然增长率（单位：万人，&permil;）  

图表24：2010-2021年中国城镇人口规模及城镇化率（单位：万人，%）  

图表25：中国城市化进程发展阶段  



图表26：2010-2022年中国居民人均可支配收入（单位：元）  

图表27：2010-2022年中国居民人均消费支出（单位：元）  

图表28：2013-2022年中国居民人均消费支出结构（单位：%）  

图表29：2021年中国消费者通过不同方式购物频率情况（单位：%）  

图表30：2021年中国消费者不同品类商品购物方式选择（单位：%）  

图表31：2021年中国消费者品牌忠诚度影响因素调查（单位：%）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202307/380389.html

http://www.cction.com/report/202307/380389.html

