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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国餐饮业特许经营市场评估与产业竞争格局报告》共五章

。首先介绍了餐饮业特许经营行业市场发展环境、餐饮业特许经营整体运行态势等，接着分

析了餐饮业特许经营行业市场运行的现状，然后介绍了餐饮业特许经营市场竞争格局。随后

，报告对餐饮业特许经营做了重点企业经营状况分析，最后分析了餐饮业特许经营行业发展

趋势与投资预测。您若想对餐饮业特许经营产业有个系统的了解或者想投资餐饮业特许经营

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第1章：特许经营研究综述

1.1 特许经营的概念

1.1.1特许经营概述

（1）特许经营的定义

（2）特许经营的发展历程

（3）特许经营的特征分析

（4）特许经营的优势分析

（5）特许经营中的特许者分析

1.1.2特许经营的分类

（1）按特许权授予方式分类

（2）按特许人与受许人的身份分类

（3）按特许的内容分类

1.2 特许经营与其他经营方式的区别

1.2.1特许经营与连锁经营之间的区别

（1）特许经营与直营连锁之间的区别

（2）特许经营与自由连锁之间的区别

1.2.2特许经营与代理及经销的区别

1.2.3特许经营与直销之间的区别



1.2.4特许经营与设立分公司之间的区别

 

第2章：中国特许经营发展分析

2.1 中国特许经营政策环境分析

2.1.1《商业特许经营管理条例》

2.1.2《中国特许经营管理师职业资格标准》CGCC/Z0005-2007

2.1.3《商业特许经营备案管理办法》

2.1.4《商业特许经营信息披露管理办法》

2.1.5《北京市高级人民法院关于审理商业特许经营合同纠纷案件适用法律若干问题的指导意

见》

2.1.6行业规划与特许经营发展

2.2 中国特许经营经济环境分析

2.2.1国际宏观经济环境分析

2.2.2国内宏观经济环境分析

2.2.3经济环境对特许经营成本影响

2.2.4经济环境对特许经营投资影响

2.3 中国特许经营发展分析

2.3.1中国特许经营发展阶段

2.3.2中国特许经营规模分析

2.3.3中国特许经营业态分析

2.3.4中国特许经营发展的特点

2.3.5中国特许经营费用情况

2.3.6中国特许经营社会效益分析

2.3.7特许经营加盟者调研分析

（1）加盟商考虑因素分析

（2）加盟商所需服务分析

（3）加盟商品牌忠诚度分析

2.4 品牌特许经营发展分析

2.4.1品牌特许经营概念分析

2.4.2品牌特许经营特点分析

2.4.3品牌特许经营体系分析

2.4.4品牌特许经营授权方式分析



2.4.5品牌特许经营产业渗透力分析

2.4.6品牌特许经营流程分析

 

第3章：餐饮业特许经营发展分析

3.1 我国餐饮业发展分析

3.1.1我国餐饮业发展概况

3.1.2我国餐饮业发展特征

3.1.3我国餐饮百强企业发展情况

（1）餐饮百强企业市场规模

（2）餐饮百强企业不同业态发展分析

（3）餐饮百强企业不同地区发展分析

3.2 我国餐饮业特许经营分析

3.2.1我国餐饮业特许经营发展综述

（1）我国餐饮业特许经营发展概况

（2）我国餐饮业特许经营发展特点

3.2.2餐饮业细分子行业特许经营分析

（1）中式快餐业特许经营分析

（2）西式快餐业特许经营分析

（3）火锅餐饮业特许经营分析

（4）休闲餐饮业特许经营分析

3.3 我国餐饮业特许经营管理的SPA分析

3.3.1餐饮业特许经营管理的现实问题

3.3.2餐饮业特许经营&ldquo;SPA疗法&rdquo;

（1）餐饮业特许经营典型案例分析

 

第4章：餐饮业特许经营企业经营分析

4.1 重庆小天鹅投资控股（集团）有限公司经营情况分析

4.1.1企业发展简况分析

4.1.2企业经营情况分析

4.1.3企业经营模式分析

4.1.4企业营销策略分析

4.1.5企业经营状况优劣势分析



4.2 内蒙古小尾羊餐饮连锁股份有限公司经营情况分析

4.2.1企业发展简况分析

4.2.2企业经营模式分析

4.2.3企业营销策略分析

4.2.4企业经营状况优劣势分析

4.2.5公司最新发展动向分析

4.3 重庆德庄实业（集团）有限公司经营情况分析

4.3.1企业发展简况分析

4.3.2企业经营模式分析

4.3.3企业营销策略分析

4.3.4企业经营状况优劣势分析

4.4 重庆秦妈餐饮文化有限公司经营情况分析

4.4.1企业发展简况分析

4.4.2企业经营模式分析

4.4.3企业门店分布情况

4.4.4企业经营状况优劣势分析

4.4.5企业最新发展动向分析

4.5 内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司经营情况分析

4.5.1公司发展简况分析

4.5.2企业经营模式分析

4.5.3企业门店分布情况

4.5.4企业经营情况分析

4.5.5企业经营状况优劣势分析

4.5.6企业投资兼并与重组分析

4.5.7企业最新发展动向分析

4.6 北京东来顺集团有限责任公司经营情况分析

4.6.1企业发展简况分析

4.6.2企业配送模式分析

4.6.3企业门店分布情况

4.6.4企业经营状况优劣势分析

4.6.5企业最新发展动向分析

4.7 陕西一尊餐饮管理有限公司经营情况分析



4.7.1公司发展简况分析

4.7.2企业经营模式分析

4.7.3公司门店分布情况

4.7.4企业经营状况优劣势分析

4.7.5企业最新发展动向分析

4.8 中国全聚德（集团）股份有限公司经营情况分析

4.8.1企业发展简况分析

4.8.2企业营销策略分析

4.8.3公司门店分布情况

4.8.4企业经营情况分析

4.8.5企业经营状况优劣势分析

4.9 上海世好餐饮管理有限公司经营情况分析

4.9.1公司发展简况分析

4.9.2公司门店分布情况

4.9.3企业经营状况优劣势分析

4.9.4公司最新发展动向分析

4.10 马兰拉面快餐连锁有限责任公司经营情况分析

4.10.1公司发展简况分析

4.10.2企业经营模式分析

4.10.3企业营销策略分析

4.10.4企业经营状况优劣势分析

4.10.5企业最新发展动向分析

4.11 上海弘奇永和食品发展股份有限公司经营情况分析

4.11.1公司发展简况分析

4.11.2企业经营模式分析

4.11.3企业营销策略分析

4.11.4企业经营状况优劣势分析

4.11.5企业最新发展动向分析

4.12 广州市绿茵阁餐饮连锁有限公司经营情况分析

4.12.1公司发展简况分析

4.12.2企业经营模式分析

4.12.3企业经营状况优劣势分析



4.13 德克士经营情况分析

4.13.1企业发展简况分析

4.13.2企业经营情况分析

4.13.3企业经营模式分析

4.13.4企业营销策略分析

4.13.5企业经营状况优劣势分析

4.14 迪欧餐饮管理有限公司经营情况分析

4.14.1公司发展简况分析

4.14.2公司门店分布情况

4.14.3企业经营状况优劣势分析

4.14.4企业最新发展动向分析

4.15 上海仙踪林餐饮有限公司经营情况分析

4.15.1公司发展简况分析

4.15.2企业经营模式分析

4.15.3企业营销策略分析

4.15.4企业经营状况优劣势分析

 

第5章：中国特许经营前景预测

5.1 中国特许经营发展趋势分析

5.1.1中国特许经营发展的推动因素

5.1.2中国特许经营的发展趋势

5.1.3中国特许经营的发展方向

5.2 中国特许经营发展前景预测

5.2.1中国特许经营领域及业态发展

（1）传统领域特许经营发展前景

（2）新兴领域特许经营发展前景

5.2.2中国特许经营竞争和管理发展

（1）中国特许经营限制竞争行为分析

（2）中国特许经营管理分析

5.2.3 2023-2029年中国特许经营发展预测

图表目录：

图表1：美国特许经营主要企业经营情况分析（单位：家，万美元）



图表2：壳牌公司特许人和受许人权利与义务

图表3：2023-2029年中国GDP增长速度（单位：百万元，%）

图表4：2023-2029年中国居民消费者价格指数同比增长情况（单位：%）

图表5：2023-2029年中国规模以上工业增加值增速（单位：%）

图表6：2022年全国固定资产投资（不含农户）同比增速（单位：%）

图表7：2023-2029年中国社会消费品零售总额同比增速（单位：%）

图表8：2023-2029年中国货物进出口总额（单位：亿美元）

图表9：2023-2029年中国广义货币（平方米）增长速度（单位：%）

图表10：2023-2029年我国特许体系数量（单位：个）

图表11：加盟商考虑因素

图表12：加盟商所需服务

图表13：加盟商是否考虑加盟其他品牌（单位：%）

图表14：不同行业品牌经营渗透力

图表15：品牌特许经营流程

图表16：2023-2029年中国零售行业营收与净利润情况分析（单位：万元，%）

图表17：2023-2029年中国零售行业利润情况分析（单位：%）

图表18：2023-2029年中国零售行业三项费用率情况分析（单位：%）

图表19：2023-2029年中国零售行业运营能力分析（单位：次）

图表20：2023-2029年中国零售行业资产负债率分析（单位：%）

图表21：2023-2029年中国连锁零售企业主要业态门店基准情况表（单位：平方米，人，万元

，台，万元/平方米/年，万元/人/年，元/单，%，平方米/台，元/台/天）

图表22：2023-2029年百货行业净利润率走势（单位：%）

图表23：2023-2029年百货行业毛利率走势（单位：%）

图表24：2022年中国前十连锁百货企业（单位：亿元，个）

图表25：超市行业收入来源构成（单位：%）

图表26：主要内资超市其他利润和税前利润对比（单位：亿元）

图表27：超市通道费用明细（单位：元/次，元/个，元）

图表28：2022年新华都销售收入的商品品类结构（单位：%）

图表29：2022年人人乐销售收入的商品品类结构（单位：%）

图表30：人人乐不同面积门店成本结构（单位：%）

更多图表见正文......



  详细请访问：http://www.cction.com/report/202307/378294.html

http://www.cction.com/report/202307/378294.html

