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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国数字内容行业发展态势与投资战略咨询报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章&emsp;

数字内容产业相关概述  1.1&emsp;数字内容产业介绍  1.1.1&emsp;界定及范畴  1.1.2&emsp;产业

分类  1.1.3&emsp;构成要素  1.2&emsp;数字内容产业的特征分析  1.2.1&emsp;创新性强 

1.2.2&emsp;附加值高  1.2.3&emsp;关联程度高  1.2.4&emsp;网络化传播  1.3&emsp;数字内容产业

系统分析  1.3.1&emsp;产业控制系统  1.3.2&emsp;创造与生产系统  1.3.3&emsp;产业销售系统 

1.3.4&emsp;技术支持系统  1.3.5&emsp;经济支持系统  1.3.6&emsp;数据收集系统  1.4&emsp;数字

内容产品分析  1.4.1&emsp;特点分析  1.4.2&emsp;经济性分析  1.4.3&emsp;增值途径分析 

1.4.4&emsp;双边市场结构  1.4.5&emsp;交易市场特征     第二章&emsp; 国际数字内容产业发展分

析  2.1&emsp; 国际数字内容产业运行现状  2.1.1&emsp;产业规模分析  2.1.2&emsp;市场消费分析 

2.1.3&emsp;数字游戏市场  2.1.4&emsp;电子书阅读器市场  2.1.5&emsp;数字音乐市场  2.2&emsp; 

欧洲数字内容产业发展分析  2.2.1&emsp;英国市场现状  2.2.2&emsp;法国市场现状  2.2.3&emsp;

数字出版商机  2.2.4&emsp;税改影响分析  2.2.5&emsp;未来发展计划  2.3&emsp;美国数字内容产

业发展分析  2.3.1&emsp;发展历程  2.3.2&emsp;运行现状  2.3.3&emsp;贸易投资分析  2.3.4&emsp;

细分市场分析  2.3.5&emsp;知识产权保护  2.4&emsp; 日本数字内容产业发展分析  2.4.1&emsp;运

行现状  2.4.2&emsp;细分市场发展  2.4.3&emsp;消费税影响  2.5&emsp; 韩国数字内容产业发展分

析  2.5.1&emsp;发展现状  2.5.2&emsp;传统文化数字化  2.5.3&emsp;市场消费分析  2.6&emsp; 台

湾数字内容产业发展分析  2.6.1&emsp;发展现状  2.6.2&emsp;政策分析  2.6.3&emsp;电子书市场

分析  2.6.4&emsp;两岸合作分析     第三章&emsp; 中国数字内容产业发展环境分析  3.1&emsp;政

策（Political）环境  3.1.1&emsp;数字内容产业政策体系分析  3.1.2&emsp;中央各部委支持数字

内容产业的发展  3.1.3&emsp;数字内容细分行业的政策与管理  3.2&emsp;经济环境  3.2.1&emsp;

经济金融环境分析  3.2.2&emsp;中国宏观经济环境分析  3.2.3&emsp;中国宏观经济发展趋势 

3.3&emsp;社会环境  3.3.1&emsp;社会就业人口  3.3.2&emsp;城乡居民收入  3.3.3&emsp;居民消费

价格  3.3.4&emsp;居民恩格尔系数  3.3.5&emsp;人口规模及城镇化水平  3.3.6&emsp;中国信息化

水平的提升  3.4&emsp;技术（Technological）环境  3.4.1&emsp;技术体系分析  3.4.2&emsp;技术

发展模式  3.4.3&emsp;技术重点内容  3.4.4&emsp;技术问题分析  3.4.5&emsp;技术发展策略     第

四章&emsp; 中国数字内容产业分析  4.1&emsp;中国数字内容产业发展概述  4.1.1&emsp;产业发

展历程  4.1.2&emsp;产业规模分析  4.1.3&emsp;影响因素分析  4.1.4&emsp;基础设施建设 



4.1.5&emsp;技术应用现状  4.2&emsp;中国数字内容产业集群分析  4.2.1&emsp;产业集群特征 

4.2.2&emsp;产业集群类型  4.2.3&emsp;产业集群成因  4.2.4&emsp;产业集群发展策略  4.3&emsp; 

中国新型数字内容发展分析  4.3.1&emsp;发展意义  4.3.2&emsp;发展现状  4.3.3&emsp;服务支撑

体系  4.3.4&emsp;发展前景分析  4.4&emsp;中国数字内容产业面临的问题及对策分析 

4.4.1&emsp;多头管理问题  4.4.2&emsp;资源共享不足  4.4.3&emsp;产业结构失衡  4.4.4&emsp;发

展对策研究     第五章&emsp; 中国数字出版产业发展分析  5.1&emsp;中国数字出版产业简介 

5.1.1&emsp;发展回顾  5.1.2&emsp;产业特征  5.1.3&emsp;产业模式  5.2&emsp; 中国数字出版产业

运行分析  5.2.1&emsp;2014年行业运行分析  5.2.2&emsp;行业运行分析  5.2.3&emsp;行业运行动

态  5.3&emsp; 中国数字化阅读市场分析  5.3.1&emsp;市场规模分析  5.3.2&emsp;市场结构分析 

5.3.3&emsp;收费模式分析  5.3.4&emsp;移动阅读市场结构  5.4&emsp; 中国数字出版产业问题和

对策分析  5.4.1&emsp;侵权问题严重  5.4.2&emsp;商业模式不成熟  5.4.3&emsp;管理体制不合理 

5.4.4&emsp;发展对策分析  5.5&emsp; 中国数字出版行业规划展望  5.5.1&emsp;发展形势 

5.5.2&emsp;发展思路  5.5.3&emsp;主要目标  5.5.4&emsp;重点项目  5.5.5&emsp;保障措施 

5.6&emsp; 中国数字出版行业竞争分析  5.6.1&emsp;内容资源竞争  5.6.2&emsp;数字技术竞争 

5.6.3&emsp;人才资源竞争  5.6.4&emsp;出版渠道竞争  5.7&emsp;中国数字出版产业发展前景分

析  5.7.1&emsp;媒体融合加快  5.7.2&emsp;数字教育高峰  5.7.3&emsp;移动支付机制  5.7.4&emsp;

多屏融合与互动     第六章&emsp; 中国数字游戏产业发展分析  6.1&emsp;数字游戏产业介绍 

6.1.1&emsp;产业内涵  6.1.2&emsp;产业特点  6.1.3&emsp;行业分类  6.2&emsp; 中国数字游戏产业

运行分析  6.2.1&emsp;发展回顾  6.2.2&emsp;市场规模分析  6.2.3&emsp;用户行为分析 

6.2.4&emsp;行业风险分析  6.3&emsp; 中国手机数字游戏产业分析  6.3.1&emsp;市场分析 

6.3.2&emsp;用户分析  6.3.3&emsp;投资风险分析  6.3.4&emsp;面临的挑战  6.3.5&emsp;行业并购

分析  6.4&emsp;中国数字游戏产业中的问题及对策  6.4.1&emsp;创新能力不足  6.4.2&emsp;精品

力作偏少  6.4.3&emsp;管理工作滞后  6.4.4&emsp;国际竞争力弱  6.4.5&emsp;发展对策分析 

6.5&emsp;中国数字游戏产业发展趋势分析  6.5.1&emsp;用户付费趋势  6.5.2&emsp;市场规模预

测  6.5.3&emsp;市场结构预测  6.5.4&emsp;客户端网络市场预测  6.5.5&emsp;配套服务市场前景   

 第七章&emsp; 中国数字音乐产业发展分析  7.1&emsp;数字音乐介绍  7.1.1&emsp;行业定义 

7.1.2&emsp;行业特点  7.1.3&emsp;发展历程  7.1.4&emsp;产业特征  7.2&emsp; 中国数字音乐市场

的发展  7.2.1&emsp;市场规模  7.2.2&emsp;用户分析  7.3&emsp; 中国移动数字音乐发展分析 

7.3.1&emsp;市场规模  7.3.2&emsp;市场结构  7.3.3&emsp;用户分析  7.4&emsp; 中国数字音乐产业

收费分析  7.4.1&emsp;收费现状  7.4.2&emsp;收费竞争  7.4.3&emsp;付费模式  7.5&emsp;中国数字

音乐产业版权分析  7.5.1&emsp;版权变革历程  7.5.2&emsp;版权重要性分析  7.5.3&emsp;盗版危

害分析  7.5.4&emsp;版权问题现状  7.5.5&emsp;版权管理对策  7.6&emsp;中国数字音乐产业面临



的问题及对策  7.6.1&emsp;盗版侵权严重  7.6.2&emsp;保障机制落后  7.6.3&emsp;内容创新不足 

7.6.4&emsp;商业模式陈旧  7.6.5&emsp;产业发展对策  7.7&emsp;中国数字音乐产业发展趋势分

析  7.7.1&emsp;市场规模预测  7.7.2&emsp;互联网新变革  7.7.3&emsp;开放音乐平台 

7.7.4&emsp;&ldquo;音乐云&rdquo;服务     第八章&emsp; 中国数字动漫产业发展分析  8.1&emsp; 

中国数字动漫产业运行  8.1.1&emsp;产业定义  8.1.2&emsp;发展现状  8.1.3&emsp;市场规模 

8.2&emsp; 中国手机动漫产业发展分析  8.2.1&emsp;发展现状  8.2.2&emsp;发展机遇  8.2.3&emsp;

市场预测  8.3&emsp;中国数字动漫产业面临的问题及对策  8.3.1&emsp;依靠补贴生存 

8.3.2&emsp;产业结构失调  8.3.3&emsp;下游开发困难  8.3.4&emsp;缺乏高端人才  8.3.5&emsp;发

展的对策  8.4&emsp;中国数字动漫产业发展趋势分析  8.4.1&emsp;发展主要任务  8.4.2&emsp;发

展前景分析  8.4.3&emsp;大动漫趋势     第九章&emsp; 中国数字电视产业发展分析  9.1&emsp;数

字电视相关概述  9.1.1&emsp;数字电视的定义  9.1.2&emsp;数字电视的分类  9.1.3&emsp;优势分

析  9.1.4&emsp;产业链结构  9.2&emsp; 中国数字电视产业运行分析  9.2.1&emsp;发展历程 

9.2.2&emsp;影响因素  9.2.3&emsp;发展现状  9.2.4&emsp;市场规模  9.2.5&emsp;市场占有率 

9.3&emsp;中国数字电视行业投资壁垒分析  9.3.1&emsp;技术壁垒  9.3.2&emsp;人才壁垒 

9.3.3&emsp;资金壁垒  9.3.4&emsp;退出壁垒  9.3.5&emsp;客户资源壁垒  9.4&emsp; 中国数字电视

产业规划展望  9.4.1&emsp;产业面临的形势  9.4.2&emsp;发展思路及目标  9.4.3&emsp;发展重点 

9.4.4&emsp;重大工程  9.4.5&emsp;保障措施     第十章&emsp; 中国数字内容产业重点城市发展 

10.1&emsp;北京市  10.1.1&emsp;发展现状  10.1.2&emsp;产业基础  10.1.3&emsp;发展优势 

10.1.4&emsp;产业基地  10.1.5&emsp;面临的问题  10.2&emsp;上海市  10.2.1&emsp;发展历程 

10.2.2&emsp;发展现状  10.2.3&emsp;管理体系  10.2.4&emsp;制度改革  10.2.5&emsp;发展规划 

10.3&emsp;深圳市  10.3.1&emsp;发展现状  10.3.2&emsp;政策支持  10.3.3&emsp;产业特点 

10.3.4&emsp;基地建设  10.4&emsp;西安市  10.4.1&emsp;发展优势  10.4.2&emsp;面临的挑战 

10.4.3&emsp;发展的对策  10.5&emsp;贵阳市  10.5.1&emsp;发展现状  10.5.2&emsp;产业园规划 

10.5.3&emsp;发展能力  10.5.4&emsp;合作创新     第十一章&emsp; 数字内容产品模式分析 

11.1&emsp;数字内容产品商业模式  11.1.1&emsp;定价策略  11.1.2&emsp;收费对象  11.1.3&emsp;

收费模式  11.2&emsp;中国数字内容产业的商业模式  11.2.1&emsp;商业价值  11.2.2&emsp;价值网

络  11.2.3&emsp;价值维护  11.2.4&emsp;价值实现  11.3&emsp;中国数字出版盈利模式分析 

11.3.1&emsp;盈利模式  11.3.2&emsp;基于市场细分的盈利模式  11.3.3&emsp;基于长尾理论的盈

利模式  11.3.4&emsp;面临的困境  11.3.5&emsp;模式发展预测  11.4&emsp;中国数字游戏盈利模式

分析  11.4.1&emsp;盈利模式  11.4.2&emsp;收费方式  11.4.3&emsp;影响因素  11.4.4&emsp;买断制

模式  11.4.5&emsp;模式趋势分析  11.5&emsp;中国数字音乐盈利模式分析  11.5.1&emsp;市场模式

 11.5.2&emsp;付费模式  11.5.3&emsp;社交模式  11.5.4&emsp;广告游戏模式  11.5.5&emsp;增值服



务模式  11.5.6&emsp;模式发展趋势  11.6&emsp;中国数字动漫盈利模式分析 

11.6.1&emsp;&ldquo;6+1&rdquo;盈利模式  11.6.2&emsp;有效性分析  11.6.3&emsp;途径分析     第

十二章&emsp;数字内容产业链分析  12.1&emsp;数字内容产业链基本形态  12.1.1&emsp;产业链

结构  12.1.2&emsp;价值链分析  12.1.3&emsp;产业链特征  12.1.4&emsp;产业链生态网络 

12.2&emsp;数字内容产业链主导模式  12.2.1&emsp;内容商主导  12.2.2&emsp;网络运营商主导 

12.2.3&emsp;终端商主导  12.3&emsp;数字内容产业链关键环节分析  12.3.1&emsp;内容创造环节 

12.3.2&emsp;内容制作环节  12.3.3&emsp;内容营销环节  12.4&emsp;数字内容产业链竞合关系分

析  12.4.1&emsp;合作基础  12.4.2&emsp;竞争原因  12.4.3&emsp;产业链竞合关系  12.5&emsp; 中国

数字出版产业链分析  12.5.1&emsp;产业链介绍  12.5.2&emsp;基本特点分析  12.5.3&emsp;分工思

路分析  12.5.4&emsp;整合模式分析  12.5.5&emsp;存在的问题  12.6&emsp; 中国数字游戏产业链

分析  12.6.1&emsp;产业链介绍  12.6.2&emsp;特点分析  12.6.3&emsp;结构分析  12.6.4&emsp;价值

分析  12.7&emsp; 中国数字动漫产业链分析  12.7.1&emsp;产业链介绍  12.7.2&emsp;完善机制 

12.7.3&emsp;关键因素  12.7.4&emsp;面临的问题     第十三章&emsp; 数字内容相关产业发展分析 

13.1&emsp; 大数据产业发展分析  13.1.1&emsp;产业现状  13.1.2&emsp;市场规模  13.1.3&emsp;发

展趋势分析  13.1.4&emsp;市场规模预测  13.2&emsp; 互联网行业发展分析  13.2.1&emsp;市场分

析  13.2.2&emsp;并购分析  13.2.3&emsp; 规划  13.2.4&emsp;行业规模预测  13.2.5&emsp;发展趋势

分析     第十四章&emsp; 中国数字内容重点企业发展  14.1&emsp;数字内容产业重点企业 

14.1.1&emsp;百度  14.1.2&emsp;新浪  14.1.3&emsp;网易  14.1.4&emsp;腾讯  14.1.5&emsp;盛大 
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