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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国跟团游行业发展趋势与市场供需预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国跟

团游行业发展背景  1.1 跟团游行业概述  1.1.1 跟团游行业界定  1.1.2 跟团游行业分类  1.1.3 与传

统跟团游行业的区别  1.2 跟团游行业发展及运行特点  1.2.1 跟团游行业发展综述  1.2.2 跟团游

行业发展历程  1.2.3 跟团游行业运行特点     第二章 中国跟团游行业的宏观经济情况  2.1 跟团游

行业政策环境  2.1.1 行业相关政策分析  1、旅游行业支持政策  2、跟团游支持政策  2.1.2 旅游

业信息化规划  1、建设目标  2、主要任务  2.2 跟团游行业经济环境  2.2.1 国际经济环境分析  1

、国际宏观经济运行情况  2、国际宏观经济走势预测  3、国际经济环境对国内跟团游行业的

影响  2.2.2 国内经济运行情况  1、GDP增长情况  2、经济走势预测  3、宏观经济与旅游行业相

关性  2.3 中国跟团游的社会环境  2.3.1 社会环境对跟团游行业的影响  2.3.2 跟团游行业对社会

的影响     第三章 跟团游行业发展分析  3.1 旅游行业景气程度分析  3.1.1 国际旅游人数  3.1.2 国

际旅游收入  3.1.3 国际旅游支出  3.2 跟团游行业发展分析  3.2.1 跟团游行业发展现状  3.2.2 主要

地区跟团游行业发展  1、美国跟团游市场分析  2、欧洲跟团游市场分析  3、亚太跟团游市场分

析  3.2.3 跟团游行业发展趋势     第四章 中国跟团游关联行业分析  4.1 中国旅游行业发展分析 

4.1.1 国内旅游市场分析  1、国内旅游人数  2、国内旅游收入  3、国内旅游人均花费  4.1.2 跟团

游市场分析  1、跟团游接待人数  2、跟团游客源情况  3、跟团游过夜游客数  4.2 中国旅行社发

展分析  4.2.1 旅行社发展规模分析  1、旅行社数量  2、旅行社资产及从业人员  4.2.2 旅行社经

营情况分析  4.2.3 旅行社主要业务情况  1、国内旅游业务分析  2、跟团游业务分析  4.2.4 旅行

社总体结构分析  1、旅行社区域分布  2、旅行社经营状况  3、旅行社盈利结构  4.2.5 旅行社发

展前景展望     第五章 中国跟团游行业发展概述  5.1 中国跟团游行业发展状况分析  5.1.1 中国跟

团游行业发展阶段  5.1.2 中国跟团游行业发展总体概况  5.1.3 中国跟团游行业发展特点分析  5.2

跟团游行业发展现状  5.2.1 中国跟团游行业市场规模  5.2.2 中国跟团游行业发展分析  5.2.3 中国

跟团游企业发展分析  5.3 中国跟团游行业面临的困境及对策  5.3.1 中国跟团游行业面临的困境

及对策  1、中国跟团游行业面临困境  2、中国跟团游行业对策探讨  5.3.2 国内跟团游企业的出

路分析     第六章 跟团游行业经济运行效益分析  6.1 中国跟团游行业发展分析  6.1.1 中国跟团游

行业概述  6.1.2 中国跟团游行业市场需求分析  6.1.3 中国跟团游行业市场供给分析  6.2 中国跟

团游行业规模分析  6.2.1 跟团游行业企业数量统计  6.2.2 跟团游行业资产总额分析  6.2.3 跟团游

行业销售收入分析  6.2.4 跟团游行业利润总额分析  6.3 跟团游行业经营效益分析  6.3.1 跟团游



行业偿债能力分析  6.3.2 跟团游行业盈利能力分析  6.3.3 跟团游行业的毛利率分析  6.3.4 跟团游

行业营运能力分析     第七章 中国跟团游行业重点区域运行分析  7.1 我国跟团游行业重点区域

运行情况  7.1.1 华东地区跟团游行业运行情况  7.1.2 华南地区跟团游行业运行情况  7.1.3 华中地

区跟团游行业运行情况  7.1.4 华北地区跟团游行业运行情况  7.1.5 西北地区跟团游行业运行情

况  7.1.6 西南地区跟团游行业运行情况  7.2 主要省市集中度及竞争力分析     第八章 跟团游行业

产业结构分析  8.1 跟团游产业结构分析  8.1.1 市场细分充分程度分析  8.1.2 各细分市场领先企

业排名  8.1.3 各细分市场占总市场的结构比例  8.1.4 领先企业的结构分析（所有制结构）  8.2 

产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析  8.2.1 产业价值链条的构成  8.2.2 产

业链条的竞争优势与劣势分析  8.3 产业结构发展预测  8.3.1 产业结构调整指导政策分析  8.3.2 

产业结构调整中消费者需求的引导因素  8.3.3 中国跟团游行业参与国际竞争的战略市场定位 

8.3.4 跟团游产业结构调整方向分析  8.3.5 建议     第九章 中国跟团游行业市场竞争格局分析  9.1 

中国跟团游行业竞争格局分析  9.1.1 跟团游行业区域分布格局  9.1.2 跟团游行业企业规模格局 

9.1.3 跟团游行业企业性质格局  9.2 中国跟团游行业竞争五力分析  9.2.1 跟团游行业上游议价能

力  9.2.2 跟团游行业下游议价能力  9.2.3 跟团游行业新进入者威胁  9.2.4 跟团游行业替代产品威

胁  9.2.5 跟团游行业现有企业竞争  9.3 中国跟团游行业竞争SWOT分析  9.3.1 跟团游行业优势分

析（S）  9.3.2 跟团游行业劣势分析（W）  9.3.3 跟团游行业机会分析（O）  9.3.4 跟团游行业

威胁分析（T）     第十章 中国跟团游行业领先企业竞争力分析  10.1 中国港中旅集团竞争力分

析  10.1.1 企业发展基本情况  10.1.2 企业主要产品分析  10.1.3 企业竞争优势分析  10.1.4 企业经

营状况分析  10.1.5 企业最新发展动态  10.1.6 企业发展战略分析  10.2 锦江国际集团竞争力分析 

10.2.1 企业发展基本情况  10.2.2 企业主要产品分析  10.2.3 企业竞争优势分析  10.2.4 企业经营状

况分析  10.2.5 企业最新发展动态  10.2.6 企业发展战略分析  10.3 中国国际旅行社总社有限公司

竞争力分析  10.3.1 企业发展基本情况  10.3.2 企业主要产品分析  10.3.3 企业竞争优势分析  10.3.4

企业经营状况分析  10.3.5 企业最新发展动态  10.3.6 企业发展战略分析  10.4 北京凯撒国际旅行

社有限责任公司竞争力分析  10.4.1 企业发展基本情况  10.4.2 企业主要产品分析  10.4.3 企业竞

争优势分析  10.4.4 企业经营状况分析  10.4.5 企业最新发展动态  10.4.6 企业发展战略分析  10.5 

中青旅控股股份有限公司竞争力分析  10.5.1 企业发展基本情况  10.5.2 企业主要产品分析  10.5.3

企业竞争优势分析  10.5.4 企业经营状况分析  10.5.5 企业最新发展动态  10.5.6 企业发展战略分

析  10.6 中国康辉旅行社集团有限责任公司竞争力分析  10.6.1 企业发展基本情况  10.6.2 企业主

要产品分析  10.6.3 企业竞争优势分析  10.6.4 企业经营状况分析  10.6.5 企业最新发展动态  10.6.6

企业发展战略分析  10.7 春秋航空股份有限公司竞争力分析  10.7.1 企业发展基本情况  10.7.2 企

业主要产品分析  10.7.3 企业竞争优势分析  10.7.4 企业经营状况分析  10.7.5 企业最新发展动态 

10.7.6 企业发展战略分析  10.8 广州广之旅国际旅行社股份有限公司竞争力分析  10.8.1 企业发



展基本情况  10.8.2 企业主要产品分析  10.8.3 企业竞争优势分析  10.8.4 企业经营状况分析  10.8.5

企业最新发展动态  10.8.6 企业发展战略分析  10.9 北京众信国际旅行社股份有限公司竞争力分

析  10.9.1 企业发展基本情况  10.9.2 企业主要产品分析  10.9.3 企业竞争优势分析  10.9.4 企业经

营状况分析  10.9.5 企业最新发展动态  10.9.6 企业发展战略分析  10.10 携程旅游集团竞争力分析

 10.10.1 企业发展基本情况  10.10.2 企业主要产品分析  10.10.3 企业竞争优势分析  10.10.4 企业经

营状况分析  10.10.5 企业最新发展动态  10.10.6 企业发展战略分析     第十一章 中国跟团游行业

行业发展趋势与前景分析  11.1 中国跟团游行业市场发展前景  11.1.1 跟团游行业市场发展潜力 

11.1.2 跟团游行业市场发展前景展望  11.1.3 跟团游行业细分行业发展前景分析  11.2 中国跟团

游行业市场发展趋势预测  11.2.1 跟团游行业行业发展趋势  11.2.2 跟团游行业市场规模预测 

11.2.3 细分市场发展趋势预测  11.3 中国跟团游行业行业供需预测  11.3.1 中国跟团游行业行业

供给预测  11.3.2 中国跟团游行业行业需求预测  11.3.3 中国跟团游行业供需平衡预测     第十二

章 跟团游行业投资价值评估分析  12.1 跟团游行业投资特性分析  12.1.1 跟团游行业进入壁垒分

析  12.1.2 跟团游行业盈利因素分析  12.1.3 跟团游行业盈利模式分析  12.2 跟团游行业发展的影

响因素  12.2.1 有利因素  12.2.2 不利因素  12.3 跟团游行业投资价值评估分析  12.3.1 行业投资效

益分析  1、行业活力系数比较及分析  2、行业投资收益率比较及分析  3、行业投资效益评估 

12.3.2 行业发展的空白点分析  12.3.3 投资回报率比较高的投资方向  12.3.4 新进入者应注意的障

碍因素     第十三章 中国跟团游企业投资战略与客户策略分析  13.1 跟团游企业发展战略规划背

景意义  13.1.1 企业转型升级的需要  13.1.2 企业做大做强的需要  13.1.3 企业可持续发展需要 

13.2 跟团游企业战略规划制定依据  13.2.1 国家政策支持  13.2.2 行业发展规律  13.2.3 企业资源

与能力  13.2.4 可预期的战略定位  13.3 跟团游企业战略规划策略分析  13.3.1 战略综合规划 

13.3.2 技术开发战略  13.3.3 区域战略规划  13.3.4 产业战略规划  13.3.5 营销品牌战略  13.3.6 竞争

战略规划  13.4 跟团游中小企业发展战略研究  13.4.1 中小企业存在主要问题  1、缺乏科学的发

展战略  2、缺乏合理的企业制度  3、缺乏现代的企业管理  4、缺乏高素质的专业人才  5、缺乏

充足的资金支撑  13.4.2 中小企业发展战略思考  1、实施科学的发展战略  2、建立合理的治理

结构  3、实行严明的企业管理  4、培养核心的竞争实力  5、构建合作的企业联盟     第十四章 

研究结论及建议  14.2 建议  14.2.1 行业发展策略建议  14.2.2 行业投资方向建议  14.2.3 行业投资

方式建议  略&bull;&bull;&bull;&bull;完整报告请咨询客服

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202308/395786.html
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