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二、说明、目录、图表目录
婚礼产业链属于以产品与服务结合的需求拉动型产业链，而且有多种产品与服务。婚礼产业

的核心活动是新建家庭，其产业链主要是围绕着婚前准备、婚礼庆典及婚后蜜月三个不同阶

段形成的。婚礼产业链在一定的地理区域内，以新人消费需求为导向，所有企业部分或完全

围绕新婚消费主题，以产品、服务为纽带结成的一种具有价值增值功能的战略关系网链。  近

年来，随着经济的发展，婚庆行业正逐渐成长为一个新的朝阳产业，面对潜力巨大的市场，

国内婚庆行业的发展也在发生着改变，新婚人群对于结婚的消费需求已由过去的模式化、单

一化需求逐渐转变为个性化、多样化需求。婚庆核心的婚礼服务、婚纱摄影、婚宴服务等行

业的发展日趋成熟，并与新婚消费的其他行业如家电、家具、床上用品、室内装修、房地产

、汽车、银行保险等相结合，逐步形成令人瞩目的婚庆产业链，有着巨大潜在的商机。  中企

顾问网发布的《2023-2029年中国婚庆产业发展现状与市场运营趋势报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国婚庆产业

背景分析 20  1.1 婚庆产业定义及产业链分析 20  1.1.1 婚庆产业定义 20  1.1.2 婚庆产业的特征 20 

1.1.3 婚庆产业链结构分析 20  1.2 婚庆产业消费群体分析 21  1.2.1 登记结婚的新人数量分析 21 

1.2.2 登记结婚新人结构分析 22  1.2.3 登记结婚新人群体消费能力分析 22  1.2.4 登记结婚新人群

体消费需求分析 22  1.2.5 登记结婚新人人均消费费用分析 23  1.3 婚庆产业消费特征分析 23 

1.3.1 新婚消费需求现状分析 23  1.3.2 新婚消费需求结构分析 23  1.3.3 区域结婚消费差异分析 24

 1.3.4 结婚消费需求趋势分析 24  1.4 婚庆产业相关政策分析 25     第2章：中国婚庆产业发展状

况分析 36  2.1 婚庆产业发展分析 36  2.1.1 婚庆产业发展规模分析 36  2.1.2 婚庆产业发展特点分

析 37  （1）产业链逐步形成 37  （2）供给总量不断扩大 37  （3）企业规模较小 38  （4）企业

区域性强 38  （5）地域性行业品牌正在形成 38  （6）婚庆产业高度分散 39  2.1.3 婚庆产业市场

规模分析 39  2.2 婚庆产业商业模式分析 39  2.2.1 产品服务性商业模式 39  2.2.2 品牌型商业模式

39  2.2.3 整合型商业模式 39  2.3 婚庆产业区域市场分析 40  2.3.1 北京婚庆市场分析 40  （1）北

京结婚人口规模分析 40  （2）北京婚庆市场规模分析 40  （3）北京婚庆服务需求分析 40  （4

）北京婚庆市场前景预测 41  2.3.2 上海婚庆市场分析 41  （1）上海结婚人口规模分析 41  （2）

上海婚庆市场规模分析 41  （3）上海婚庆市场发展前景预测 42  2.3.3 广州婚庆市场分析 43  （1

）广州结婚人口规模分析 43  （2）广州婚庆市场规模分析 44  （3）广州婚庆市场发展前景预

测 44  2.3.4 深圳婚庆市场分析 44  （1）深圳年结婚人口规模分析 44  （2）深圳婚庆市场规模分

析 44  （3）深圳婚庆市场发展前景预测 45  2.3.5 苏州婚庆市场分析 45  （1）苏州年结婚人口规



模及预测 45  （2）苏州婚庆市场规模分析 46  （3）苏州婚庆市场发展前景预测 46  2.4 婚庆博

览会发展分析 46  2.4.1 婚庆博览会简介 46  2.4.2 婚庆博览会营销体系分析 47  2.4.3 主要大型婚

庆博览会分析 47  （1）北京婚庆博览会 47  （2）上海婚庆博览会 48  （3）深圳婚庆博览会 48  

（4）杭州婚庆博览会 49  2.5 华德培婚礼有限公司经营情况分析 50  2.5.1 华德培发展历程分析
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影市场分析 53  3.1 婚纱摄影行业发展分析 53  3.1.1 婚纱摄影行业发展现状 53  3.1.2 婚纱摄影行

业规模分析 53  3.1.3 婚纱摄影行业发展趋势分析 54  （1）一对一VIP服务 54  （2）主题摄影将

成主流 54  （3）动态产品需求增加 54  （4）数码制作日趋重要 55  （5）营销渠道网络化 55 
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