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展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/202303/346033.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/202303/346033.html


二、说明、目录、图表目录

在内窥镜微创手术进行过程中，医生利用穿刺器穿刺患者腹腔及胸腔等部位，对患者体内输

送气体，建立起内窥镜和内窥镜微创手术医疗器械从外界进出患者体内的通道。根据中国医

疗器械行业协会调研数据显示，2013年、2014年及2015年我国穿刺器市场规模分别为20.23亿元

、25.65亿元、33.55亿元。未来伴随我国内窥镜微创手术的快速普及，穿刺器作为实施内窥镜

微创手术的必备医疗器械，市场需求将保持高速增长。到2020年，预计我国穿刺器市场规模

将达到118.84亿元，年均复合增长率为28.78%。

 

 

 

目前市场上较为主流的穿刺器分为一次性穿刺器和重复性穿刺器。一次性穿刺器由于具有更

为锐利、便于运输、使用方便、杜绝交叉感染、密封性强等优势，更多的受到医生及患者的

青睐。尤其是在经济较为发达地区，一次性穿刺器的市场空间更为广泛。同时随着内窥镜微

创手术在临床科室中越来越普及，以及人们对手术安全及防护交叉感染意识的提高，一次性

穿刺器在内窥镜微创手术中使用比例也会逐渐升高。

 

 

 

根据中国医疗器械行业协会调研数据显示，2013年、2014年及2015年我国一次性穿刺器市场规

模分别为16.40亿元、20.80亿元、27.20亿元。预计到2020年，一次性穿刺器市场规模将达

到96.36亿元。

 

中企顾问网发布的《2023-2029年中国一次性穿刺器产业发展现状与战略咨询报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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