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二、说明、目录、图表目录
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 3.3 口碑营销模式分析  3.3.1 口碑营销应用现状分析  3.3.2 口碑营销优劣势分析  3.3.3 口碑营销



实施步骤分析  3.3.4 口碑营销成功要素分析  3.3.5 口碑营销典型案例分析  3.4 新闻营销模式分

析  3.4.1 新闻营销应用现状分析  3.4.2 新闻营销优劣势分析  3.4.3 新闻营销实施步骤分析  3.4.4 
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准度考量分析  （3）渗透度考量分析  （4）有效性考量分析  4.2.3 广告投放决策分析  （1）广

告投放媒介分析  （2）广告投放网站分析  4.2.4 广告投入模式分析  （1）网幅广告  （2）文本

链接广告  （3）电子邮件广告  （4）赞助式广告  （5）与内容结合广告  （6）插播式广告  （7

）RichMedia  （8）EDM直投  （9）定向广告  （10）其他新型广告  4.3 精准营销效果评价体系

建设分析  4.3.1 效果评价指标分析  （1）整体营销费用  （2）访问来源跟踪  （3）访问停留时

间  （4）访问页面深度  （5）邮件咨询数  （6）会员注册数  （7）相关下载数  （8）在线咨询

数  （9）电话咨询数  （10）有效订单数  4.3.2 效果评价指标权重分析     第五章 针对不同产品

的互联网营销策略分析  5.1 工业品的互联网营销策略分析  5.1.1 工业品网络营销特点分析  5.1.2

工业品网络营销常见模式  5.1.3 工业品网络营销存在问题分析  5.1.4 工业品网络营销适合企业
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