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二、说明、目录、图表目录

造影剂（Contrast Media）又称对比剂，是为增强影像观察效果而注入（或服用）到人体组织

或器官的化学制品。这些制品的密度低于或高于周围组织，形成的对比用于某些器械显示图

像。

根据设备的成像原理不同，造影剂可以分为X射线造影剂、磁共振造影剂和超声造影剂三大

类。其中，X射线造影剂应用于X线造影检查，主要分为医用硫酸钡（又称&ldquo;钡

餐&rdquo;）和碘造影剂两种。医用硫酸钡用于消化道的造影，而碘造影剂可用于多个器官和

组织的造影，使用较多。碘造影剂种类又分为无机碘造影剂、有机碘造影剂和脂类造影剂三

大类，其中有机碘化合物目前应用最广泛。

2016年全球造影剂市场规模为39.90亿美元，较2015年增长6.83%，预计到2020年将突破44亿美

元，CAGR约为2.48%。分地区来看美国约占34.66%，欧洲占27.83%；2016年全球造影剂市场

规模为44.5亿美元，预计2021年达到54.4亿美元，CAGR为4.1%。

2016年我国X线造影剂原料药的人均用量为1.49吨/百万人，虽高于全球用量，但仅为美国

的17.45%，欧洲的69.95%，仍有较大的提升空间。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国造影剂行业发展趋势与未来发展趋势报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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