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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国会展（MICE）行业前景展望与产业竞争格局报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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8.7.1 会展安保概况

8.7.2 会展安保发展现状

8.7.3 会展安保市场竞争

8.7.4 会展安保发展趋势

8.8 会展配套及衍生商业&mdash;&mdash;会展/奖励旅游发展分析

8.8.1 会展/奖励旅游概述

8.8.2 会展/奖励旅游发展现状

8.8.3 会展/奖励旅游发展模式

（1）国外会展旅游发展模式

（2）国内会展旅游发展模式分析

（3）国内外会展旅游发展模式对比

8.8.4 国外优秀会展旅游城市发展现状与经验借鉴

（1）拉斯维加斯会展旅游分析

1）会展旅游现状

2）会展旅游兴盛原因

3）会展旅游经验借鉴

（2）柏林会展旅游分析

1）会展旅游现状

2）会展旅游兴盛原因

3）会展旅游经验借鉴

（3）新加坡会展旅游分析

1）会展旅游现状

2）会展旅游兴盛原因

3）会展旅游经验借鉴

8.9 中国会展专业教育发展分析

8.9.1 会展专业教育基本情况

8.9.2 会展专业教育&mdash;&mdash;本科及专科教育

8.9.3 会展专业教育&mdash;&mdash;其他会展教育

第9章：中国会展（MICE）企业发展及业务布局案例研究



9.1 中国会展（MICE）企业发展及业务布局梳理与对比

9.2 中国会展（MICE）企业发展及业务布局案例分析（不分先后，可定制）

9.2.1 中国对外贸易广州展览有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业主营业务

（3）企业业务分布

（4）企业经营情况分析

（5）企业会展情况

9.2.2 厦门会展金泓信展览有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业会展业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业会展项目分析

9.2.3 天津振威国际会展集团股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.4 浙江米奥兰特商务会展股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.5 北京佰锐博雅展览展示股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务模式



（5）企业会展情况

9.2.6 中青博联整合营销顾问股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.7 深圳市易尚展示股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.8 北京名洋数字科技股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务模式

（5）企业会展项目情况

9.2.9 深圳市卡司通展览股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.10 北京昆仑亿发科技股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析



（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展项目情况

第10章：中国会展（MICE）产业市场前景预测及发展趋势预判

10.1 中国会展（MICE）产业SWOT分析

10.2 中国会展（MICE）产业发展潜力评估

10.3 中国会展（MICE）产业发展前景预测（未来5年数据预测）

10.4 中国会展（MICE）产业发展趋势预判（疫情影响等）

第11章：中国会展（MICE）产业投资战略规划策略及发展建议

11.1 中国会展（MICE）产业进入与退出壁垒

11.1.1 会展（MICE）产业进入壁垒分析

11.1.2 会展（MICE）产业退出壁垒分析

11.2 中国会展（MICE）产业投资风险预警

11.3 中国会展（MICE）产业投资价值评估

11.4 中国会展（MICE）产业投资机会分析

11.4.1 会展（MICE）产业产业链薄弱环节投资机会

11.4.2 会展（MICE）产业细分领域投资机会

11.4.3 会展（MICE）产业区域市场投资机会

11.4.4 会展（MICE）产业空白点投资机会

11.5 中国会展（MICE）产业组织运营企业发展战略分析

11.5.1 影响会展行业战略选择因素分析

（1）产业影响因素分析

（2）市场影响因素分析

（3）软硬件设施影响因素分析

11.5.2 不同发展阶段会展企业战略选择

（1）创建期会展企业战略选择

（2）成长期会展企业战略选择

（3）成熟期会展企业战略选择

（4）衰退期会展企业战略选择

11.5.3 不同竞争位次会展企业战略选择

（1）市场主导型企业战略选择

（2）市场挑战型企业战略选择



（3）市场跟随型企业战略选择

（4）市场补缺型企业战略选择

11.5.4 不同地域会展企业战略选择

（1）环渤海会展经济带企业战略选择

（2）长三角会展经济带企业战略选择

（3）珠三角会展经济带企业战略选择

（4）东北会展经济带企业战略选择

（5）中西部会展经济带企业战略选择

11.6 中国会展（MICE）产业会展场馆发展战略分析

11.6.1 会展场馆盈利模式建议

（1）会展场馆主要盈利模式

（2）阻碍会展场馆盈利的因素

（3）会展场馆盈利模式建议

11.6.2 会展场馆管理建议

（1）国内外会展场馆管理对比

（2）中国会展场馆管理建议

11.6.3 会展场馆经营模式建议

（1）场馆建设投资市场化

（2）场馆经营管理市场化

（3）政府管理宏观化

11.7 中国会展（MICE）产业会展企业投资发展策略

11.7.1 会展企业发展战略

（1）走密集型发展战略

（2）走差异化发展战略

（3）走人才开发战略

11.7.2 会展企业投资发展策略

（1）重点会展企业投资发展策略

（2）中小会展企业投资发展策略

11.7.3 市场的重点客户战略实施

（1）实施重点客户战略的必要性

（2）合理确立重点客户

（3）重点客户战略管理
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