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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国手机地图行业发展趋势与行业竞争对手分析报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

目前，地图已成为移动互联网的重要应用之一，与社交应用、电商应用等并驾齐驱，甚至购

物、餐饮、聊天、出行、社交等基本生活服务领域都将集成于手机地图。数据显示，2018年

我国手机地图用户已达到7.2亿人，预计到2019年将突破7.5亿人。

作为全球移动互联网趋势，不仅谷歌、苹果等国际巨头，国内的百度、阿里巴巴、搜狗、腾

讯等互联网公司，都把位置服务作为公司重要战略。一方面以谷歌、诺基亚为代表的老牌海

外手机地图巨头因牌照、终端销量、平台覆盖单一等问题在中国市场逐渐沉沦;另一方面高德

、百度地图等市场份额快速上升。

不过，BAT三家巨头已经基本完成在地图市场的跑马圈地运动，未来更重要的是提升用户体

验，提高用户活跃度，覆盖更多的商户，给商家带来流量。例如，地图与打车软件以及第三

方软件的接入，都为提升用户活跃度提供了很大的贡献。因而，接下来手机地图一方面需要

提升产品的功能和服务能力，完善用户体验，另一方面要进一步提升对用户的管理和数据挖

掘能力。

更为严峻的问题是手机地图虽然用户量巨大，但盈利困难，没有形成成熟的商业模式，难以

持续投入。一方面直接向用户收费的可能性很低，绝大部分的厂商都采取地图应用免费策略;

另外，企业后续还面临众多商家资源的整合问题，需要投入更多的人力物力。

当前手机地图进入AI时代，随着语音助手，AR步行导航等人工智能的应用，各手机地图平台

围绕用户出行进行深度服务。高德地图和百度地图都在加大对高精度地图的研发，进军智能

驾驶领域。未来人工智能将会在手机地图上继续占据重要的地位，并不断研发寻求重大突破

，地图信息、用户出行预测、智慧定位等将迎来高精准时代。

将整个行业分为：产品、竞争与商业化模式三大块，共八个章节。第一、二章从外部环境以

及用户调研引导出整个行业的发展状态与和趋势;第三、四章从O2O生态圈未来的发展态势反

推基于手机地图入口的O2O产业该如何布局;第五、六、七章从市场竞争的角度，分为当前手

机地图竞争主体分析、主流的手机地图产品分析、潜在合作/主导的数据生产商经营状况;最后

一章对行业需求趋势以及产品的开发方向作出总结，并对手机地图的核心问

题&mdash;&mdash;商业化发展模式提出合理的预测和建议。
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