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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2023-2029年中国手机游戏行业发展趋势与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

早在2006年，就创新问题对IBM在全球765个公司和部门经理的调查表明，他们中已有近1/3把

商业模式创新放在最优先的地位。而且相对于那些更看重传统的创新。  

市场竞争由产品到价格、品牌、战略发展到今天，已经是商业模式的竞争。纵观世界上最成

功的公司，首先是商业模式的成功，然后才是战略和管理的成功。  

近年来，随着中国智能手机的出货量不断增长，其市场规模不断扩大，智能手机的快速普及

使得中国智能手机游戏的影响力越来越大。近年来，整个中国智能手机游戏市场高速成长，

无论是市场规模还是用户数量，都在不断的扩容。  

在整个中国智能手机游戏产业链环节中，智能手机游戏的运营商无疑占据着重要的市场地位

，拥有大量的用户资源，较高的用户认知度，也得到众多游戏开发厂商的信赖，为推动整个

中国智能手机游戏市场的繁荣贡献了重要的力量。  
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（1）充分重视上线前的预热和炒作  

（2）选择有实力的游戏广告联盟  

（3）争取知名媒介的联运渠道合作  

（4）游戏活动炒作，人推人模式  

（5）保持手游更新频率  

   

第8章：手机游戏商业模式典型成功案例解析  

8.1 PC游戏移植模式&mdash;&mdash;《和平精英》  

8.1.1 游戏介绍  

8.1.2 商业模式解析  

8.1.3 商业模式点评  

8.2 品牌多元化模式&mdash;&mdash;《阴阳师》  

8.2.1 游戏介绍  

8.2.2 商业模式解析  

8.2.3 商业模式点评  



8.3 挖掘桌游玩家模式&mdash;&mdash;《我叫MT Online》  

8.3.1 游戏介绍  

8.3.2 商业模式解析  

（1）价值主张  

（2）客户定位  

（3）客户关系  

（4）渠道通路  

（5）资源配置  

（6）重要伙伴  

（7）盈利模式  

8.3.3 商业模式点评  

8.4 电竞赛事化模式&mdash;&mdash;《王者荣耀》  

8.4.1 游戏介绍  

8.4.2 商业模式解析  

8.4.3 商业模式点评  

8.5 微信/QQ渠道推广模式&mdash;&mdash;《天天酷跑》  

8.5.1 游戏介绍  

8.5.2 商业模式解析  

8.5.3 商业模式点评  

8.6 微博增加用户粘性模式&mdash;&mdash;《保卫萝卜》  

8.6.1 游戏介绍  

8.6.2 商业模式解析  

8.6.3 商业模式点评  

8.7 &ldquo;烧钱&rdquo;营销推广模式&mdash;&mdash;《捕鱼达人》  

8.7.1 游戏介绍  

8.7.2 商业模式解析  

8.7.3 商业模式点评  

8.8 注重本土商业合作伙伴模式&mdash;&mdash;《水果忍者》  

8.8.1 游戏介绍  

8.8.2 商业模式解析  

8.8.3 商业模式点评  

8.9 &ldquo;温水煮蛙&rdquo;模式&mdash;&mdash;《植物大战僵尸2》  



8.9.1 游戏介绍  

8.9.2 商业模式解析  

8.9.3 商业模式点评  

8.10 &ldquo;十年磨一剑&rdquo;模式&mdash;&mdash;《原神》  

8.10.1 游戏介绍  

8.10.2 商业模式解析  

8.10.3 商业模式点评  
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