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二、说明、目录、图表目录
我国各地生产的广藿香在形态、气味、质量均有较大差异。传统的商品药材按产地分为石牌

广藿香（牌香）、高要广藿香（肇香）、湛江广藿香（湛香）和海南广藿香（南香/琼香）4 

种，其中，原产于广州石牌的&ldquo;牌香&rdquo;被公认为品质最优，是道地药材。在解除胃

肠道痉挛和促进消化、抑制肠道致病菌以及抗真菌作用方面，以石牌广藿香为代表的&ldquo;

酮型&rdquo;广藿香效果明显强于以海南广藿香为代表的&ldquo;醇型&rdquo;广藿香。石牌广

藿香自引种以来，在环境因子的长期作用下，形成了其叶面（皱缩）和茎（圆、分枝角小）

的形态特征和精油（广藿香酮 Pogostone 含量高）的化学特征，对其进行易地栽培试验的结果

显示，石牌广藿香的形态与精油特征均未发生变化；大量关于广藿香遗传物质基础的研究结

果表明：基因变异是石牌广藿香药材道地性形成的主要原因。因此，石牌广藿香与原种相比

已经发生了遗传物质方面的变化，是广州独有的种质资源，是广藿香的一个栽培变种。  中企

顾问网发布的《2023-2029年中国广藿香行业分析与未来前景预测报告》报告中的资料和数据

来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析

师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，

并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局

煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 广藿香行业发展

概述 1  第一节 广藿香的特性与药理作用 1  一、广藿香的化学特性 1  二、广藿香的物理性质 1  

三、广藿香的药理作用 1  第二节 广藿香的其他概念 2     第二章 世界广藿香行业发展状况综述

2  第一节 世界广藿香市场分析 2  一、世界广藿香市场情况 2  二、中国广藿香产量情况 3  三、

中国广藿香类药物市场需求分析 3  第二节 世界广藿香原料药市场分析 4  一、世界广藿香原料

药市场情况 4  二、世界广藿香原料药供应情况 5  三、世界广藿香原料药市场需求情况 5     第

三章 中国广藿香产业运行环境分析 6  第一节 中国经济发展环境分析 6  第二节 中国广藿香政

策法规环境分析 9  一、行业相关政策 9  二、行业相关标准 11  第三节 中国社会发展环境分析

12  一、中国人口发展环境分析 12  二、居民收入增长分析 14     第四章 中国广藿香行业发展形

势分析 17  第一节 中国广藿香产业发展分析 17  第二节 中国广藿香市场分析 19  第三节 中国广

藿香发展形势分析 21     第五章 中国中药材产业运行动态分析 24  第一节 中国中药企业发展分

析 24  一、中国中药企业数量 24  二、中国中医药企业品牌发展研究 24  第二节 中药材行业特

点及行业特性 25  一、中药材行业特点 25  二、中药材行业消费特征 25  三、中药材行业产品

结构特征 25  四、中药材行业原材料供给特征 26  五、中药材行业产业竞争特征 26  六、中药

材行业产业链特征 27  第三节 中国中药材资源保护分析 27  一、贸易公约保护 27  二、产业预

警保护 28  三、中草药基因保护 28  四、人工栽培保护 29  五、法律法规保护 29  第四节 中国中

药行业发展研究 29  一、中国中药行业国际化发展分析 29  二、中药产业规范化现代化发展研



究 31  三、中国中药可持续发展存在的问题 31  四、中国中药行业可持续发展对策 31  第五节 

中药材产业主要问题 35  一、种植和产地加工不规范 35  二、中药材仓储环境堪忧 35  三、流

通环节效率低下 36  四、溯源系统不完善 36  五、中药材源头检验检测能力缺失 36  第六节 中
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药材产量 38  四、中药材市场变化的方向 38     第六章 中国中成药产量统计分析 41  第一节 全

国中成药产量分析 41  第二节 全国分省份中成药产量分布分析 42  第三节 全国分区域中成药产

量分布分析 42     第七章 中国中成药制造所属行业主要数据监测分析 44  第一节 中国中成药制

造所属行业规模分析 44  一、行业收入规模增长分析 44  三、行业资产规模增长分析 45  第二

节 中国中成药制造所属行业结构分析 46  一、不同规模企业收入结构分析 46  二、不同所有制
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利能力分析 52  一、主要盈利指标分析 52  二、主要盈利能力指标分析 53     第八章 中国广藿香
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、竞争结构特点总结 57  第二节 中国广藿香行业国际竞争力影响因素分析 57  一、生产要素 57

 二、需求条件 57  三、相关和支持性产业 58  四、政府的作用 58  第三节 中国广藿香行业竞争
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