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二、说明、目录、图表目录

 &ldquo;互联网+文化&rdquo;产业就是以互联网这个大的平台为基础而建立的文化产业，它是

以互联网作为平台或者是在这个平台上发生的文化产业的交易。&ldquo;互联网+文化&rdquo;

产业为企业所带来的价值特点主要有两点：一是帮助企业利用规模优势原理，使企业的价值

增值；二是使企业通过其独有的特点和优势来提升价值。

&ldquo;互联网+文化&rdquo;新业态保持快速增长。从文化及相关产业细分行业看，2021年，

数字文化新业态特征较为明显的16个行业小类[2]实现营业收入39623亿元，比上年增长18.9%

；两年平均增长20.5%，高于文化企业平均水平11.6个百分点；占文化企业营业收入的比重

为33.3%，比上年提高0.8个百分点。其中，可穿戴智能文化设备制造、互联网广告服务2个细

分行业营业收入两年平均增速分别为46.4%和31.8%。  

2020年11月，文化和旅游部发布《关于推动数字文化产业高质量发展的意见》，明确推进数

字经济格局下的文化和旅游融合发展，以文塑旅、以旅彰文。《意见》提出，要夯实数字文

化产业发展基础、培育数字文化产业新型业态、构建数字文化产业生态。2021年6月10日，文

化和旅游部发布《&ldquo;十四五&rdquo;公共文化服务体系建设规划》，为当前和今后一段时

期的公共文化服务体系建设明确了时间表和路线图。规划明确，推动公共文化服务数字化、

网络化、智能化建设。积极布局公共文化领域&ldquo;新基建&rdquo;，努力建设基于&ldquo;

城市大脑&rdquo;&ldquo;城市数据湖&rdquo;上的智慧文化服务。2021年5月6日，文化和旅游

部 印发《&ldquo;十四五&rdquo;文化产业发展规划》，提出促进戏曲、曲艺、民乐等传统艺

术线上发展，鼓励文艺院团、文艺工作者、非物质文化遗产传承人利用互联网平台进行演播

。鼓励传统文化行业与互联网平台企业合作，规范推广流量转化、体验付费、服务运营等模

式。加强互联网文化管理及文化新业态法规制度建设探索。2022年5月，中共中央办公厅 国务

院办公厅印发了《关于推进实施国家文化数字化战略的意见》，明确到&ldquo;十四五&rdquo;

时期末，基本建成文化数字化基础设施和服务平台，形成线上线下融合互动、立体覆盖的文

化服务供给体系；到2035年，建成物理分布、逻辑关联、快速链接、高效搜索、全面共享、

重点集成的国家文化大数据体系，中华文化全景呈现，中华文化数字化成果全民共享。2022

年7月21日，商务部等27部门发布《关于推进对外文化贸易高质量发展的意见》，到2025年，

建成若干覆盖全国的文化贸易专业服务平台，形成一批具有国际影响力的数字文化平台和行

业领军企业，我国文化产品和服务的竞争力进一步增强，文化品牌的国际影响力进一步提高

，文化贸易对中华文化走出去的带动作用进一步提升、对文化强国建设的贡献显著增强。  

&ldquo;互联网+文化产业&rdquo;的发展目标是在信息化、物联网、智能化的大环境下，实现

科学技术、文化艺术、创意设计等产业的横向打通，再利用孵化器模式和创投模式融合的新



业态，实现文化产业的高速发展。它再次激发起全民创新、创业，以及文化产业、创意经济

的无限可能。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网+文化市场深度分析与投资策略报告》共十三章

。首先介绍了互联网+文化产业的概念以及产业发展环境；接着报告深入分析了中国文化产业

的发展现状，然后详细阐述了互联网+文化产业发展状况；随后，报告对互联网+文化产业的

各细分市场及标杆企业的运行状况进行了全面的分析；最后，报告分析了中国互联网+文化产

业的投资状况以及科学预测了行业未来发展趋势及发展前景。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国海关、文旅部、中国互联网信息中心、中企顾

问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时

通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对互联网+

文化产业有个系统深入的了解、或者想投资互联网+文化产业，本报告将是您不可或缺的重要

参考工具。  
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