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一、报告报价

《2024-2030年中国OTC行业前景展望与投资分析报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国OTC行业前景展望与投资分析报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 OTC药品市场

分析  第一节 政策环境  第二节 市场现状  第三节 市场特征  第四节 市场细分  第五节 市场主体  

第六节 市场规模  第七节 细分市场发展趋势  第八节 主要驱动因素     第二章 OTC药品渠道分

析  第一节 渠道分布分析  第二节 营销渠道模型  第三节 渠道问题分析  第四节 新产品渠道模式

 第五节 品牌产品的渠道势能     第三章 OTC药品营销分析  第一节 品牌营销模式构建  第二节 

促销管理分析  第三节 渠道营销分析  第四节 终端营销分析  第五节 经典营销案例  第六节 营销

展望     第四章 主要细分市场分析  第一节 心脑血管  一、心脑血管用药整体容量  二、心脑血

管病整体趋势预测  三、常见的心脑血管病种类、发病机理  四、心脑血管科用药概况  1、心

脏病用药  2、周围血管扩张药  3、钙通道阻滞剂  五、政策分析（国家医保药品目录）  六、各

心脑血管药物市场容量  七、国内外研发情况  第二节 解热镇痛药  一、解热镇痛整体容量，生

产情况  二、解热镇痛整体趋势预则  三、解热镇痛用药概况  1、扑热息痛  2、阿司匹林  四、

政策分析（国家医保药品目录）  五、主要用药品牌及其市场份额  六、国内外研发情况及发

展建议  第三节 骨关节炎类  一、骨关节炎类药物的整体容量  二、骨关节炎类药物的整体趋势

预则  三、常见的骨关节炎类药物种类、发病机理  四、骨关节炎用药概况  五、国内骨关节炎

用药概况  六、国内外研发情况  第四节 类风湿性关节炎药  一、风湿性关节炎药物临床应用现

状  二、类风湿性关节炎主要治疗药物  三、类风湿性关节炎药物市场规模分析  四、类风湿性

关节炎药物主要品种市场份额趋势  五、类风湿性关节炎药物主要生产厂家份额趋势  六、类

风湿性关节炎用药主要品种销售增长率分析  七、类风湿性关节炎药物市场品种分析  八、类

风湿性关节炎药物研究进展  九、类风湿性关节炎药物产品和生产厂家  第五节 胃肠药  一、胃

肠药整体容量  二、肠胃药分地区基本市场状况  三、胃肠药整体趋势预则  四、胃肠用药概况 

1、抗溃疡与抗酸类  2、助消化类  3、胃动力类  五、政策分析（国家医保药品目录）  六、各

胃肠药种类市场的容量，主要用药品牌  七、胃肠道用药研发进展情况  第六节 皮肤类药  一、

皮肤用药整体容量，化学药和中成药各占份额。  二、皮肤病整体趋势预则  三、常见的皮肤

病种类、发病机理、国内外流行病学数据。  四、皮肤科用药概况  1、抗真菌用药临床用药情

况  2、抗炎类临床用药情况  3、感染类及消毒剂临床用药情况  4、银屑病临床用药情况  五、

国内皮肤用药概况  1、整体市场容量等现状分析  2、各皮肤病种类市场的容量，主要用药品

牌，及其市场份额  3、药店和医院市场的近几年销售数据统计  六、政策分析（国家医保药品



目录）  七、国内外研发情况  第七节 感冒镇咳药  一、感冒药整体容量，化学药和中成药各占

份额  二、感冒病整体趋势预则  三、常见的感冒病种类、发病机理  四、感冒用药概况  1、对

症治疗型  2、预防型  3、和抗病毒型  五、国内感冒用药概况  1、整体市场容量等现状分析  2

、各感冒病种类市场的容量，主要用药品牌，及其市场份额  3、药店和医院市场的近几年销

售数据统计  4、国外主要厂家及其产品  六、政策分析（国家医保药品目录）  七、国内外研

发情况     第五章 中国消费者在OTC市场自我药疗行为分析  第一节 OTC消费者市场  第二节

OTC购买者行为影响因素  第三节 OTC消费者决策  第四节 OTC购买过程  第五节 OTC药品的

评价  第六节 OTC消费者调查  第七节 自我药疗行为的发展趋势  第八节 中国城镇居民自我药

疗行为态度调查     第六章 成功案例分析  第一节 修正药业  一、企业的成功因素  二、企业未

来发展动向及策略  第二节 西安杨森  一、企业的成功因素  二、企业未来发展动向及策略  第

三节 仁和集团  一、企业的成功因素  二、企业未来发展动向及策略  第四节 江中集团  一、企

业的成功因素  二、企业未来发展动向及策略  第五节 云南白药  一、企业的成功因素  二、企

业未来发展动向及策略  第六节 哈药集团  一、企业的成功因素  二、企业未来发展动向及策略

 第七节 北京双鹤  一、企业的成功因素  二、企业未来发展动向及策略     第七章 建议  
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