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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2024-2030年中国RTB广告行业前景展望与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  

在互联网广告高度发达的美国，RTB广告市场已具规模，处于高速发展时期。2013年美国广

告主将在实时竞价广告上面花费超过33.6亿美元，预计到2018年市场规模将接近100亿美元，

占美国数字展示广告支出的三成以上。然而，反观中国市场，2011年RTB广告概念才引入国

内，2012年是中国的RTB元年，全年RTB广告投放量约为9亿元，2013年预计将超过20亿元；

但较之美国市场，国内RTB广告市场空间巨大，可谓前景诱人。  

RTB广告市场在欧美国家起步于2009年，现已发展成熟，细分领域服务完善。国内市场虽然

当前还处于培育期，但是进入2013年后，随着腾讯、新浪和百度各自广告交易平台的推出，

国内互联网巨头都在积极进入RTB领域；因此，中国RTB广告行业已站在了爆发式增长的临界

点上。能否正确把握市场发展方向，掌握全面的行业现状和市场需求倾向，是决定企业将能

否占据这一潜力无限市场的制高点的关键因素。  

从RTB广告行业总体市场现状切入，进而详细剖析包括DSP市场、SSP市场、Ad Exchanges市场

和DMP市场在内的细分市场需求趋势和投资机会。产业研究院RTB广告行业研究小组分析认

为，尽管当前DSP市场发展较快，Ad Exchanges市场先机也已被国内几家互联网巨头占据，但

市场仍然处于摸索阶段，欧美商业模式的本土化仍需时日，留给后起之秀的发挥空间可观。

而且，由于大数据的发展运用在国内仍处于发展初期，真正意义的DMP数据服务企业凤毛菱

角。随着RTB行业产业链的发展和完善，市场可想象空间巨大。  

本报告最大的特点就是性和适时性。用科学的数据测算模型理清了当前行业存在的众多不确

定因素，帮助企业充分了解行业细分市场需求，挖掘当前移动支付市场的商业机会，规避行

业投资风险，提前作出正确的市场决策提供重要的参考依据。是业内第一份对RTB广告行业

细分市场需求进行全面系统分析的重量级报告。  
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