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二、说明、目录、图表目录

我国摩托车市场正面临着机遇与挑战。目前，摩托车国IV标准已全面实施，各地&ldquo;禁摩

令&rdquo;也在慢慢松动，摩托车拉力赛等活动在我国越来越流行。但同时因为摩托车价格相

对电动摩托车价格较高，人们代步越来越倾向于选择物美价廉的电动车  

然而，没有夕阳的行业，只有夕阳的企业。国IV标准虽然提高了传统摩托车的环保要求，业

内企业为此要付出高昂的代价，但是同时也推动了行业的技术进步，奠定了行业转型的基础

。在行业转型的关键时刻，谁最先把握住市场转型的先机谁就最先在困境中走出来。因此，

对行业市场资讯的研究，尤其是对产业发展环境和产品消费者的深入研究就显得尤为重要。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国摩托车整车制造行业前景展望与发展趋势研究报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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