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二、说明、目录、图表目录

 电子书阅读器是近年来异军突起的IT产品，在欧美等国家早已是大行其道，不少大型出版商

和网络书店都纷纷推出了各自品牌的电子书阅读器，而对这块市场虎视眈眈者更是不在少数

。同时，各种电子书终端设备也是不断进化，功能更为丰富、网络更为先进、图书资源也更

多。

随着以汉王、方正、EDO等为代表的国产电子书阅读器企业的集体发力，以及联想、纽曼、

华旗等一批IT企业的蜂拥而入，国内电子书阅读器产业开始步入加速发展轨道。2013年6月初

，亚马逊Kindle系列产品Kindle Paperwhite电子阅读器开始在华销售，此举增加了中国电子阅

读器市场的活跃度。  

2020年我国数字阅读用户规模已经达到4.94亿人次，较2019年增长5.56%；数字阅读整体产业

规模为351.6亿元，较2019年增长21.8%，其中大众阅读规模为326.7亿元，专业阅读规模为24.9

亿元。2020年中国人均电子书阅读量9.1本，人均有声书阅读量6.3本。与此同时，人均纸质书

阅读量6.2本，同比去年减少2.6本。  

截止2019年，Kindle在中国电子书领域已经占据了65%以上的市场份额，即使在掌阅、当当、

阅文、小米、讯飞、文石各大电子书厂商都入局的情况下，Kindle依然稳坐龙头五六年。面对

如此拥挤的电子阅读器市场，2021年初，微信读书悄悄推出自己的墨水屏阅读器，2021年10

月22日，kindle天猫旗舰店悄然终止经营。放弃品牌必争的天猫旗舰店渠道，kindle退出中国

市场几乎是板上钉钉的事实。然而就在这时候，微信读书阅读器2.0 悄悄地来了。售价为1999

元。  

我国数字阅读用户的电子书付费意愿已达到66.4%。读者愿意为优质内容付费，也为传统媒体

抢滩内容付费市场打开了一扇门。数字阅读市场正在走向成熟。付费阅读是一种趋势，并逐

渐成为主流。真正优秀的数字阅读作品，创作者及平台都付出了心血，理应得到合理的回报

。其中，用户付费阅读是激励创作者及平台的主要方式。  

虽然随着智能手机的屏幕变大、变亮，越来越多的用户已开始通过智能手机阅读电子书籍，

电子书阅读器的市场份额，开始被大屏化的智能手机蚕食，但电子书具备智能手机难以匹敌

的&ldquo;护眼&rdquo;功能，仍然受到大量消费者的青睐。 预计在未来几年中，国内电子书

阅读器市场仍将保持良好发展态势。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国电子书阅读器产业发展现状与行业竞争对手分析报告》

共九章。首先介绍了电子书的基本概念与特性、电子书阅读器的定义及分类等，接着分析了

国际电子书阅读器产业的发展概况、中国电子书阅读器产业发展的环境及行业发展现状。然

后对电子书阅读器的上下游产业链、市场竞争形势与国内外重点企业做了细致分析，最后分



析了电子书阅读器市场的未来前景及趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对电子书阅读器市场有

个系统的了解或者想投资电子书阅读器生产销售，本报告是您不可或缺的重要工具。  
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