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二、说明、目录、图表目录

 进入21世纪以来，文化产业在我国经济社会领域中的地位不断提升。2020年全国文化及相关

产业增加值为44945亿元，比上年增长1.3%（未扣除价格因素，下同），占国内生产总值

（GDP）的比重为4.43%，比上年下降0.07个百分点。分行业看，2020年，文化服务业增加值

为28874亿元，占文化及相关产业增加值的比重为64.2%，比上年提高0.9个百分点；文化制造

业增加值为11710亿元，占比为26.1%，比上年下降0.8个百分点；文化批发和零售业增加值

为4361亿元，占比为9.7%，比上年下降0.1个百分点。

2022年6月29日，文化和旅游部发布数据显示，2021年末，全国通过统计直报系统报送的文化

市场经营单位19.10万家，从业人员151.14万人，营业收入13689.17亿元，营业利润1636.55亿元

。 其中，娱乐场所5.05万个，从业人员51.11万人，营业收入485.08亿元，营业利润30.13亿元。

 

2021年4月29日，文化和旅游部印发《&ldquo;十四五&rdquo;文化和旅游发展规划》，&ldquo;

十四五&rdquo;时期重点任务是全面推进&ldquo;一个工程、七大体系&rdquo;，包括实施社会

文明促进和提升工程、健全现代公共文化服务体系、健全现代文化产业体系、完善现代旅游

业体系、完善现代文化和旅游市场体系等。2021年7月，文化和旅游部印发《&ldquo;十四

五&rdquo;&ldquo;一带一路&rdquo;文化和旅游发展行动计划》。《行动计划》对&ldquo;十四

五&rdquo;&ldquo;一带一路&rdquo;文化和旅游交流与合作工作进行总体设计和任务谋划，部

署了三大任务、十二个专栏，成为未来五年推进&ldquo;一带一路&rdquo;文化和旅游工作高质

量发展的纲要指南。2022年8月16日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《&ldquo;十四

五&rdquo;文化发展规划》，并发出通知，要求各地区各部门结合实际认真贯彻落实。作为锚

定到2035年建成文化强国目标的第一个文化发展五年规划，《规划》系统谋划&ldquo;十四

五&rdquo;时期文化发展的重点目标任务、政策举措和工程项目。规划提出要坚持以文塑旅、

以旅彰文，推动文化和旅游在更广范围、更深层次、更高水平上融合发展，打造独具魅力的

中华文化旅游体验。  

随着文化产业竞争形势的加剧，能否选择合理的商业模式或商业模式组合直接决定着企业经

营的成败。文化企业经营能力的提升属基础性工作，包括重视文化企业经营能力提升、企业

创意能力积累和内生性增长、文化与管理融合或以文化提升管理水平等。在商业模式创新上

，应更加重视塑造品牌和延长产业链，且二者为互动关系。文化企业更需要以专注化、专业

化实现持续化的人才与能力积累，特别是中小型文化企业，更需要提升实业精神，将有限资

源集中在专业领域，寻找或持续完善其商业模式。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国文化产业商业模式产业发展现状与发展前景报告》共十



二章。首先介绍了文化产业的概念特征、商业属性及结构设计，并对国外文化产业商业模式

运作经验及我国文化产业商业运作的行业背景进行了分析；然后重点阐述了文化产业的整体

商业模式、营销模式、盈利模式及投融资模式；随后，报告对国内外标杆文化企业的商业模

式作了具体细致的分析；最后剖析了文化产业商业模式的创新策略。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、文旅部、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析

预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对文化产业商业模式有个

系统深入的了解、或者想完善重构现有商业模式，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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