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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国农村电商行业前景展望与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：综合

篇  1.1 农村电商总体发展战略与案例分析  1.1.1 我国农村电商总体发展战略分析  （1）自上而

下的模式  1）定义  2）案例  （2）自下而上的模式  1）定义  2）特点  3）案例  4）自下而上的

模式与自上而下的模式的比较  （3）产业分散化模式  （4）产业集群化模式  （5）大平台模式

 （6）自建平台模式  1.1.2 农村电商县域实践的成功案例  （1）浙江临安  1）县域电商环境  2

）政府配套政策  3）农村电商模式  4）成功经验分析  （2）浙江遂昌  1）县域电商环境  2）政

府配套政策  3）农村电商模式  1、模式  2、特点  4）成功经验分析  （3）浙江桐庐  1）县域电

商环境  2）政府配套政策  3）农村电商模式  4）成功经验分析  （4）河北清河  1）县域电商环

境  2）政府配套政策  3）农村电商模式  1、清河模式  2、清河的专业市场  3、清河模式的特点 

4）成功经验分析  （5）山东博兴  1）县域电商环境  2）政府配套政策  3）农村电商模式  4）

成功经验分析  1、加强政策扶持，引导推动发展  2、立足传统产业，创新产品开发  3、注重宣

传发动，强化人才培育  4、深化电商合作，打造特色品牌  （6）浙江海宁  1）县域电商环境  2

）政府配套政策  3）农村电商模式  4）成功经验分析  （7）甘肃成县  1）县域电商环境  2）政

府配套政策  3）农村电商模式  4）成功经验分析  （8）吉林通榆  1）县域电商环境  2）政府配

套政策  3）农村电商模式  4）成功经验分析  （9）陕西武功  1）县域电商环境  2）政府配套政

策  3）农村电商模式  1、模式  2、特点  4）成功经验分析  （10）江苏沙集  1）县域电商环境  2

）政府配套政策  3）农村电商模式  1、发展模式  2、特点  4）成功经验分析  5）政府配套政策 

1.1.3 农村电子商务建设方案  （1）商务信息平台建设  （2）农村电商服务网点建设  （3）农

村电商公共服务平台建设  1）农村电子商务综合平台  2）农产品信息发布系统  3）移动端电子

商务平台  4）网商创业扶持培训  5）网商创业保障服务  6）农业基地信息化  7）客服中心  8）

营销推广中心  （4）产品综合展示中心建设  1）产品体验销售区  1、、产品视频展示区  （5）

农产品电子商务标准体系建设  （6）仓储物流体系建设  1.1.4 农民合作社电商发展模式探索  

（1）建立农合组织信息平台  （2）农民合作社集群营销  （3）搭建集约、标准化生产的可信

任平台  （4）组建信息员、点线面全程推进电商运作  （5）产供销的合作产品流通渠道  1.2 农

村电商参与对象发展战略与模式分析  1.2.1 供销社农村电商战略与模式  （1）平台选择  1）自

建平台  2）借助第三方平台  3）自建平台+借助第三方平台  （2）渠道选择  1）线上  2）线上

线下结合  （3）物流选择  1）自建物流体系  2）借助第三方物流  （4）商品选择  1）坚持因地



制宜的原则  2）主打地方特色农产品  1.2.2 中国邮政农村电商战略规划  （1）建立农村电子商

务服务体系  （2）建立农村网络消费服务体系  （3）建立农产品网络销售体系  （4）建立共同

配送体系  （5）建立农村普惠金融服务体系  1.3 农村电商发展现状及趋势分析  1.3.1 农村电商

发展基础及政策环境分析  （1）农村网民数量增长情况  （2）农村快递网点布局情况  （3）电

商平台渠道下沉情况  1）移动电商活跃用户规模  2）下沉市场电商用户规模  3）&ldquo;下沉

市场&rdquo;电商用户画像  4）&ldquo;下沉市场&rdquo;用户电商媒介偏好  （4）农村居民网

购消费能力  1）农村居民人均可支配收入  2）农村居民人均消费支出  3）农村居民网购用户规

模  4）农村居民网购消费升级趋势  （5）农村电商发展政策汇总及解读  1.3.2 农村电商发展规

模分析  （1）农村网络零售规模  （2）农村电商物流体系建设规模  1）农村交通基础设施建设

 2）网络基础设施建设  3）农村信息服务体系  4）农村电商物流规模  （3）农产品跨境电商规

模  1.3.3 农村电商发展存在问题及对策  （1）农村电商发展存在问题  1）农村电商&ldquo;最后

一公里&rdquo;仍存在薄弱环节  2）农产品上行要实现&ldquo;从有到优&rdquo;仍需突破瓶颈

制约  3）农村电商可持续发展依然任重道远  （2）农村电商发展存在问题改善对策  1）加强信

息基础设施建设  2）加强高质量农村电子商务平台建设  3）加强农村电子商务人才培养工作  4

）强化农产品品牌建设  5）营造良好发展环境  6）完善农村电子商务扶持政策  1.3.4 疫情影响

下农村电商发展机遇与挑战  （1）疫情影响下农村电商发展机遇  1）促使农村电商供应链进

一步完善  2）倒逼农村电商形式多样化发展  3）加快农产品电商数字化转型  4）电商巨头加快

布局带来新的市场机遇  （2）疫情影响下农村电商面临挑战  1）农产品供应链体系存在的固

有问题再次得到暴露  2）新用户留存将是一个新的挑战  3）冷链技术不发达技术掣肘更为凸

显  1.3.5 农村电商发展趋势及前景分析  （1）农村电商发展趋势展望  1）农村电商全面助力数

字乡村建设  2）生鲜电商有望迎来新机遇  3）消费扶贫将为农村电商提供新动力  （2）农村电

商发展前景预测  1）农村电商发展促进因素  2）农村电商发展前景预测  1.4 平台系企业农村电

商业务布局与战略分析  1.4.1 阿里系农产品电商务布局与战略分析  （1）阿里系农产品电商发

展现状分析  1）农产品整体销售情况  2）农产品电商区域分布  3）阿里零售平台上农产品销售

额类目分布  4）阿里零售平台上农产品销售的市县分布  5）阿里零售平台上农产品销售的省

区分布  6）以农产品销售为主的淘宝村数量及分布  7）阿里零售平台贫困县农产品电商发展

情况  8）阿里零售平台农产品电商消费量省份分布  （2）阿里系农产品电商发展战略分析  1）

投资基础设施  2）激活农村电子商务生态  3）创新农村综合服务  4）创造农村社会和经济双重

价值  5）数字农业新基建助力农产品上行  6）疫情期间阿里助农相关措施  （3）阿里系农产品

电商（菜鸟网络农村电商）物流布局分析  1）菜鸟核心业务梳理  2）菜鸟网络的快递服务平

台  3）菜鸟物流园区布局情况  4）菜鸟乡村物流覆盖网络  1.4.2 京东系农产品电商务布局与战

略分析  （1）京东系农产品电商发展战略分析  1）工业品进农村战略  2）农村金融战略  3）生



鲜电商战略  （2）京东系农产品电商发展现状分析  1）农产品进城  2）地方特产馆  3）京东农

场  （3）京东系农产品电商物流布局分析  1）京东物流整体配送体系  2）&ldquo;千县万镇24

小时达&rdquo;  3）京东县级服务中心  4）&ldquo;京东帮&rdquo;服务店  5）&ldquo;京东服

务+&rdquo;  1.4.3 苏宁云商农村电商务布局与战略分析  （1）苏宁云商农村电商发展战略分析 

1）&ldquo;三化五当&rdquo;战略模式  2）农村电商服务内容  3）加快农村市场拓展步伐  4）

苏宁零售云智慧零售平台  （2）苏宁云商发展农村电商重点举措  1）与政府合作共推农业电

商发展  2）强化苏宁易购直营店建设  3）O2O全渠道持续推进  4）双向物流推动农产品、工

业品双向流动  5）打造生态全产业链  6）创新金融服务  7）推动电商人才专业化  （3）苏宁云

商农村电商物流布局分析  1）全覆盖网络平台布局  1、县级直营店  2、乡镇加盟店  3、村级代

理员  4、苏宁帮客家  2）农村电商物流建设战略部署  1、&ldquo;正向&rdquo;布局  2、&ldquo;

逆向&rdquo;布局  3）苏宁骨干仓网建设  4）智慧物流布局农村  1.4.4 拼多多农产品电商业务布

局与战略分析  （1）拼多多农村电商发展战略分析  1）农产品上行核心战略  2）举办&ldquo;

农货节&rdquo;带动销量  3）&ldquo;拼购&rdquo;模式裂变  4）与政府合作引领扶贫新模式  （2

）拼多多农村电商发展现状分析  （3）拼多多农村电商物流布局分析  1）&ldquo;农货智能处

理系统&rdquo;+&ldquo;轻仓储&rdquo;模式  2）疫情期间拼多多物流创新举措     第2章：农产

品电商细分市场篇  2.1 我国农产品电商发展现状分析  2.1.1 我国农产品电商相关概念与发展模

式  （1）我国农产品电商相关概念  1）新农产品理念  2）数字农产品  3）农产品电商  （2）我

国农产品网络零售模式  2.1.2 我国农产品电商发展现状分析  （1）我国农产品网上期货（期权

）规模  （2）农产品网络零售交易规模与品类  1）交易规模  2）交易品类  2.1.3 我国农产品电

商发展存在问题与政策建议  （1）我国农产品电商发展存在的问题  1）平台设计的交易模式

脱离实际  2）生鲜电商仍是农产品电商&ldquo;死结&rdquo;  3）&ldquo;网链&rdquo;没有形成 

4）模式同质严重  5）线上线下脱节  6）直播带货虚夸  7）诚信体系缺失  8）&ldquo;劣币驱逐

良币&rdquo;  9）竞争成本居高  （2）2020年农产品电商发展的政策建议  1）继续重视农产品

电商在&ldquo;四农&rdquo;工作中的作用  2）加快农产品平台&ldquo;拉式&rdquo;供应链创新 

3）加快农产品电商数字化转型的步伐  4）加快农产品电商由高增长向高质量跨越  5）政府产

业政策应给农产品电商产业供应链灯塔  2.1.4 我国农产品电商发展趋势  （1）2020年我国农产

品电商发展趋势  1）2020年新冠疫情对电商的挑战和机遇  2）农产品电商是脱贫攻艰和全面小

康社会重要内容  3）农产品电商下沉市场的潜力继续释放  4）数字农产品电商将进入新的时

代  5）农产品电商、农产品供应链金融规模继续扩大  6）农产品电商成为2020年&ldquo;六

稳&rdquo;工作的主要内容之一  7）智能农产品生产、流通、消费将得到较大发展  （2

）&ldquo;十四五&rdquo;我国农产品电商发展趋势  1）规模化趋势  2）智能化趋势  3）社交化

趋势  4）融合化趋势  5）国际化趋势  6）标准化趋势  7）绿色化趋势  8）特色化趋势  9



）&ldquo;网链化&rdquo;趋势  10）品牌化趋势  2.2 大宗农产品电商发展现状分析  2.2.1 大宗农

产品电商发展现状分析  （1）大宗农产品发展的电商的可行性分析  （2）大宗农产品发展的

电商发展现状分析  2.2.2 典型大宗农产品电商案例分析  （1）昆明花拍中心  （2）广西糖网  

（3）国家粮食交易中心  （4）全国棉花交易市场  （5）亳州中药材商品交易中心  （6）陆羽

茶交中心  2.3 普通农产品电商发展现状分析  2.3.1 普通农产品电商市场格局分析  2.3.2 我国普

通农产品电商案例分析  （1）网库集团  1）企业简介  2）战略规划  3）核心产品服务  （2）惠

农网  1）企业简介  2）经营情况  （3）美菜网  1）企业简介  2）经营模式  （4）本来生活网  1

）企业简介  2）发展规模  3）营销案例  （5）智能农贸市场&mdash;&mdash;菜丁  1）企业简介

 2）企业创新  （6）一亩田  1）企业简介  2）经营模式  （7）中国地理标志产品商城  （8）美

团网  2.3.3 我国普通农产品电商物流发展现状分析  （1）农产品电子商务物流发展现状  （2）

农村电商物流发展滞后的原因  1）基础设施不足  2）经济水平的客观制约  3）农产品标准化程

度低  4）政府支持力度还不够  5）乡镇企业信息化程度低  6）物流信息化服务平台的缺失  2.4 

中国生鲜农产品电商发展现状分析  2.4.1 中国生鲜农产品电商发展现状  （1）中国生鲜零售市

场规模  （2）中国生鲜零售市场渠道分布  （3）中国生鲜电商市场规模  （4）中国生鲜电商市

场竞争格局  2.4.2 中国生鲜农产品电商物流布局分析  （1）生鲜农产品电商物流模式  （2）生

鲜农产品冷链物流网络     图表目录  图表1：自下而上的模式与自上而下的模式的比较  图表2

：产业分散化农村电商模式  图表3：产业集群化农村电商模式的特点  图表4：大平台农村电

商模式  图表5：自建平台模式的好处  图表6：浙江临安电子商务发展历程  图表7：浙江临安电

商发展政府配套政策  图表8：杭州市临安区电子商务高质量发展三年行动计划（2019-2021年

）总体发展目标  图表9：浙江临安农村电商模式及其特点  图表10：浙江临安农村电商模式成
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