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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国网络团购市场深度分析与市场年度调研报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国

网络团购行业发展综述  一、网络团购行业的定义  一、网络团购的定义  二、网络团购的特征 

三、网络团购的流程  四、网络团购的基本形态  （1）自发团购  （2）商业团购  （3）第三方

团购  第二节 网络团购主要平台模式分析  一、生活服务信息类团购模式  二、特定产品类团购

模式  三、导航类团购模式  第三节 网络团购主要盈利模式分析  一、商品代售  二、交易佣金  

三、会员制度  四、商户服务费  五、广告费  六、加盟授权  第四节 网络团购核心价值及增值

潜力分析  一、网络团购服务企业基本价值活动分析  二、网络团购服务企业价值增值环节分

析  （1）顾客管理环节  （2）加盟商管理环节     第二章 国外网络团购行业发展分析  第一节团

购市场运行分析  一、团购市场发展阶段分析  二、网络团购网站建设情况  三、网络团购市场

竞争分析  四、2011年团购网站发展趋势  第二节美国团购市场分析  一、美国团购市场饱和度

分析  二、美国团购市场竞争情况分析  第三节 日本团购网站市场竞争分析  第四节 外资团购

企业在华竞争动向  第五节 国内外团购网站差别分析  第六节 美国Groupon网站案例分析     第

三章国内网络团购行业发展分析  第一节 网络团购行业发展状况  一、企业规模  二、交易规模

 三、市场占有率  四、城市分布  五、服务领域  六、网站流量  七、人员规模  八、用户关注  

第二节 网络团购行业搜索情况分析  一、团购相关搜索指数  二、团购相关搜索关注热点  三、

团购网站关注度排行  四、团购产品关注度排行  第三节 网络团购行业重点事件影响分析  一、

首批Groupon模式网站上线  二、搜狐、腾讯、新浪加入竞争  三、1288团购网涉嫌欺诈遭曝光 

四、淘宝网团Smart显示团购力量  五、团购企业电子商务信用认证  六、网购导航成为团购重

要构成  七、糯米团引领行业精细化潮流  八、网络团购受到媒体机构重视     第四章中国网络

团购行业市场环境分析  第一节网络团购行业政策环境分析  一、网络团购行业管理体制  二、

网络团购行业政策法规  （1）网络购物服务规范  （2）团购行业诚信资质认证和评级标准  （3

）网络商品交易及有关服务行为管理暂行办法  （4）商务部规范网络购物促销行为  （5）非

金融机构支付服务管理办法  三、网络团购行业自律规范  第二节 中国经济环境分析  一、国民

经济运行情况GDP  二、消费价格指数CPI、PPI  三、全国居民收入情况  四、恩格尔系数  五

、工业发展形势  六、固定资产投资情况  七、财政收支状况  八、中国汇率调整  九、对外贸

易&amp;进出口  第三节 网络团购行业技术环境分析  一、电子支付技术发展分析  二、安全和

认证技术分析  三、团购2.0模式  （1）网络团购2.0模式定义  （2）网络团购2.0模式与淘宝模



式对比  （3）网络团购2.0的商品特征  （4）团购2.0网站核心价值评选  四、新型技术理念分析

 （1）团购3.0模式  （2）分级团购  （3）云团购  第四节 网络团购行业法律环境分析  一、网络

团购的法律性质分析  二、网络团购涉及的法律关系分析  三、网络团购行为法律风险应对措

施     第五章中国网络团购行业关联行业发展状况  第一节 中国网络团购行业关联产业简介  第

二节 中国网络购物行业发展规模分析  一、网络购物市场交易规模  二、网络零售市场各类占

比  三、网购网站用户访问情况  四、网络购物运营商市场份额  五、网络购物与团购捆绑发展

分析  第三节 即时通讯与社交网络行业发展情况  一、即时通讯行业发展现状  （1）用户规模  

（2）账号规模  （3）竞争现状  （4）发展趋势  二、网络团购中即时通讯行业作用分析  三、

社交网络行业发展现状  （1）社交网站产业市场规模  （2）社交网站用户规模统计  （3）社交

网站平台化特征  四、网络团购中社交网络作用分析  第四节 网络团购行业物流配送能力分析  

一、网络购物物流网建设情况  （1）网络购物快递企业规模  （2）网络购物快递营收规模  二

、物流配送能力对团购企业影响分析  三、网络团购企业物流配送解决方案  四、实体网络小

区团购物流成本分析  五、网商建设线下快递平台竞争分析  六、物流业网络团购模式影响分

析     第六章中国网络团购商品细分市场分析  第一节 中国网络团购商品细分市场总体情况  一

、主要团购商品类别  二、主要团购商品占比  第二节 餐饮酒水类产品团购现状及前景分析  一

、餐饮类产品团购  （1）餐饮企业电子商务现状分析  （2）餐饮企业团购特殊性分析  （3）团

购/餐饮企业互动发展分析  （4）餐饮团购市场运行情况  （5）网络团购对餐饮行业利好分析  

（6）餐饮团购行业发展问题分析  二、酒水类产品团购现状及前景分析  （1）酒类产品网络

团购优劣势分析  （2）酒水网络团购注意事项分析  第三节 美容保健类产品团购现状及前景分

析  一、化妆品团购市场现状分析  二、化妆品行业团购特殊环境分析  三、化妆品电子商务销

售模式分析  四、垂直类化妆品团购网站劣势分析  （1）从消费者层面看  （2）从网站运营层

面看  （3）从化妆品品牌层面看  五、美容院网络团购新营销模式分析  （1）美容院参加网络

团购原因分析  （2）美容院网络团购利润分布情况  （3）美容院加盟网站团购步骤分析  第四

节 休闲娱乐类产品团购现状及前景分析  一、电影票团购市场运行情况  （1）票房贡献率  （2

）团购营销方式运用  （3）电影票团购劣势分析  二、摄影团购市场运行情况  三、话剧团购

市场现状分析  第五节 精品购物类产品团购现状及前景分析  一、文化市场产品团购情况  二、

奢侈品市场团购现状分析  三、高端服饰产品网络团购情况     第七章中国网络团购行业用户研

究  第一节 中国网络购物用户群体研究  一、网络购物用户特征分析  （1）性别结构  （2）年

龄结构  （3）学历结构  （4）职业结构  （6）收入结构  （6）城乡结构  二、网民网络购物行

为研究  （1）购物网站品牌认知渠道  （2）商品浏览方式主要渠道  （3）人均网购金额和次数

 （4）网购商品类别分析  （5）用户网购行为差异分析  第二节 中国网络团购用户群体研究  一

、中国网络团购用户规模  二、中国网络团购用户状况分析  （1）中国网络团购用户属性特征 



（2）中国网络团购用户访问行为特征  第三节 网络团购行为模式及发展策略  一、消费者行为

模式分析  二、组织者行为模式分析  三、经营者行为模式分析  四、网络非稳定型团购特征分

析  （1）组成的条件  （2）购买特征  （3）非稳定型团购影响分析  （4）组织的管理  第四节 

网络团购用户满意度调查  一、网络团购用户满意情况  二、未来网络团购意向调查  三、网络

团购用户职业特征  四、团购信息分享意愿调查  五、参加网络团购决策模式  六、团购网络用

户忠诚度调查  七、用户期望未来团购项目调查  第五节 网络团购行业信用调查  一、信用评价

方法  （1）评价指标构成  （2）信用等级描述  二、网络团购行业整体信用得分  三、网络团购

企业信用差距分析  （1）BB-等级企业情况  （2）AA-等级企业情况  （3）BBB等级企业情况  

四、网络团购企业主要诚信问题  （1）缺乏担保机制的预付款模式  （2）服务和产品低端化

、同质化严重  （3）商家的服务质量和诚信度不高  （4）网站忽视用户体验和满意度  五、团

购行业信用低下原因分析     第八章中国网络团购行业竞争分析  第一节网络团购行业整体竞争

情况  第二节 网络团购行业竞争态势分析  一、互联网门户网站团购市场扩张分析  二、垂直独

立型团购网站竞争劣势分析  三、地区级团购网站市场竞争优势分析  四、网络团购市场主流

竞争趋势分析  （1）广告大战  （2）SNS化  （3）全方位化  （4）垂直化  第三节 国内团购网

站区域竞争动向  一、国内团购网站区域格局现状分析  二、重点城市网络团购产业竞争情况  

三、2011年团购企业市场扩张动向  第四节 中国团购行业五力模型分析  一、现有竞争者  二、

消费者议价能力  三、供应商议价能力  四、来自替代品的威胁  五、新进入者的威胁  第五节 

网络团购行业SWOT分析  一、优势分析  二、劣势分析  三、机会分析  四、威胁分析     第九章

中国领先团购网站运营分析  第一节 门户网站团购业务分析&mdash;&mdash;搜狐爱家团  一、

网站简介  二、网站会员规模  三、网站团购业务分析  四、网站服务模式  五、网络营销策略  

六、网站认证情况  七、网站经营SWOT分析  八、网站最新发展动向  第二节 垂直型差异团购

网站分析&mdash;&mdash;主力团  一、网站简介  二、网站团购业务分析  三、网站服务模式  

四、网络营销策略  五、网站经营SWOT分析  第三节 垂直型综合团购网站分

析&mdash;&mdash;拉手网  一、网站简介  二、网站会员规模  三、网站团购业务分析  四、网

站服务模式  五、网络营销策略  六、网站认证情况  七、网站经营SWOT分析  八、网站最新发

展动向  第四节 团购导航型网站分析&mdash;&mdash;中国团购在线  一、网站简介  二、团购网

站收录情况  三、网站评分机制分析  四、网站服务模式  五、网络营销策略  六、网站最新发

展动向  第五节 其他地区性团购网站分析&mdash;&mdash;上海团购网  一、网站简介  二、网站

团购业务分析  三、网站服务模式  四、网络营销策略  五、网站最新发展动向     第十章中国网

络团购行业投融资分析及前景预测  第一节 网络团购行业存在的问题  一、网站域名抢夺激烈  

二、团购商品与实际不符  三、团购数据造假成为风气  四、在线支付缺乏担保机制  五、商家

供应能力与需求失衡  六、团购企业与商家合作问题  七、团购企业售后服务无法保障  八、团



购行业标准体系缺乏  九、网购用户忠诚度建构问题  第二节中国网络团购行业发展趋势分析  

一、团购企业地方性发展趋势  二、团购目标市场扩大趋势  三、不同信息网络融合发展趋势  

四、团购网站从独立走向依附  五、移动互联网成发展新阵地  六、团购引领当地用户消费  第

三节网络团购行业融资并购分析  一、网络团购行业融资情况  （1）融资事件总结  （2）融资

特点分析  二、网络团购行业并购情况  （1）并购事件总结  （2）并购特点分析  三、网络团购

行业投融资资金来源  四、网络团购行业融资案例分析  （1）拉手网  （2）酷团  （3）阿丫团  

（4）满座网  五、网络团购行业投融资前景分析  （1）风投资本介入网络团购市场看重的因

素  （2）网络团购行业投融资前景预测  第四节网络团购行业相关指标预测  一、团购网站规

模预测  二、网络团购市场成交规模预测  三、网络团购市场盈利预测  
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