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二、说明、目录、图表目录

 从2019年首家银行理财子公司建信理财开业以来，理财子公司在2020年迎来了规模上的大幅

增长，发展态势良好。2021年全年，全市场新发行银行理财产品数量约4.8万只，较2020年同

比减少37.4%，整体发行节奏上呈现前高后低的走势。理财子公司运行良好，全年新发行产品

数量约7,800只，产品发行数量逐季增加。截至2021年末，全市场存续银行理财产品约3.8万只

，一季度后存续数量逐渐减少。2022年4月份，银行理财子公司共发行了984款理财产品，环

比下降12.38%。2022年一季度末集中出现的理财产品&ldquo;破净&rdquo;现象，确实对银行理

财子公司在2022年4月份的产品发行造成了一定的压力，部分理财子公司的发行策略趋向谨慎

。

银行理财顺应监管要求，积极创新研发净值型产品，加快搭建投研团队及框架，推动金融科

技在银行理财中的应用。2022年2月11日，中国银保监会发布《关于贝莱德建信理财有限责任

公司开展养老理财产品试点的通知》，明确贝莱德建信理财有限责任公司参与为期一年的养

老理财产品试点工作，试点城市包括广州和成都，募集资金总规模先期将限制在100亿元人民

币以内。2022年8月25日,中国银保监会发布《理财公司内部控制管理办法》，《办法》坚持问

题导向、行业对标、风险底线和保护投资者合法权益原则，要求理财公司建立全面、制衡、

匹配和审慎的内控管理机制和组织架构，强化理财业务账户管理，完善投资决策分级授权机

制，健全交易全流程管理制度，实行重要岗位关键人员全方位管理，加强关联交易管理与风

险隔离，保护投资者合法权益，充分发挥内控职能部门和内审部门的内部监督作用。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国银行理财产品市场深度分析与市场前景预测报告》共八

章。首先介绍了银行理财产品的分类、人民币理财产品的定义与类型等，接着分析了银行理

财产品的发展环境、国内银行理财产品的运行情况及市场发展概况。然后，报告具体介绍了

商业银行个人理财产品市场情况、银行理财产品细分市场的发展及主要发行机构的经营状况

，最后报告分析了银行理财产品的投资潜力与未来前景。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、中国银行业监督管理委员会、中

企顾问网、中企顾问网市场调查中心、中国银行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权

威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您

或贵单位若想对银行理财产品市场有个系统深入的了解、或者想投资银行理财产品，本报告

将是您不可或缺的重要参考工具。  
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