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二、说明、目录、图表目录

 酒店是在古时候的&ldquo;亭驿&rdquo;、&ldquo;客舍&rdquo;和&ldquo;客栈&rdquo;的基础上

，随着人类的进步、社会经济的发展，科学文化、技术和交通的发达而发展起来的。现代社

会经济的发展，带来了世界旅游、商务的兴旺，酒店业也随之迅速发展起来，而且是越来越

豪华、越来越现代化。

近年来，我国酒店行业发展速度较快，主要受益于酒店行业自身的服务不断提高以及旅游行

业的发展，推动酒店行业市场需求不断扩大。  

近年来，涉及住宿、餐饮、会议的高星级酒店感到了前所未有的压力，而这也促使酒店业逐

步回归理性。与此同时，民族品牌酒店不断涌现，外资奢华品牌相继进驻，中国酒店业的发

展也在外资与本土的竞争中渐渐走向成熟。  

2021年，全国共有7676家星级饭店的统计数据通过省级文化和旅游行政部门审核，营业收入

总额为1379.43亿元，其中客房占营业收入比重为40.69%，餐饮占比为41.13%。2023年2月13日

，文旅部发布数据显示，2022年第四季度，全国共有6465家星级饭店的统计数据通过省级文

化和旅游行政部门审核，营业收入总额为284.17亿元，其中餐饮收入比重为40.17%，客房收入

比重为39.81%。  

随着跨省游和出境游放开，兔年春节假期酒店业&ldquo;量价齐升&rdquo;，呈良好复苏态势。

经文化和旅游部数据中心测算，2023年春节假期全国国内旅游出游3.08亿人次，同比增

长23.1%，恢复至2019年同期的88.6%。当人们出游需求加速释放，游客纷至沓来，酒店住宿

业也迎来新的&ldquo;春天&rdquo;。  

2023年1月新开业151家酒店，类型横跨全品类。酒店类型占比上，中高端酒店最多，47家，智

选假日酒店开业突破7家；其次是中端酒店，37家；经济型酒店以28家的数量排名第三；然后

是国内高端酒店、国际高端酒店和轻中端酒店。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国酒店业行业前景展望与投资潜力分析报告》共十六章。

首先介绍了酒店的相关情况及国际酒店业发展情况，接着分析了我国酒店行业发展背景及发

展现状，然后具体介绍了酒店行业各细分市场及热门市场的现状。接着分析了重点区域发展

、行业竞争格局、企业经营管理、国内外重点企业经营状况。最后，报告分析了酒店行业的

投资情况，并对行业做出前景展望。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家文化和旅游部、中国饭店协会、中企顾问网、

中企顾问网市场调查中心、酒店行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰

富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想

对酒店业有个系统深入的了解、或者想投资酒店相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参



考工具。  
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