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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国移动互联网商业模式产业发展现状与市场年度调研报告

》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深

度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主

建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋

势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  

第1章：中国移动互联网行业界定与发展环境剖析  1.1 移动互联网行业界定  1.1.1 移动互联网

的界定  1.1.2 移动互联网业务体系  1.1.3 移动互联网产业链结构  1.2 中国移动互联网行业政策

环境  1.2.1 行业监管体系及机构介绍  1.2.2 行业标准体系建设现状  1.2.3 行业相关政策规划汇总

 1.2.4 政策环境对行业发展的影响分析  1.3 中国移动互联网行业经济环境  1.3.1 宏观经济发展现

状  1.3.2 宏观经济发展展望  1.3.3 经济环境与移动互联网行业的关系  1.4 中国移动互联网行业

社会环境  1.4.1 中国网民规模  1.4.2 中国网民上网设备情况  1.4.3 居民收入与支出分析  1.4.4 5G

基站建设规模  1.4.5 社会环境对移动互联网行业的影响分析  1.5 中国移动互联网行业技术环境 

1.5.1 中国移动互联网技术发展现状  1.5.2 中国移动互联网核心产品及技术国产化情况  1.5.3 中

国未来移动互联网核心技术升级展望  1.5.4 技术环境对中国移动互联网行业发展的影响分析 

1.6 中国移动互联网行业发展的挑战     第2章：全球及中国移动互联网行业发展现状分析  2.1 

全球移动互联网行业发展现状  2.1.1 全球移动互联网行业整体发展状况  2.1.2 全球移动互联网

使用情况  2.1.3 全球主要国家/地区移动互联网普及情况  2.2 中国移动互联网行业发展现状 

2.2.1 中国移动互联网普及情况  2.2.2 中国移动互联网设备出货情况  2.2.3 中国移动互联网市场

规模  2.2.4 中国移动应用及服务发展情况  2.3 中国移动互联网用户行为分析  2.3.1 移动互联网

用户属性分析  2.3.2 移动互联网网民行为分析  2.3.3 用户对移动互联的业务需求分析  2.4 中国

移动互联网行业发展趋势分析     第3章：中国移动互联网商业模式应用分析  3.1 移动互联网商

业模式相关概念  3.1.1 移动互联网商业模式的定义  3.1.2 移动互联网商业模式内在构成要素分

析  3.1.3 移动互联网商业生态构成分析  3.2 中国移动互联网行业发展阶段  3.2.1 封闭的简单应

用模式  3.2.2 终端+服务模式  3.2.3 开放平台融合模式  3.3 移动互联网主要盈利模式  3.4 移动互

联网主要商业模式概况  3.4.1 平台模式  3.4.2 免费模式  3.4.3 软硬一体化模式  3.4.4 O2O模式     

第4章：App应用市场及移动互联网典型商业模式分析  4.1 中国App应用市场发展状况  4.1.1

App数量分析  4.1.2 App分类分析  4.1.3 App活跃度排名  4.2 App企业商业模式及要素分析  4.2.1

App开发的价值分析  4.2.2 App商业模式汇总  4.2.3 App客户定位  4.2.4 App运营推广  4.2.5 App开

发盈利模式  4.2.6 App开发成本分析  4.2.7 App定价策略分析  4.3 App应用典型商业模式分析 

4.3.1 App应用商店模式  4.3.2 移动电子商务商业模式  4.3.3 移动外卖商业模式  4.3.4 移动网约车

商业模式  4.3.5 移动在线教育商业模式  4.3.6 移动搜索引擎商业模式  4.3.7 移动网络新闻商业模



式  4.3.8 移动网络音乐商业模式  4.3.9 移动网络视频商业模式  4.3.10 移动网络直播商业模式 

4.3.11 移动支付商业模式  4.3.12 移动游戏商业模式  4.3.13 移动社交商业模式     第5章：移动互

联网价值链与企业商业模式案例分析  5.1 移动互联网行业价值链  5.1.1 移动互联网行业价值链

特点  5.1.2 行业价值链与商业模式的关系  5.2 移动互联网企业价值链的重构动因  5.2.1 市场驱

动  5.2.2 技术驱动  5.2.3 价值使命感的驱动  5.2.4 资本驱动  5.2.5 政策驱动  5.3 已有不同类型厂

商模式比较  5.3.1 运营商移动互联网模式  5.3.2 终端厂商移动互联网模式  5.3.3 互联网企业移动

互联网模式  5.4 终端厂商移动互联网商业模式案例分析  5.4.1 三星商业模式分析  5.4.2 华为商

业模式分析  5.4.3 苹果商业模式分析  5.4.4 小米商业模式分析  5.5 互联网企业移动互联网商业

模式  5.5.1 百度移动互联网商业模式分析  5.5.2 阿里巴巴移动互联网商业模式分析  5.5.3 腾讯移

动互联网商业模式分析  5.5.4 字节跳动移动互联网商业模式分析  5.5.5 谷歌移动互联网商业模

式分析  5.5.6 搜狐移动互联网商业模式分析  5.6 运营商移动互联网商业模式  5.6.1 中国联通移

动互联网商业模式分析  5.6.2 中国电信移动互联网商业模式分析  5.6.3 中国移动移动互联网商

业模式分析     第6章：移动互联网行业商业模式演变路径及创新策略  6.1 商业模式创新理论 

6.1.1 商业模式创新特性  6.1.2 商业模式创新构成的条件  6.1.3 商业模式创新的维度  6.1.4 商业模

式创新的方法  6.2 移动互联网行业商业模式演变路径  6.3 移动互联网商业模式演变层级  6.3.1 

第一层级：App增值模式  6.3.2 第二层级：授权定制模式  6.3.3 第三层级：电商模式  6.3.4 第四

层级：广告模式  6.3.5 第五层级：个性化模式  6.4 移动互联网商业模式创新途径  6.5 移动互联

网商业模式创新案例  6.5.1 亚马逊&mdash;&mdash;资源驱动创新  6.5.2 阿卡迈&mdash;&mdash;

产品/服务驱动创新  6.5.3 巴蒂电信&mdash;&mdash;客户驱动创新  6.5.4 阿里巴

巴&mdash;&mdash;需求驱动创新     第7章：移动互联网企业商业模式创新内在价值机理  7.1 移

动互联网企业由价值零散到价值网络  7.1.1 移动互联网产业链的价值分析  7.1.2 移动互联网企

业零散型的价值结构  7.1.3 移动互联网企业网络型的价值结构  7.1.4 移动互联网企业价值网络

中的创新行为  7.2 移动互联网企业商业模式创新中的价值创造机理  7.2.1 移动互联网企业价值

创造模式  7.2.2 移动互联网企业价值生产过程  7.3 移动互联网企业商业模式创新中的价值实现

机理  7.3.1 移动互联网企业价值实现的手段  7.3.2 移动互联网企业的赢利机理  7.4 移动互联网

企业商业模式创新中的价值维持机理  7.4.1 移动互联网企业持续竞争优势保持  7.4.2 移动互联

网企业价值管理  7.5 移动互联网企业商业模式创新中的价值创新机制  7.5.1 移动互联网企业价

值模块创新  7.5.2 移动互联网企业价值创新路径  7.5.3 移动互联网企业价值网络的升级     第8章
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在移动互联网的SWOT分析  8.2.3 互联网公司商业模式发展趋势  8.2.4 互联网公司移动互联网
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